











Mas sera que a
ideia surgiu do nada?
Claro que nao, a[€iE=E
A de trabalhar para si
mesma, de solucionar os
problemas do seu jeito e
de investir em uma
rotina que a fizesse
lembrar que o trabalho
também pode ser
encantador e divertido.
Quem nunca quis seguir
as proprias estratégias,
né?

Ao assistir ao
seminario da
metodologia By
Necessity, apresentado
pelo professor Vinicius
Mendes Lima, na
Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales
(UCES), ela percebeu
que a ideia
empreendedora, que
ainda estava florescendo,
poderia de fato se
concretizar. E o que
aconteceu para que esse
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FOI LIM GRANDE
DESAFIO
REALIZAR ISSO
SOZINHA,
CONSIDERANDO
[UE EL FAZIA
TUDO.
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sonho superespecial
ganhasse um mundo
cheio de cores e confetes?
E claro que o professor
Vinicius entrou na
jogada! Eles se uniram
para desvendar quais
seriam os proximos
passos do projeto. E nao é
que deu certo?! Ainda
bem que a Gisela se
lembrou de que na oficina
de caminhoes do pai
havia um espaco grande e
desocupado. Estava ai a
nova serventia do lugar:
sediar festas infantis
unicas e especiais!
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Por causa do By Necessity, Sra.
da Alegria soube exatamente onde
deveria investir: quais as melhores
abordagens para o negdcio, o que
deveria entender sobre a abertura de
uma empresa, quais as diferencas entre
tarefas urgentes e tarefas importantes e,
ainda mais essencial, compreender que
sao das tentativas que os propositos
pessoais acontecem. Afinal, se ela nao
tentasse como poderia saber se suas
convicgoes estariam certas ou erradas?
E claro que ela se jogou!

Criar algo do zero, para muitas
pessoas, da um baita medo, mas Gisela
soube perceber que mais medo ainda
lhe dava o fato de nao ser capaz de ter
uma vida sossegada. E o que todo
mundo quer, né? Hoje, ela tem essa
vida. Um ano e meio apés o La Jungla
germinar, ela nao tem davidas de que
fez o certo: “Foi um grande desafio
realizar isso sozinha, considerando que
eu fazia tudo”. Além de acumular
fun¢oes administradoras, também fazia
as de marketing, compras e RH. Como
nao tinha experiéncia em todas essas
areas, recorria a conhecidos para
entender melhor suas davidas e
reconhecer outros planejamentos

cabiveis.

E cadé o diferencial da Gisela?
Esta no atendimento. Imagine vocé:
negociar uma festa onde a responsavel
por todos os detalhes esté ali, também,
no evento. E assim que ela trabalha:
entendendo da importancia de
acompanhar presencialmente o
resultado final da mesma forma com
que vende seu servico. “O tratamento
acolhedor e familiar faz toda a
diferenca”, ela garante. Os clientes
comecaram a chegar a partir das redes
sociais, de indicacoes e do
estranhamento de reconhecer algo
diferente naquele lugar, ao se passar na
frente. E vocé acha que o La Jungla é
apenas mais um salao de eventos? Nao
mesmo! E aquele lugar cheio de vida,
em que a celebracao é pra todo mundo.
E da pra celebrar qualquer coisa? Isso
mesmo, qualquer coisa! “Trabalhamos
para que tudo fique perfeito, pois cada
evento € tnico e especial”, Gisela
orgulha-se.

A gente sabe que, dentro e fora do
Brasil, as coisas continuam dificeis, mas
Gisele em certeza de que quem quer se
divertir e celebrar nao se importa em
gastar aquele dinheirinho guardado,
mesmo que seja muito pouco. Por isso,
a Sra. da Diversao faz questao de se
adaptar aos clientes, mesmo que seus
investimentos sejam mais altos que seu
faturamento. Apesar de haver muita
flexibilidade, conforme os clientes que a
procuram, ela sabe que o La Jungla tem
a potencialidade de crescimento e diz
que, para isso acontecer, depende de
sua capacidade criativa para continuar
fazendo a diferenca.

Mesmo com a confianca que tem,



ela admite que nao tem
certeza se esta mesmo
longe do fracasso. Ah,
sério, Gisela?! Como um
lugar tao lindo desses pode
fracassar, né?! Mas ela

explica que tenta se manter

positiva e pensar que tudo

vai ficar bem, ja que nada

precisa ser traumatico. Ta

certa ela, né? Ainda bem

que a Gisela pensa assim,

porque aprendeu que a

relevancia de onde se

venha ou de aonde se vai é

menor do que saber que a , mmmam 47 AC | 1] ‘

ferramenta basica que tem  |# W S | e \ T N ( g

é ela mesma. E, por isso - Nl L
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aprender com 0s erros,
porque entende que eles | | ) | :
sdo essenciais para il @ JA [ e/; Lo |
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faz. E ndo é s isso. E claro l
que existe muito amor e
entusiasmo nesse divertido ) _ _ _
modo de viver a vida, | 78 U ® 2 (SR L R b\
coisas que sao QY e e NI Z N
reconhecidas pelos clientes, & el oot | E15Y | |
eba! E ser exemplo para PR 7' - ! ‘
seus funcionarios nao é o - ’
para qualquer um! E claro
que a Gisela conseguiu isso
também, porque sabe que
isso acontece porque :
trabalha com o que gostae | : T
é feliz a partir disso. O, | |
felicidade boa, viu! Entao,

apostar € sempre um 6timo

negocio? Opa, claro que

sim! Quem nao quer ter

uma vida melhor, né? s
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Depois de ter recebido o tltimo

seguro-desemprego, o cara dos tutoriais
maneiros dedicou-se a montar o Studio

Beco 10. Talvez vocé ja tenha ouvido
falar nesse lugar aconchegante e
estiloso, mas

Foi sozinho?
Nao, nada disso, muito menos da noite
para o dia. Foi com o apoio de um
amigo que tudo comecou a acontecer.

Como o Lenon tinha o costume de

cortar o cabelo do filho em casa, esse
amigo sugeriu abrir uma barbearia.
Facinho, né? S6 que nao. O cara das
habilidades estilosas ainda nao sabia
cortar cabelo profissionalmente, mas
comprou a ideia. Apesar de o amigo
nao ter dado continuidade a rotina,
Lenon nao desistiu. Em uma ruazinha
sem saida, na Vila Cruzeiro, o Studio
Beco 10 foi construido com os 500 reais
restantes do seguro-desemprego e com
alguns materiais que restavam de obra.
O local pronto, botou o filho de cobaia
para saber a opiniao do pessoal da rua
sobre os cortes. Esperava os meninos
sairam para brincar para comprovar se
o novo visual chamava a atencao dos
amiguinhos. Simples assim? E meio
simples, né? Mas a tatica deu tao certo

que os pais dos colegas do filho e do
sobrinho ficaram curiosos. Humm, sera
que chegou cliente?

No inicio, o atendimento nao nao
acontecia com frequéncia, apenas um
ou dois por semana, mas oS
interessados comecaram a aparecer e,
ainda bem, voltaram. O cara do beco
gosta de dizer que a relacao que
mantém com os clientes é de amizade e
cuidado, ja que seu objetivo é deixar
todos a vontade. Hoje, o Studio deixa
isso bem 6bvio: ha sofa de pallets,
videogame, televisao, DVD e cerveja
para vender. Nossa, mas tanta coisa?



Ah, é s6 um mimo, né, porque o Lenon
sabe o que a fidelizacao acontece
mesmo por causa do bom
atendimento. Cliente nao quer apenas
conforto, quer o trabalho de qualidade,
aquele feito com humanidade.
Reconhecimento nao é pra qualquer
um, né? E o fato de o servico estar
dentro da comunidade significa que
rola uma diferenciacao e uma gratidao
muito enormes! Os desenhos e as
caricaturas que o Lenon faz sao
consumidos nao s6 nas comunidades
de PoA, como também da Regiao
Metropolitana. Olha a responsa do
cara!

E nao é que o cara conseguiu
criar o proprio curso?! Ja formou mais
de 15 barbeiros e isso € s6 o comeco. Se
voce ta a fim de umas roupas, bonés e
canecas novos, € so procurar a linha de
produtos do Beco 10. Coisa do Lenon?
Com certeza coisa do Lenon! Negocio
bom é aquele que nao para de crescer!
O talento e o esforco tém sido
reconhecidos para muito além dos
clientes, alias. Lenon ja ganhou trés
prémios de barbearia, duas capas de
jornais e reportagens televisivas! O
cara ta bem na fita, né?

E, apesar de ja ter querido levar o

Studio para fora da comunidade, para o
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“asfalto”, sabe que ficar onde esti é um
diferencial. “Na comunidade, consigo
trabalhar sem pressao, com um custo
quase zero”, ele explica. Mas ta
querendo abrir uma filial em Santa
Catarina, em Florian6polis. Ué, e por
qué? E que, assim como em Porto
Alegre, a situacao se repete la: “A galera
desce do morro para cortar o cabelo no
asfalto. Quero colocar um salao dentro,
para trazer maior conforto”.

Mais do que aprendizado e
responsabilidade, o Lenon sabe que o
Studio Beco 10 ajudou a dar
visibilidade a comunidade. “Hoje,
quando se fala Beco 10, todo mundo
reconhece”, ele se orgulha. Para o cara
dos cortes estilosos, a paciéncia, a
persisténcia e a garra sao forcas
motoras para qualquer
empreendimento, assim como
acreditar em seu trabalho. Mas é claro
que ninguém consegue nada
totalmente sozinho, especialmente
porque a comunidade ja sofre com o
preconceito. Viver em uma realidade
afastada da metrépole pode ter seus
momentos tristes. E é por isso que o
Lenon sabe que precisa estar rodeado
de pessoas boas. Ainda bem que o
preconceito e a discriminacao podem
ser superados, né? .






Desistir nao fazia
parte dos planos da
Sirlene, mesmo com a
certeza de que havia
muitos concorrentes,
alguns até oferecendo
precos mais baixos do
que os dela. E como essa
astronauta incrivel
conseguiu isso? Sim, as
aulas do curso com o
professor Vinicius foram
fundamentais! Nada
melhor do que aprender
cada vez mais, né? E por
isso a Sirlene péde
descobrir um caminho a
seguir. O método do By
Necessity fez com que ela
tivesse a certeza de que
podia mais, muito mais.
Todo mundo quer mudar
a sua realidade, né? E
com a Sirlene nao foi
diferente. Desanimada
com a falta de
oportunidade e com a
desvalorizacao de seu
oficio como diarista, ela
decidiu se arriscar e

buscar novos resultados.
Bastou uma conversa
com o professor Vinicius
para que a A la minuta
das galaxias acontecesse.
Sorte a nossa que a
adoracao por cozinhar
sempre a influenciou ter
desejado trabalhar com
alimentos, mas, assim
como todo mundo que
esta comecando, sentiu
medo e inseguranca. Mas
ainda bem que a paixao
pela gastronomia nao
impediu a Sirlene de
continuar!

Apesar de trabalhar
completamente sozinha,
sem socios, ela diz que ter
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DESISTIR NAD
FAZIA PARTE DOS
FLANOS DA
SIRLENE. MESMI
COM A CERTEZA
DE [LIE HAVIA
MLITDS
CONCORRENTES.
ALGLINS ATE
OFERECENDI
PRECOS MAIS
BAIXOS DO GUE
0S DELA.



NOSSA
COZINHEIRA
O SIDERAL NAD
SABIA LIDAR COM
A TECNOLOGIA.
MAS INSISTIL EN
AFRENDER A
DOMINAR O
FACERDDK E O
WHATSAFF PARA
CHEGAR AD SEL
PUBLICO E SE
COMLNICAR COM

=0

conquistado clientes em tao pouco
tempo é inspirador. Nossa cozinheira
sideral nao sabia lidar com a tecnologia,
mas insistiu em aprender a dominar o
Facebook e o WhatsApp para chegar ao
seu publico e se comunicar com ele. E
as vendas surgiram tao rapidamente
que, somente no primeiro més, entrou

mil reais! Voceé disse realizacao
pessoal? Com todas as letras! E nao é
que o WhatsApp foi o melhor aliado?
Quem diria, né? E a Sirlene diz que
ficou muito agradecida e me emenda:
“ Arelacao com meu publico é muito
boa”.
Apesar de o inicio ter sido o

LU0 L Para queisso

aconteca, ela faz questao de executar
direitinho cada ensinamento
aprendido nas aulas.

O mercado é bastante promissor
e a Sirlene se esforca para oferecer
um produto de qualidade, pois
entende que as pessoas precisam se
alimentar e, dessa forma, conquistar
cada vez mais clientes. A forca de
vontade e a paixao, é claro, nao
bastam para fidelizar o ptblico,
entao, o segredo dela estd em um dos
acompanhamentos da a la minuta: “O
meu prato é o tnico do bairro que é
feito com ovo caipira”, ela revela. E a
procura s6 aumenta, oba!

Ainda que o faturamento da A la
minuta das galaxias esteja superando
as expectativas, a dificuldade
financeira é sempre um obstaculo que
aparece nas carreiras dos
microempreendedores. Por outro
lado, a Sirlene confia em seu trabalho
e, acima de tudo, em seu padrao de
qualidade. Mesmo em meio a
concorréncia, estamos torcendo
muito para que os planos da Sirlene
de ter um ponto fixo e criar sua
tele-entrega sejam comemorados
muito em breve! mm————"
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A ideia de recolher
o 6leo vegetal aconteceu
apos ficar sabendo de
uma pesquisa
desfavoravel para o
Complexo
Pavao-Pavaozinho e
Cantagalo (PPG),
localizada no Rio de
Janeiro, onde morava. Os
nimeros apontavam a
PPG como a favela mais
suja do estado (!). Na
época, o governo estava
implementando
programas sociais
focados na limpeza e no
meio ambiente, mas que
nao chegavam a
comunidade. Se as
politicas publicas, que
poderiam sanar o
problema, nao se
preocupavam em oferecer
uma prevencao, o
Salvador dos Oleos e um
amigo decidiram que se
preocupariam. Entao,
comecaram a mudanca
por conta propria: “Se
estiao fazendo o

Rio+Limpo, 0 nosso
programa vai ser
Favela+Limpa”, ele conta.
E, assim, foram atras do
que os outros nao
queriam mais: latas e
garrafas pet, para fazer o
armazenamento do
produto.

Apesar da
experiéncia em falar
sobre seu negocio, Seu
Nivaldo nao tem
formacao em quimica,
sequer € técnico na area.
Como ele sabe o que esta
fazendo? Exatamente
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como muitas pessoas que
tém um objetivo, mas nao
tém as oportunidades
necessarias: foi atras de
tudo sozinho. Chamou os
amigos e foi pra Interné.
Pronto, estava formada a
sua iniciacao a reciclagem
de 6leo vegetal.

Num ambiente em
que a sustentabilidade
apenas ¢ ouvida falar, o
Senhor dos Oleos
conseguiu que a
comunidade entendesse,
pouco a pouco, a
diferenca que esta palavra
poderia fazer nao
somente para o
ecossistema, como
também para cada
morador. A palavra-chave
foi estabelecer uma troca.
E iam trocar pelo qué?
Por tudo o que fosse 1til:
produtos de limpeza, em
sua maioria, como sabao,
vassoura e pano de chao.
Assim, ao invés de o 6leo
entupir o encanamento —
porque era jogado em
pias e vasos sanitarios —,
ir parar no esgoto e
contaminar o ambiente,
virava sabao no Centro de
Reciclagem de Oleo Vegetal.



Argumentar com o0s
moradores e fazé-los
entender que o
estranhamento faria
sentido quando
comprassem a ideia nao
foi facil. A proposta, aos
olhos dos outros, parecia
coisa de outro mundo.
Mas a divulgacio e o
contato cara a cara com
as pessoas
conscientizaram mais
facilmente. Um banner
convida a todos a
colaborar, bem na
entrada da reciclagem,
assim como placas de
ferro espalhadas por
muros e calcadas pela
PPG.

sempre
reforcando
presencialmente sobre o
descarte responsavel.

O sucesso
aconteceu: entre 400 e
500 litros de 6leo chegam
todos os meses, sendo
que 50 a 770 litros se
tornam sabao pastoso,
qualidade bastante
proxima do de uso
comercial. E nao era mais
facil vender o negocio e
deu? Sim, mas o Seu
Nivaldo quer resolver um
problema. E ao
transformar o 6leo em
sabao la estava a solucao!
“O meu objetivo € atingir
0 maximo de pessoas e
ainda com o
custo-beneficio da moeda
de troca”, ele diz.

Quando Seu Nivaldo
abriu sociedade no salao
de beleza, focado na
transformacao e
reaproveitamento do 6leo
vegetal, ja entendia que
esse processo impactava
diretamente nas questoes
de saide e qualidade de
vida da populacao da
comunidade. Ele explica
que, mesmo quando a
sustentabilidade ainda
era pouco conhecida,
havia outros saloes com
esse mesmo intuito, no
entanto, decidiu assumir
o posto somente da
reciclagem sem perder
clientes.

Se, hoje, o principal
sustento da familia dele
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vem da reciclagem
prova que a uniao entre
a sustentabilidade e o
empreendedorismo
existe e que coopera
ativamente no equilibrio
da sociedade. O cara da
sustentabilidade deixa
uma dica: acreditar e
nao contar com o
dinheiro de terceiros,
seja o governo ou de
pessoas proximas.

A nova meta, agora, é
abrir uma loja para
expor os produtos, mas
isso requer funcionarios.
Acostumado a trabalhar
sozinho, Seu Nivaldo
sabe que precisa de
alguém quando estiver
fora, fazendo as coletas.
E ai? T4 esperando o
que pra comecar a
prosperar também? mm
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Mas ela sabia por onde comecar?
Ah, foi dificil, mas a Dona Sonhadora
sabia a quem pedir apoio. L4 veio o
professor Vinicius com o seu curso.
Conversa vai, conversa vem e ele
perguntou a ela quem fazia seu cabelo.
E, entao, foi s6 uma perguntinha? Foi a
melhor pergunta! Porque Rose
comecou a imaginar o que poderia fazer
com um empreendimento estético
apenas dela. E ndo é que ja sabia até
que tinha as pessoas certas ao seu lado
para o trabalho? S¢ faltava mesmo era a
organizacao. Questoes financeiras
sempre dao aquele medinho, né? Mas a
Dona de Todos os Sonhos era rapida
em aprender e, em pouco tempo, ja
sabia até quais estratégias de vendas e
de marketing deveria usar!

Quando ganhou o espaco para
transforma-lo no Salao das Marias,
percebeu que nao tinha absolutamente
nada: cadeiras, mesas, utensilios de
trabalho. E isso brotou do chao? Nao,
nao. A Rose teve uma sacada rapida e
especial para isso: foi procurar sites de
“desapego”, porque poderia comprar os
materiais necessarios por precos mais
em conta. Entao, ela investiu pouco? E

deu certo, né? La foi a Rose com a cara
e a coragem, incerta sobre o resultado,
mas acreditando cem por cento no
sonho.

Antes de anunciar o servico,
quitou uma divida e passou por uma
reviravolta. E isso 14 acontece? Todo
mundo quer grandes historias, né? E a
Rose tem a dela. Uma senhora disse
que a Dona das Unhas nao conseguiria,
porque nio tinha socia. E todo mundo
precisa de socio? Claro que nao, quem
disse? Da pra ser sozinho no mundo do
empreendedorismo, sim! Ainda bem
que a Rose nao ouviu essa opiniao e
seguiu em frente, lutando para ajeitar o
seu sonho do jeitinho que queria. E nao
é que a mesma senhora voltou, com
tudo ja bonito e montado, e ficou
impressionada? Ninguém segurava
essa mulher! Foi ai que a dona do salao
teve mais certeza ainda de que era
aquilo o que queria. Abandonar
sonhos: jamais!

QLESTOES FINANCEIRAS
SEMFRE DAD AGLIELE
MEDINHI. NE? MAS A DONA
DE TODOS OS SONHOS ERA

RAPIDA EM AFRENDER E, EM
FOLCO TENFO, JA SABIA
ATE OUAIS ESTRATEGIAS DE
VENDAS E DE MARKETING
DEVERIA LISAR!
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E vocé ta me
dizendo que foi
trabalhoso, mas que deu
tudo certo? Opa, claro!

Crescendo e aprendendo,
né? La estava ela, que
antes tinha dificuldades
com numeros,
trabalhando para
sustentar os trés filhos
com 0 negocio proprio.

O boca a boca foi a
estratégia infalivel para
atrair a clientela. E o
orgulho de se falar sobre
como as clientes sao
tratadas é 6bvio. Tem
cafezinho, bala, biscoito.
Ninguém fica sem
alguma coisa, nao. Tratar
bem ¢ a palavra-chave.
Apesar de a rotina ser
simples, com
caderninhos para quem
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paga mensalmente, a
nossa Sonhadora diz que
nao vé isso em outros
saloes da comunidade.

Crescer nao é para
qualquer uma,
especialmente para
alguém que nao tinha
nadinha para comecar.
Mas a comunidade ta
pequena pra Dona Rose!
Ser grande na favela é
uma responsa que so a
gratidao paga. O asfalto
ja esta cheio de
microempresarias, né? E
o morro precisa da
perseveranca
idealizadora de uma
mulher guerreira.

E nio falta nada? E,
as vezes falta. As vezes, o
dinheiro que entra s6 da
pra repor o que se gastou
em mercadoria, mas vida
que segue. O medoea
incerteza vao embora,
porque o horizonte de
um futuro melhor é o que
deixa a adoradora dos
esmaltes encantada.

Mas o sonho da
Rose nao para por ai!
Voce acha que acabou?
Sempre tem mais! A
reforma do saldo e a
inauguracao que ele
merece estao a caminho.
Porque a Rose quer
mesmo € mostrar que
quando a gente quer, a
gente consegue! .



D0 ALTO.¥
A HISTORIA |
DO RECICLADIR SAEIA

Recomecar tem aquela coisa de ndo saber para onde ir, né? Querer
ﬁ fazer a diferenca é ainda mais complicado, porque fazer o qué? Mas

ainda bem que o Rodrigo dos Santos Ramos sabia o que fazer. Nossa,
tao rapido? Sim, rapidinho! Ninguém quer perder tempo, né?
O amigo de infancia do nosso professor Vinicius precisava de uma direcao,
s6 pra saber como é que era. Porque saber comegar € o essencial e, as vezes,
uma ajudinha sempre cai bem. Mesmo ainda morando na Argentina, 14 foi o
professor mentorar a distancia nosso passarinho. Dica depois de dica,
aprendizagem atras de aprendizagem e o cara das latinhas mudou de vida.
Ué, latinhas? Sim, latinhas, papeldo, garrafas pet... O que vem do lixo? Tudo
o que vem do lixo e que dé para reciclar, olha que delicia pro planeta!
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A Usina de
Reciclagem fica no bairro
Bom Jesus, em Porto
Alegre, e a oportunidade
de cria-la era a vontade
de colocar a mao na
massa e ver que podia
fazer muito mais. E vocé
ta me dizendo que foi
facinho assim? O Sabia
sabe que nao foi
tranquilo,

O cara
dos papeloes ja
trabalhava com a
reciclagem, mas como
funcionario, agora
imagina o orgulho por ter
a propria reciclagem,
hein? E ele saiu de
funcionario pra virar
chefe? Mais ou menos.
Empreender é muito
mais do que ser chefe, é
descobrir fazer tudo —

S)

tem que saber lidar com
as financas, com as
compras e com o publico.
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E nao foi dificil? Nossa, 0
se foi. O Sabia teve que
aprender um monte de
coisas novas,
especialmente comprar o
material e revendé-lo
bem rapidinho, para girar
o dinheiro do caixa.
Depois disso foi tudo
beleza? E, ficou melhor.
Os clientes chegaram
bem naturalmente, sem
esforco demais. E foram
ficando, voltando. Tudo
por causa do lixo? O
preco estava bom, mas o
cara da reciclagem sabia
que nao era apenas isso.
O que foi, entao? Ah, o
Sabia entendia como
tratar bem as pessoas!
Assim fica facil, né?



E o lixo da dinheiro? Muito!
Porque o lixo esta em todos os lugares,
né? Nunca vai faltar. E nao so6 latinhas,
mas lixo eletrénico e cobre, que vem
das obras. O potencial que o cara dos
voos altos vé no segmento em que
trabalha € grande. A gente nunca para
de comprar essas coisas, né? Entao, o
Sabia sempre vai ter o que fazer com
elas! Segundo ele, s6 tem que saber
como trabalhar mesmo. E como? Uma
boa ajuda sao as parcerias. E com
quem? Além de pessoas comuns que
querem se livrar do lixo, da também
para as empresas participarem e
colaborarem! Doar esse material é
aumentar a atividade nesses locais. Ja
pensou o quanto as empresas gastam

para descartar o lixo que produzem? deu certo? Deu muito certo, sim! Uma

Doé-lo para a reciclagem é uma forma | casa para si, para a mae e o galpao

de diminuir os custos, olha so! onde trabalha foram conseguidos tudo
Apesar do preconceito que por causa da reciclagem!

acontecia no inicio, quando um carro Empreendedor do lixo, ta tendo,

ou uma moto nao podia recolher os sim! E nada mais poderia fazer esse

descartes para reciclagem e o Sabia cara feliz. A autonomia e a vontade de

precisava fazer algumas viagens de crescer sempre vencem. Perder o

onibus, hoje, o cara que viu no lixo uma | animo e a motivacao nao esta com

chance de crescer ja tem muita coisa nada. Olha ai o nosso passarinho:

conquistada depois disso. E nao é que | ainda tem muito o que voar!
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ma jovem resolve abrir o préprio negdcio com uma amiga. Nada diferente do

que vemos diariamente nessa geracao empreendedora que emerge de uma
classe assim também denominada. A diferenca aqui é que falamos da Bruna — de
sobrenome tao brasileiro e periférico quanto a sua historia: Silva.



Até os 6 anos
morou com a mae entre
ruas e abrigos de Porto

Alegre.  Estabilizaram-se
no bairro Mario Quintana.
Hoje, a mae, ex-domésti-
ca, estd  aposentada.
Quem sustenta a casa! A
Bruna, oras, empresaria,
dona do Brecho La Vie em
Rose.

O diferencial dela?
Garra, determinagao, supe-
racao da adolescéncia con-
turbada e um certo besouro.

A Agéncia de
Fomento Social Besouro,
chamada assim numa brin-
cadeira semantica com os
milhares de empreende-
dores de comunidades
carentes que sobrevivem a
todas as intempéries, hoje
executa capacitagdbes em
todo o Brasil para a aber-
tura de negdcios partindo
de uma ideia, a baixo ou
zero custo, até o plano de

10 yie eNl jeAe

Logo do negécio criado pela
equipe de design da Besouro

MEU SONHO

ESTAVA

PARADO.
JA NA AULA
DE PESQUISAS,
DESCOBRI
QUE MEU
PUBLICO-ALVO
ERA OUTRO,
SIMPLESMENTE
POR INSTRUCAO
DE IR PRA
UMA LISTA DE
TRANSMISSAO

FALAR COM

POSSIVEIS
CLIENTES POR

WHATSAPP.

negdcios apto a execugao
no dia seguinte. Um canvas
das favelas, podemos
chamar. Essa metodologia,
intitulada como By Neces-
sity, possui indices de aber-
tura de negdcios e renda
superiores aos demais
sistemas e  programas
vigentes justamente por ter
sido concebida e testada
nesses locais.

Porto Alegre é uma
das 80 cidades brasileiras
que recebeu a By Necessi-
ty, selecionada em um Pro-
grama Nacional que atinge
as localidades com os mais
altos indices de vulnerabili-
dade juvenil —IV].

Bruna iniciou as aulas
na segunda semana de abril,
em 5 dias saiu com a nova
marca do negdcio — feita
por designers do projeto,
um planejamento financei-
ro, de vendas e marketing e
nocdes gerenciais e admi-
nistrativas que ela jamais
imaginava que existiam — e
que eram fundamentais.

“Meu sonho estava
parado. Ja na aula de pes-
quisas, descobri que meu
publico-alvo era outro,
simplesmente por instru-
cao de ir pra uma lista de
transmissao falar com
possiveis clientes por
WhatsApp. Até a nume-
ragao das pegas que com-
prava eu alterei. Resulta-



Com uma nova estratégia para
redes sociais, até um e-commerce nasceu.
“Fui aos Correios para ver a lista de valo-
res, pra agora fazer do jeito certo, cotar,
incluir a taxa, ver tempo de envio. Ja aten-
demos Santa Catarina! Antes, eu nao
compreendia porque nao tinha a margem
de lucro minima, até que me dei conta que
nao cobrava preco de entrega nos produ-
tos de Porto Alegre, eu tirava do meu
lucro sem saber”, comemora e reflete.

“Muitas vezes nao é o negdcio que
nao tem mercado, mas detalhes como
esse que alteram todo o fluxo de caixa, e
o empreendedor nem sabe como, mas
fecha as portas ou se desestimula. Outras
— varias — ddvidas como essa vao surgir no
processo, mas temos 90 dias pra juntos
construir as solucdes para cada uma e
ajustar para que o negdcio torne-se mais
rentavel”, explica o mestre em Marketing,
o administrador Vinicius Mendes Lima,
autor da metodologia, referindo-se ao
processo de incubacao, um acompanha-
mento técnico via 0800 que todos os
alunos passam.

No entorno de Bruna, jovens em-
preendedoras, que sustentam a casa com
o proprio negdcio, causam espanto. “Cul-
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DETALHES COMO ESSE
QUE ALTERAM TODO
O FLUXO DE CAIXA,
E O EMPREENDEDOR

NEM SABE COMO,
MAS FECHA AS PORTAS

OU SE DESESTIMULA.

turalmente, o sonho por aqui é ter uma
carteira assinada. Eu quero gerar renda
pra mim, meu bairro, empregar. Estou
feliz, alcancando as metas do negdcio.
Tenho sonhos, com os pés no chao e tra-
balhando pra realiza-los”, finaliza a jovem,
ex-moradora de rua.| /o]




Celebridades musicais aprovam a marca

»
bem facil encontrar camisetas pra vender, né? Vocé esta caminhando e, bam, ta
ai uma loja te convencendo a comprar algumas. A NV Street Wear também é
assim, sé que meio diferente. A venda on-line te convence mesmo de qualquer lugar.
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A marca foi criada ha alguns anos e
o foco é sempre estampar pessoas negras
de sucesso.

Se vocé é do tipo que acompanha
seus idolos, vai querer fazer umas compri-
nhas. Tem pra todo mundo: gente do rap,
do hip hop, do pop, do futebol, do bas-
quete e dos seriados.

Mas tudo esteve maravilhoso desde
o comeco?! Ah, nem sempre, né!?

Algumas coisas foram se desenro-
lando de um jeito meio imprevisivel.
Acontece o tempo todo com todo
mundo! Nem tudo vai dar 100% certo.
Mas o Bryan estava la mesmo assim.

Pra melhorar um pouco o anda-
mento das vendas, a metodologia By Ne-
cessity chegou até Bryan, a partir de uma
indicagao de um amigo. E nao € que a
curiosidade € 6tima pra muitas coisas?!

No curso, ministrado pela Agéncia
Besouro, o Cara das Camisetas Legais
reconheceu problemas ligados a area das
financas, com a aula de fluxo de caixa, e
aprendeu sobre os custos e os calculos,
coisa que ainda estava apanhando para
administrar.

E mesmo que a grafica que cola a
estampa a camiseta atrasasse nas entre-

gas, ou que comprar as camisetas nem
sempre tenha sido tao facil assim, ou que
as vendas tenham passado por uns perio-
dos complicados, a loja foi seguindo um
rumo certo.

O Bryan diz que “depender dos
outros é dificil”, mas depois que comegou
a controlar mais o dinheiro que saia e
entrava no caixa, tudo voltou a acontecer.
E claro que ter uma maquina prépria, pra
fazer as estampas, resolveria um super-
problema. Mas, enquanto nao acontece,
ele e o socio vao se virando como da.

=

TER UM

PUBLICO TAO
SEGMENTADO

E BOM?
AHAM,

PRA CARAMBA!

ISSO GARANTE
QUE O CLIENTE

SABE ONDE
ENCONTRAR
O QUE QUER




Logo veio a ideia de
também vender com per-
sonalidades do futebol,
como o Neymar. E ter um
publico tao segmentado ¢
bom? Aham, pra caramba!
Isso garante que o cliente
sabe onde encontrar o que
quer. Falou camisetas dife-
rentonas, falou NV Street
Wear!

O Bryan e o sécio,
Vinicius Abreu, sempre
tiveram a mesma estraté-
gia de divulgagao: é tudo
on-line, nas redes sociais. E
eles acertaram muuuito!
Como a venda é somente
pelo site, nada mais pratico
do que lancar tudo pelo
Facebook e Instagram, né?
E da sempre pra conferir
as novas colecoes também
pelo WhatsApp!

E sempre facinho de
saber quais serao as novas
estampas. Alguns proces-
sos de edicdo vao parar
nas redes. E é claro que é o
Cara das Estampas Manei-
ras que também produz as
imagens que vao estar nas
camisetas. E tudo bem
caseiro e feito no Pho-
toshop de um jeito cuida-
doso e incrivel.

E foi do nada que o
Bryan decidiu fazer parte

Desenvolvimento das

estampas

I

Impressao da arte nas

camisetas

of

Produto pronto para
venda

000

Distribuicao feita pela

internet

desse mundo de tecidos | que o pessoal com quem
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estilizados! Nao, nao. E|andava ia

que o cara ja sabia que dali | pelos produtos. E quem é
ia nascer algo bom. Ja sabia| que resiste & estampa do

se
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interessar

seu idolo preferido? Ia
bombar, ele tinha certeza!

O Bryan percebeu
que estava dando certo
quando o trabalho deixou
de morar apenas em Alvo-
rada. Quando ele viu, can-
tores como Thiaguinho e
Rodriguinho estavam saben-
do da marca também!

E ai foi aquela alegria,
né? O reconhecimento
ajuda e muito! Quem nao
sonha em ter o pessoal
famoso aprovando o que
faz a gente feliz, né?

E ai? O que acontece
agora!

Agora, o Cara das
Camisetas estda a fim de
também produzir algumas
com pessoas do rock e do
funk! Se todo mundo gosta
de camisetas e de seus
idolos, por que nao encon-
trar mais idolos legais para
andar por ai! E sera que
vende! Opa, vai vender,
sim!

Viver do sonho ¢é
algo que muita gente esta
em busca, né? E com o
Bryan nao é diferente.
Ainda tem muita coisa pra
acontecer, muita gente pra
passar pelo Photoshop
ainda... Mas a gente esta
acreditando e também lem-
brando que tudo bem
comprar s mais uma cami-
seta. E a Gltima, é sério!

[ |lo]




A VOLTA DE

win Sonine

Cantar sempre esteve certo na vida da Joseane Mussallini
Depois de varios naos, € hora dos varios sims

orrer atras do sim é o que todo mundo esta querendo, né? A gente bota a cara
c no sol, investe o que pode e, muitas vezes, comega a jornada empreendedora
recebendo ajuda limitada. Mas a histéria da Joseane Mussallini melhorou quando foi
atras da metolodogia By Necessity.
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Foi o sim do profes-
sor que fez a Srta. dos Fes-
tejos perceber quais cami-
nhos deve investir para
chegar ao topo. O desejo
de fazer sucesso com a
musica é antigo. A Jose
crianca nunca desistiu de
encantar uma plateia.

E nada como se pre-
parar para o microfone, que
é o seu negocio. Planeja-
mento, organizagao e foco
sao trés palavrinhas que
podem mudar um empre-
endimento para sempre.
Saber analisar e pesquisar
com antecedéncia os objeti-
VOs e as estratégias foi o que
a Srta. Sonhadora aprendeu
com a Besouro.

E cantar é igual a
todos os outros negdcios!?
Naooo, cantar precisa de
outras coisas para dar
certo. E a Joseane sabe que
escolher colaboradores e
fornecedores ideais, assim

CANTAR

E IGUAL
A TODOS
OS OUTROS
NEGOCIOS?

NAOO,

CANTAR
PRECISA

DE OUTRAS
COISAS PARA
DAR CERTO.
E A JOSEANE

SABE

QUE ESCOLHER
COLABORADORES
E FORNECEDORES

IDEAIS,

ASSIM COMO
TRACAR METAS

EFETIVAS,

E FUNDAMENTAL.

1

como tragar metas efetivas,
é fundamental.

No curso pode,
também, direcionar certos
problemas que estava
tendo. Como os ensaios ou
sao feitos na casa dela ou
nas de amigos, ela perce-
beu a importancia de um
lugar exato para isso.

E tem como cantar
sem confianca? Fica dificil,
né? Mas o Professor do Sim
também a ajudou com isso.
Falar com o pessoal e fazer
mais amigos € o novo desa-
fio da cantora. Vamo se
expor, simmm!

Foi aos 7 anos que o
amor a musica aconteceu.
As aulas na escola ajudaram
muito a sonhar com cantar
pelo Brasil afora. Vai que,
né? O sonho voltou a todo
vapor ha poucos meses,
mas dessa vez com muita
vontade de ficar e ganhar
mais sims.

Com o apoio da
familia, amigos e da igreja
que frequenta, as coisas
foram acontecendo. Mas
como abrir portas! Como
meter a cara! Fazer even-
tos por indicacao ajudou.

Al, rolaram convites!
Nada mau ser convidada
pra fazer o que mais ama,
né? A Srta. Sonhadora foi
[a, mesmo timida e nao
sabendo interagir muito
bem.



A facilidade das redes sociais é
sempre uma étima estratégia, né! Ta todo
mundo buscando algo, o tempo inteiro. E
se deparar com videos de alguém cantan-
do é facil.

E como a Joseane faz o pessoal
parar para ouvir! As lives estao bem em
alta e é claro que ela usa isso a seu favor.
Uma curtida aqui, outra ali e pronto, ela
vai ganhando mais apoiadores no YouTu-
be, no Facebook e no Instagram.

E enviar um video novo todos os
dias pro publico também da supercerto! A
estratégia de usar a lista de transmissao do
WhatsApp tem dado resultados.

O boca a boca também ajuda,
sempre divulgando em festejos na comu-
nidade. E a marca também existe, viu! O
cartao de apresentacao dela esta rodando
por ai, com a ajuda da Besouro.

Acontece que nem sempre as coisas
estiveram &timas. Fazer musica é sempre
complicado, nao da pra agradar todo
mundo, né? A Jose percebeu isso rapido e
teve de dar mais atencao as playlists.

Adicionar musicas conhecidas as
que ja cantava ajudou bastante. Se acostu-
mar com a adaptacao ¢é algo basico para o
empreendedor. E nem sempre significa

12

THE VOICE

BRASIL,
Al YVOU EVU!

n

¢

que ta dando errado!

As coisas estao indo tao certas que
o sonho ficou maior. Prezar a qualidade e
O compromisso sao otimos jeitos de per-
ceber onde melhorar. E agora esta dando
certo?! Agora vai!

A Dona do Microfone ja brinca:
“The Voice Brasil, ai vou eu!”. E a gente
quer muito que os palcos estejam cada
vez maiores!

Sonhos sao dificeis de largar, né? E
quanto mais a gente alcanga, mais pensa
no futuro. E o que a Jose quer. Um futuro
em que a empresa musical dela cresga
para aumentar a renda da marca e dos
colaboradores.

Quem sabe a Jose nao vai estar ai na
sua playlist diaria logo, logo? "ol



A historia do cara que hoje esta no topo de Manaus

4 a fim de comprar umas bijus hoje? O Moises Sim&es vai te vender. E sério. O
artesanato dele vem do capim dourado. E vender € algo que o Sr. Simpatia
sabe fazer muito bem. Mas foi sempre tao facil assim?
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Na verdade, o
Moises teve que contar
com a forca pra la de espe-

cial do Projeto Inova
Jovem pra tudo comegar a
sair do jeito que sonhava.
Nao da pra deixar quatro
pessoas que precisam de
vocé sem apoio, né! E foi
por isso que o Sr. Alegria
procurou o projeto.

Ele estava desem-
pregado na época e as
vendas das bijus ndo esta-
vam indo nada como o pla-
nejado. A Capim Dourado
SM estava passando por
uma crise financeira bem
feia.

Nada de dobrar a
meta. A meta estava bem
dificil de ser batida, na ver-
dade. O Sr. Simpatia nem
queria mais trabalhar com
isso de tao desanimado
que estava. Entao, viu no
projeto uma chance de
sobreviver no mercado.

QUANDO

ENTREI
NAQUELA

SALA,

ENTREI
FOCADO,

COMO

OBJETIVO
DE CRESCER,

MELHORAR

MINHA
VISAO,
MEUS

PRODUTOS
E MINHAS
VENDAS
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“Quando entrei
naquela sala, entrei focado,
com o objetivo de crescer,
melhorar minha visao,
meus produtos e minhas
vendas”’, Moises conta. A
marca nasceu no inicio de
dezembro, mas somente
em janeiro é que percebeu
que tinha de mudar estra-
tégias para ver o dinheiro
entrando de vez.

E pronto, acabou!
Foi sé mudar? E aprender,
claro! Ser microempreen-
dedor é fazer tudo junto:
venda, marketing, admi-
nistracao das financas,
compra de matéria-prima
etc. E é, sim, uma “missao
dificil”, nas palavras de
Moises.

Quem da conta,
ainda mais sozinho, né!? No
inicio é facil acabar se atra-
palhando com coisas que
prejudicam o trabalho.
Mas nada de ficar parado!
O Sr. Simpatia correu pra
ajuda e se deu bem!

Agora, ele sabe tra-
balhar com as ferramen-
tas, tem uma organizagao
e visao melhores. E saber
O que esta entrando e
saindo da conta também?
O Moises sabe como se
programar muito bem,
sim. Sabe quando e onde
investir, assim como tirar
o lucro das vendas.



Mas o aprendizado
do Cara das Bijus nao
para por ai’ Tem tanta
coisa assim?! Opa, muita!
Pra quem estava come-
cando, quase tudo é novi-
dade, né? Dali um pouco,
o Moises percebeu que a
visao dele sobre os negé-
cios estava meio errada.

Trabalhar num lugar
com zero publico n2o é o
ideal, né? Entao, ele teve
se adaptar ao mercado
atual. Ai, entrou de
cabegca no meio digital.
Comecou a investir no
Facebook, Instagram,
grupo no WhatsApp e em
um site.

Mas sera que o mer-
cado la em Manaus é facil?
Que nada, mas agora o Sr.
Alegria pode tirar isso de
letra, né!? Produtos dife-
renciados com certeza ele
tem! E isso ajuda total a
combater a competigao
de igual pra igual.

E o publico, quem é?
Ele foi se afastando dos
parentes (como acontecia
no comego) e as vendas
para desconhecidos cres-
ceram. O capim dourado
ja viajou pra ca, no Rio
Grande do Sul, e pra Sao
Paulo.

E tem também
venda internacional!
Achou que o Cara das
Bijus ndo ia conseguir?

PRO PESSOAL

QUE NAO

TEM MUITO
PRA GASTAR

ADICAE
SEMPRE
ADAPTAR
O PRECO

|
|
r
| §
| §
| €
| §
| §

Pois a Espanha vai receber
cinco brincos bem dife-
rentdes, olha que maravi-
lha!

A bem da verdade é
que quem compra o arte-
sanato do Moises vem de
classes sociais bem opos-
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tas. Mas ele nao tem medo
de vender, nao!

Fechar negdcio com
o pessoal de maior poder
de compra nao tem muito
mistério. S6 tem que ter
uma forma que o faz
sentir bem. E pro pessoal
que nao tem muito pra
gastar a dica é sempre
adaptar o preco. A,
fechou também!

Mas e os outros
sonhos! A marca deu
certo mesmo! Muito! E
cadé o resto? Ta nascen-
do, com certeza! O sonho
comeca com uma loja
fisica, que esta em cons-
trucio. E brabo vender
sem lugar fixo, né? Tem
que fincar os pés e ganhar
mais espago. E o que o
Cara das Bijus ta conse-
guindo aos pouquinhos.

E o futuro pode ser
que esteja logo ai. Os pré-
ximos passos do Sr. Sim-
patia é se tornar uma
marca reconhecida, sair
da categoria microempre-
endedor para um empre-
sario (quem nunca?l!) e
criar uma franquia de
lojas.

E a gente sé fica tor-
cendo pra que de brinde
em brinde (estratégia de
fidelizagao  aprovadissi-
ma!), ele consiga voar
bem alto cada dia mais,
com mais motivacao |e



Pedro Silva

ARUAEO

Sr. Melivencos

A criacao de um negocio para si mesmo continua
“Nao desista antes de ter a certeza de que vocé é capaz”

ocar as coisas sozinho é complicado, né? Ainda mais quando se precisa muito

de uma grana para ajudar em casa. Ainda bem que o Pedro Henrique de Oli-
veira Silva viu na metodologia By Necessity maneiras diferentes de pensar e construir
seu negdcio.
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A indicacao foi da psicdloga e ele diz
que “é de grande proveito na sua cami-

nhada”. E tem como nao ser!! Desde
crianca, O Sr. Motivacao tem o sonho de
criar alguma coisa que seja util.

E nada melhor do que ganhar um
dinheiro com isso! O Inova Jovem ensinou
uma coisa bem valiosa pra ele: mostrou
que o seu sonho nao era uma ilusao.

Agora ele pode ir bem mais longe!
As licdes mais importantes sobre o curso
foram sobre novas ideias de marketing,
mapeamento de clientes, concorréncia e
fornecimento.

Essas coisas estao bem ligadas as
necessidades que o empreendimento do
Pedro Henrique tem. Ele precisa de ideias
inovadoras, criativas e bem aplicadas para
chegar até o cliente. A divulgacao vai
acontecendo a partir de um cartao, redes
sociais, panfletos e outros canais, como
aprendeu nas aulas.

Antes disso, o carinha da Motivacao
tinha passado por muitos conflitos com
um amigo. Eles trabalhavam juntos, ven-
dendo DVDs e acessorios para celulares.

Al, num certo dia, o vizinho disse
que nao dava mais, que era melhor ele se
arrumar sozinho. Dificil quando n3o acre-

17

SE ADAPTAR

COM O EMPREENDIMENTO

FOI DIFICIL.
ORGANIZACAO
FINANCEIRA?

BEM POUCO.
MAS A VONTADE

DO PEDRO
HENRIQUE

FALAVA
MAIS ALTO.

ditam na gente, né!

Mas o Pedro Henrique topou o
desafio! As vezes, investia todo o dinheiro
que conseguia para nao faltar mercadoria.
O importante era nao falir Desistir,
jamais!

Comecgos nunca sao tranquilos e
nio foi diferente com o Sr. Sonhador. E
claro que bate aquela duvida. Ta dando
certo! O que mais da pra fazer?

Se adaptar com o empreendimento
foi dificil. Organizagao financeira? Bem
pouco. Mas a vontade do Pedro Henrique
falava mais alto.

Conseguiu bem facinho um local e
foi melhorando no jeito de abordar, con-
versar e atender o pessoal. Os clientes,
agora, eram seus novos patroes. E patrao
que ser bem tratado, né!?



E CLARO QUE TEM
MUITA PESQUISA!

EMPREENDERE

PESQUISAR BASTANTE!
O SR. TECNOLOGIA

TEVE QUE IR ATRAS
DOS VALORES

QUE OS CONCORRENTES
VENDIAM PARA NAO

FICAR PARA TRAS.

E claro que tem muita pesquisa! Em-
preender € pesquisar bastante! O Sr. Tec-
nologia teve que ir atras dos valores que
os concorrentes vendiam para nao ficar
para tras. Hoje, os DVDs nao rendem
mais tanto, por culpa da TV e da internet.

Entao, a prioridade sao os acesso-
rios para celulares, que tem um publico
jovem e que sempre procura novidades
nas necessidades dos avangos tecnoldgi-
Cos.

Mesmo que o Sr. Motivacao tenha
perdido os produtos para a fiscalizacao de
ambulantes da prefeitura, ele pretende

abrir um negdcio formal com a ajuda do
Centro de Referéncia da Juventude (CR)).

E ele nao vai parar, nao! Daqui pra
frente, so vai!

Mais sonhos?! Muito mais! O Pedro
Henrique pretende vender as mercado-
rias de todas as formas possiveis: loja
fisica, on-line e com as franquias que
sonha em abrir.

Ele tem um plano? Simmm, vai ser
um grande empresario, se nao conseguir
fazer a faculdade de Direito ou Psicologia.

Vai dar certo, sim! E o Pedro Henri-
que vai continuar.
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BOLOS FOFINHOS

¢
NASCE UMA DOCERIA

Dificuldades familiares fizeram com que a Thais Lannes
abrisse o proprio negoécio
Vai um docinho ai?

c hegar até publico ideal nio acontece de primeira. Ha trés meses, a Thais
Lannes também nao sabia disso. Quando iniciou o préprio negdcio, vendendo
bolos e chocolates, ela precisava de uma ajuda.

19



Foi a partir da meto-
dologia By Necessity que
percebeu que tinha muitas
outras formas de mapear
e alcancar seus clientes. As
redes sociais estao ai, né?

Simm, foi por esse
caminho que a Moca das
Delicias Caseiras seguiu.
Ela uniu o Instagram e o
Facebook exclusivamente
para a marca. Sao videos,
imagens e muita simpatia!

Aprender a meto-
dologia fez, também, com
que a Thals visse resulta-
dos mais rapidos e efica-
zes. Todo mundo sonha
em bombar rapido, né? E
esta acontecendo!

Mas a histéria da
Thais nao é apenas resul-
tados legais. Tiveram
alguns perrengues e esco-
lhas erradas.

Porque claro que se
jogar no negdcio préprio
nem sempre € aquele
sonho maravilhoso. Vai
dar ruim, as vezes, sim.
Mas bola pra frente!

Os bolos e os cho-
colates da Moca das Deli-
cias comegaram a aconte-
cer depois que seu avo foi
hospitalizado. E, estando
desempregada, escolheu
fazer o que podia para
colocar mais renda em
casa.

Com a ajuda da
mae, a Thais apostou nos

DESEMPREGADA,

ESCOLHEU

FAZER

O QUE PODIA
PARA COLOCAR

MAIS

RENDA
EM CASA.

ovos de Pascoa. Hmmm, e
acertou muito bem, né?!
E, pronto, tudo deslan-
chou? Quase.

As encomendas
cresceram e muito! Ah,
mas que coisa boa! Simm,
sé que a Thais nao conta-
va com tanto! A cozinha
da avé dela ja n3ao era
grande o suficiente para o
preparado das delicias.

Além de sé poder
trabalhar nos bolos e cho-
colates a noite, havia
outro problema ainda
pior. Como encontrar os
utensilios e produzir bas-
tante, se tudo ficava
encaixotado, sem facil
acesso! Procurar o que
precisava demandava mais

20

tempo do que preparar os
doces!

Mas a organizagao
foi resolvida. No dia 05 de
maio, aconteceu a inaugu-
racao da doceria. Nao, a
Moca dos Doces Fofinhos
nao perdeu tempo!

A mae cedeu parte
da proépria loja e, agora, as
Delicias da Thais tém
lugar fixo. Da pra comprar
na hora e encomendar
on-line, tudo direitinho e
organizado!

E tem espago pra
todo mundo pro ramo,
claro. Apesar de docerias
serem bem comuns em
muitos locais, com muita
gente tocando esse tipo
de negdcio, ninguém fica
sem vender.

Cupcakes macios e
com pregos que todo
mundo pode pagar ¢é
sempre um atrativo muito
bom, né? E é nisso que a
Thais aposta com muito
orgulho. Tem coisa
melhor do que saber que
o seu trabalho ta nas ruas
sendo reconhecido?

Agora com a loja, o
que mais da pra fazer?
Muita coisa diferente, claro.

Por enquanto, as
Moca das Delicias quer
continuar como esta, mas
sempre vendo resultados
cada vez melhores. Quem
sabe uma filial por ai, né?
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Clo, ClIo

Andressa do Carmo Santos

f1 cloclostore
StoreCloClo

< i

"MODA PARA VESTIR

¢

e Vocé espera por mais um matéria normal de moda, enganou-se. Esta vai
além. A CI6 Cl6 Store nao quer apenas vender roupa. Quer ser um instru-
mento de inspiracao para a juventude negra. Quem esta por tras da ideia € a Andressa

do Carmo Santos, 19 anos, moradora do municipio de Simoes Neto, na Bahia. Ela par-
ticipou do programa Inova Jovem no més de maio e viu, com a ajuda da Besouro, todo
o potencial que o seu negdcio tem para sair do papel.
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https://www.facebook.com/Cl%C3%B4-Cl%C3%B4-store-128080091387188/
https://www.instagram.com/storecloclo/

A

Andressa conta que
ficou sabendo do curso por
um anuncio no Facebook e
também por um amigo. Deci-
diu participar porgue viu no
curso uma oportunidade para
comegar a trabalhar em algo
que ela ja gosta. O qué? Moda,
claro. “A ideia sempre foi
trabalhar com roupas. Eu
sempre gostei dessa vibe. Mas
montar uma loja virtual e
comecar com um brechd foi
um ponto de luz que meu
amigo me deu. Ai entramos
em uma sociedade”, esclare-
ce. Qual amigo! O mesmo
que a avisou do curso, Thailon
Santos Cardoso.

O logotipo, com cores
vibrantes e chamativas, ja
entra no clima baiano. Unido a
esse detalhe, Andressa e o
sdcio sao ativistas do movi-
mento do empoderamento
negro e desejam transmitir
essa mensagem por meio da
Clo Clo. “Queremos valorizar
isso na nossa loja. Montando

s

MONTAR
UMA LOJA

VIRTUAL
E COMECAR

COM UM
BRECHO

FOI UM
PONTO

DE LUZ
QUE MEU

Logo do negécio criado pela
equipe de design da Besouro

5

looks, do que calcar até o pen-
teado. Pensamos também em
um kit de cabelo crespo, com
produtos e acessérios. Sao
ideias que realmente quere-
mos pdr No NOsso negocio”,
acrescenta. A loja contempla
moda feminina e masculina.

Por meio da metodolo-
gia By Necessity, desenvolvida
no curso, Andressa relata que
descobriu que é capaz de colo-
car em pratica o que antes
estava s na imaginagao.
“Aprendi coisas novas e passei
a entender um pouco mais de
empreendedorismo. O que
mudou é que agora eu tenho
planos mais organizados e
ideias novas para 0 meu nego-
cio”, revela.

A mais nova empreen-
dedora do pedaco destaca que
gostou nao de um, mas de
varios aspectos do Inova
Jovem. “Gostei de muita coisa,
de como o professor nos
instruiu bem, de como ele nos
ensinou sobre nossos lucros e
nossas vendas”, diz. D4 para
sentir que a Besouro conquis-
tou mais um coracao?

Para Andressa, empre-
endedorismo combina com
“ser dona do proprio nariz”. A
gente assina embaixo! “E nio
precisar trabalhar para outras
pessoas e conquistar a inde-
pendéncia financeira”, comple-
ta. Para conhecer a Cl6 CI6
Store, acesse a fanpage e o
Instagram da marca. [ ol



UMA BELEZA

de et

PARA EMPREENDER

ma jovem negra de um dia para o outro perde o emprego e decide comegar a
u trabalhar como manicure, pedicura, cabeleireira... Até ai nenhuma novidade.
Mas entao a Besouro entra na parada e faz essa histéria ser diferente. Estamos falando
da Antdnia da Silva de Jesus, 25 anos, moradora de Governador Valadares, em Minas
Gerais.



Ha cerca de um ano e meio, o
desemprego bateu a porta e ela viu no
ramo da beleza uma oportunidade para
descolar uma grana, mesmo sem ser gostar
muito da funcao. “Nao gostava e nem sabia
que levava jeito, mas foi a necessidade”,
destaca. Tudo a ver com a metodologia By
Necessity, desenvolvida pela Besouro, né?

Foi “por acaso” que uma amiga falou
para Antonia sobre o Inova Jovem. “Ela
disse que seria bom para a minha vida pro-
fissional. E também estou em construcao
do meu espaco de beleza”, diz. Atualmen-
te, a jovem atende nas casas das clientes.
Além de fazer a unha da mao e do pé, faz
trabalhos com trancas e hidratacdes nos
cabelos. Ou seja, percebeu que mais
importante do que levar jeito para embele-
zar a mulherada, ela precisava organizar seu
negocio.

A jovem nao esconde que, ao fazer o
curso em maio, levou um susto quando
olhou para as suas finangas. “Minha admi-
nistracao estava me ‘autoroubando’. Entra-
va dinheiro e eu n3o via o que fazia com
que ele saisse. Agora, ja estou administran-
do minhas entradas e saidas. Aprendi muito
bem no curso”, revela. O aprendizado
sobre a administragao de um negdcio, logo,

66
ESTOU

ADMINISTRANDO

MINHAS
ENTRADAS

E SAIDAS.

APRENDI
MUITO BEM
NO CURSO

foi um dos pontos altos do Inova Jovem.

Antdnia confidencia que passou a se
ver como empreendedora depois que a
Besouro apareceu na sua vida. “Para ser
sincera, depois do curso eu estou me sen-
tindo, sim”, confessa, aos risos. Uma preo-
cupagao dela é o pagamento da contribui-
cao mensal (DAS), obrigatério para todo
MEI, uma vez que a frequéncia de clientes
ainda € irregular.

Ela vislumbra, no entanto, um cenario
diferente no futuro. “O curso me ajudou
nisso. Eu projeto terminar o meu espago e
continuar a trabalhar. Além disso, ter varias
clientes todos os dias”, planeja. Assim
como ela aumenta a autoestima das fregue-
sas, embelezando-as, a Besouro veio para
mostrar para a Antdnia que ela tem dentro
dela tudo o que precisa para ser bem suce-
dida: coragem e forga de vontade. [ ol
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alta de emprego, moradia em um local de risco, alagamento quando chove,
F dias dificeis... Mas nada é obstaculo para quem sabe que dentro de si ha toda
forgca necessaria para seguir em frente. Essa é a descricao perfeita do Carlos Gabriel
Herculano Alves, 24 anos, morador da cidade de Caucaia, no Ceara. Apds descobrir
o potencial de ser um besouro, ele esta com as ideias a todo vapor!
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Por meio da visita
de uma assistente social
a sua casa, Carlos ficou
sabendo do Inova Jovem
e decidiu participar do
curso. “Eu estava sem
oportunidade no merca-
do de trabalho e achei

interessante e  legal.
Gostei muito! Foi um
curso de qualidade.

Aprendi muito com o
Guilherme”, diz, desta-
cando a atuagao do pro-
fessor.

Ja diz o ditado:
quem nao tem cao, caga
com gato. Carlos sabe
bem como ¢é isso. “Eu
estou desempregado,
mas eu fago um pouco de
tudo. Pintura, garcom...
Posso fazer uma lista pra
vocé”, fala. Dessa diver-
sidade de servicos, o
jovem viu surgir no curso
a ideia de vender boli-
nhos, mais especifica-
mente os Bolinhos do

. BOLINHOS
- "GABRIEL .

0 doce da galera
——

Logo do negécio criado pela
equipe de design da Besouro

EU OLHEI
DENTRO

CONTA
QUE EU

SOU

CAPAZ

TUDO!

Gabriel. “Abriu  meus
olhos. O préximo passo
é fazer acontecer de ver-
dade”, diz. Para isso, ele
estd em busca de investi-
mento, ou seja, grana
para comprar fogao, for-
minhas, utensilios...
Alguém disposto a ajuda-
-lo?

Em meio a condi-
¢Oes tao adversas, a Be-
souro parece que chegou
no momento certo da
vida do Carlos. Mostrou
que o empreendedoris-
mo pode ser um caminho
para aqueles que, muitas
vezes, se veem perdidos
e sem uma direcao a
seguir. “Para mim, ser
empreendedor é fazer
meu dinheiro render ob-
tendo resultados e
lucros, de forma que eu
faca meu investimento
crescer”, ressalta o
futuro empreendedor.

Além da teoria e da
pratica do método By
Necessity, mais um aluno
viu a Besouro despertar
o que cada um de nds
guarda dentro de si: a co-
ragem de acreditar nos
sonhos. “Eu tenho um
sonho de ter varias doce-
rias, mas tem que come-
car do zero, né!? Eu olhei
dentro de mim e me dei
conta que eu sou capaz
de tudo!”, finaliza.[—Jol



SABOREANDO

6

uem vé idade, nao vé experiéncia. Nathalia de Santos Ribeiro, 25 anos, é
Q daquelas que, mesmo com os seus 20 e poucos anos, ja realizou muita coisa.
Tudo com muito orgulho, diga-se de passagem! Moradora da cidade de Cubatao, em
Sao Paulo, ela planeja comegar mais um capitulo da sua vida, agora lado a lado com o
empreendedorismo.



Para ajudar nessa
histdria, € claro que la esta
ela: a metodologia By Ne-
cessity. Com formagao em
Pedagogia e membro do
Conselho  Municipal de
Juventude, onde atua
como presidente, Nathalia
nunca havia parado para
analisar de verdade como
funciona ter o proprio
negécio. Com o Inova
Jovem, ela teve essa opor-
tunidade. “Agora, com 25
anos, tenho a determina-
Cao que eu quero ser uma
empreendedora. Eu acre-
dito nesse sonho”, desta-
ca, animada.

A partir dos conteu-
dos do curso, que explo-
ram desde a criacao da
marca até nocoes de edu-
cagao financeira, a jovem
besoura passou a enxergar
o seu futuro com mais
clareza. “O Inova Jovem
veio para alavancar a ideia

A

QUERO
TIRAR

DO PAPEL
MESMO

E PRATICAR.
O INOVA JOVEM

ME MOSTROU
REALMENTE

O QUE

SERA

O MEU
NEGOCIO

FUTURAMENTE

que ja estava no papel, que
eu ja estava estudando as
possibilidades”, conta.

Isso porque ela ja
vendia recheios de pastéis,

1

mais uma das peripécias da
nossa aluna. A partir do
incentivo de uma amiga, Na-
thalia viu que poderia ir além
e nao apenas vender os
recheios dos quitutes, mas o
quitute todo. Portanto, a
ideia € montar uma pastela-
ria, mas nao qualquer paste-
laria. Afinal, todo empreen-
dimento precisa de um dife-
rencial.

Pensando nisso, sera
uma espécie de cantina, que
levara o nome de “Cantinho
da Familia”. O local do esta-
belecimento? A prépria resi-
déncia, no bairro Agua Fria,
onde Nathdlia ~ mora.
“Quero tirar do papel
mesmo e praticar. O Inova
Jovem me mostrou real-
mente O que sera 0 meu
negdcio futuramente”,
resume.

Quanto vai me custar?
Como é a administracao?
Quanto terei de retorno!
Vale a pena mesmo abrir
esse negdcio! Essas foram
apenas algumas perguntas
que a Nathalia tinha e que o
método By Necessity foi
capaz de responder. “Essa
semana (de aulas) me deu
mais forca e vontade de
querer fazer logo o meu
negdcio, o mais rapido pos-
sivel”, finaliza. Nao esquece
que a gente vai querer expe-
rimentar um desses pastéis,
hein? | i)
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Cia Brincarte

Anténio Edson Brandao da Silva

f) ciabrincartepauloafonso
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BRINCADEIRA

de nanco - ¢ de adudle.

COMO E BOM

B rincar, ao contrario do que muitos pensam, nao € sé para a turma dos baixi-

nhos. Brincadeira também é coisa de adulto e, mais do que isso, pode virar até
negdcio. Duvida? Entao acompanha o que eu tenho para falar sobre o Anténio Edson
Brandao da Silva, 22 anos, e o Alex Camboin Maia, 21 anos, moradores da cidade de
Paulo Afonso, na Bahia. Eles aprenderam a criar o préprio negdcio com a metodologia
By Necessity e ja alcaram voo!



https://www.facebook.com/ciabrincartepauloafonso/

Ao lado de duas sdcias, eles sao os
fundadores da Cia Brincarte, uma compa-
nhia de recreacao infantil. Ao ficar saben-
do do Inova Jovem pelo site da prefeitura,
os dois decidiram fazer o curso para
aprender mais sobre empreendedorismo
e gestao de negocios. A ideia de apostar
nesse ramo surgiu depois que Edson e
Alex fizeram, no final de 2017, uma oficina
gratuita de recreagao disponibilizada pelo
municipio.

Alex, que é estudante de Pedagogia,
conta que o produto principal € a recrea-
cao infantil, a qual inclui origami, pintura
facial, brincadeiras, teatro infantil e palha-
ca. Mas nao é “sd” isso, eles tém um dife-
rencial e tanto: o resgaste das brincadeiras
tradicionais. “Ndos tentamos usar o
minimo de tecnologia”, destaca. As brin-
cadeiras sao pensadas para proporcionar
coletividade e socializacao entre as crian-
cas e também com seus familiares.

No repertério, os contos de fadas
ndo sao os preferidos pelos monitores.
“Muitas vezes, as proprias criangas criam
as historias, porque nés gostamos que elas
utilizem a imaginagao e criatividade”, diz.
Ja as brincadeiras proporcionadas sao
aquelas conhecidas, como pique esconde,

AS BRINCADEIRAS

SAO PENSADAS
PARA PROPORCIONAR

COLETIVIDADE
E SOCIALIZACAO

ENTRE AS
CRIANCAS

E TAMBEM

COM SEUS
FAMILIARES.

seu rei mandou dizer e estatua. Bateu sau-
dade da infancia ai? Aqui também!

Mal o curso terminou e o retorno
pelo esfor¢o do grupo ja esta chegando:
eles foram convidados pela Livraria Nobel
para mostrar o trabalho em eventos com
pequenos leitores. O resultado! Gosta-
ram tanto que o convite foi feito de novo.
E de novo. E de novo!!! “A livraria amou.
Os pais e as criangas amaram. E nds da
Brincarte também amamos a experién-
cia”, conta Alex, felizao. Além de fazer
bem para o coragao, o servico gerou
grana, claro!

Para quem quiser contrata-los, os
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MUITAS VEZES,
AS PROPRIAS

CRIANCAS

CRIAM

AS HISTORIAS,

PORQUE

NOS GOSTAMOS

QUE ELAS
UTILIZEM

A IMAGINACAO
E CRIATIVIDADE

valores sao: R$ 200 por 4 pessoas para
quatro horas ou mais e R$ 100 por 2 pes-
soas em uma hora de recreacao. Dinheiro
é bom, claro, mas tem que saber adminis-
trar. Ainda bem que os dois aprenderam
muito bem isso com a ajuda da Besouro.
Sem falar nas no¢des de mercado e prego.
Os préoximos passos da trupe ja foram
definidos: aumentar a divulgagao, hoje
feita apenas pela pagina no Facebook, e
formalizar o negécio, obtendo um CNP).
Conforme Edson, que cursa Matematica,
o By Necessity vai ajudar na questao de
organizagao e planejamento da compa-
nhia, além de servir para saber como cada
passo deve ser dado para colocar tudo em
pratica do jeito certo.

Alex, que n3o se enxergava um em-
preendedor antes, hoje olha para essa
possibilidade com mais atengao. “Passei a
ver de uma forma mais ampla, apesar das
dificuldades que o empreendedorismo
tem no Brasil”, acrescenta. Para ele, os
impostos pagos quando se tem um lugar
fixo € um dos maiores desafios. Ele diz isso
porque uma das metas da Brincarte é ter
um espaco fisico para reunides e depdsito
de materiais e fantasias. “Além disso, pen-
samos em expandir o quanto pudermos a
area de atuacao em locais diversos”, com-
plementa.

Para eles, que ja podem se conside-
rar besouros muito promissores, o empre-
endedor é quem toma a iniciativa de ter
um negdcio proprio. “Aquele que sabe
identificar as oportunidades e transforma-
-las em uma organizagao lucrativa. Uma
pessoa criativa, inovadora e que nao se
deixa abalar pelas dificuldades”, finaliza
Alex. Isso mesmo!!! Alguém ainda tem
ddvidas que a Brincarte € sucesso garanti-
do? | o]
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oi-se o tempo em que ser chamado de nerd era sindbnimo de algo ruim. O

mundo muda e pra melhor, né! Ainda bem! E quem disse que esse pessoal que
adora passar o dia todo assistindo animes, explorando games ou lendo quadrinhos
também nao curte se vestir bem? Claro que curte! O Daniel do Nascimento Andrade,
23 anos, da cidade de Paulo Afonso na Bahia, enxergou essa oportunidade e quer tor-
na-la um negdcio. Depois que a metodologia By Necessity entrou na vida dele, ai sim
ele viu que pode fazer acontecer!
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Apaixonado
cultura geek e dotado de
um grande talento artistico

pela

e criativo, Daniel ficou
sabendo do Inova Jovem
pelo programa municipal
Estacao Juventude. A deci-
sao por participar recebeu
um empurraozinho espe-
cia, o da namorada. A
(nem tanta) grana no bolso
também pegou e ele viu no
curso uma oportunidade
de empreender para,
assim, ter uma renda
extra. Hoje, o jovem tra-
balha como promotor em
mercados e ganha meio
salario.

A ideia de vender
camisetas com estampas a
partir de temas da cultura
nerd e geek vez ou outra
passava pela cabeca dele,
mas mais como sonho do
que realidade. Daniel ja
sabia que ha um grande
publico para o seu negdcio

na cidade e que n3ao tem
quem venda esse tipo de
produto. Ai a Besouro
entrou no jogo e surgiu a
Criativarte! “Eu  nao
soube planejar na época.
Agora, tive novas ideias e
estou sabendo planejar”,
conta.

Mais um diferencial
do seu negdcio é a per-
sonalizagao das pegas,
porque os desenhos sao
feitos por ele mesmo,
que desenha desde crian-
ca. E um verdadeiro
besouro artista, hein?
Para se lancar no merca-
do, Daniel escolheu o
e-commerce como
forma de venda. “De

EU NAO
SOUBE

PLANEJAR NA EPOCA.

AGORA, TIVE
NOVAS IDEIAS

E ESTOU
SABENDO

PLANEJAR
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inicio, eu quero que seja
online mesmo. Mas preten-
do no futuro por uma loja
fisica”, revela. As encomen-
das, inclusive, comecaram a
pipocar! E olha que a divul-
gacao da marca ainda esta
timida.

Todo o conteudo do
curso vai ajudar a fazer com
que a ideia cresga, mas
aprender a calcular como
definir o preco das merca-
dorias vai fazer toda a dife-
renca daqui para frente.
“Principalmente a parte
sobre os lucros, de quanto
eu devo gastar para fazer
uma camisa, coisa que
antes eu nao tinha ideia.
Por exemplo, saber o
porqué eu gastei muito e
lucrei pouco. Aprendi até a
calcular”,  destaca, aos
risos. Nao tem problema,
Daniel'! O By Necessity €
066timo mesmo para a
galera de humanas!

Daniel diz ainda que
hoje tem uma nogao muito
mais ampla do que é ser
dono do préprio negdcio,
coisa que nem sonhava
antes. Mesmo que agora,
no inicio, a Criativarte seja
apenas uma forma de
ganhar um dinheiro a mais,
o novo empreendedor do
pedaco quer sim ver sua
marca crescer. Veste a
camisa, literalmente, e se
joga, besouro! 0]
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EMPREENDER E DOCE. MAS NAD E MOLE, NAD!

DOS FALCOS FARA O EMPREENDEDORISNO

E PRECISO COMECAR AGORA

SEL COMERCIO PRECISA DAGLELE LF?
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Ela decidiu fazer o
Inova Jovem quando viu
0 anuncio na pagina da
prefeitura no Facebook e
ai veio o click: unir o util
ao agradavel. “Meu
padrasto e minha mae
estao com este projeto.
Como irei trabalhar
junto com eles, assim
eu ajudo com o
conhecimento que o
professor e o curso
passaram para a
gente crescer
profissionalmente”,
conta. Baita sacada,
Bianca! Tudo o que
aprendeu ja valeu muito
a pena. “Veio trazer mais
seguranca e qualidade
garantida em nosso
projeto inovador”,
destaca.

O produto
produzido por eles sao as
estacas ecologicas,
utilizadas para
cercas e currais em
fazendas de produtores

¢

METAS? TENDS, SIM
SENHOR!

E DAS GRANDES!
"NOSSO FORD E
AGRICLLTLIRA E

A PREOCUPAGAT EM
DEFENDER A
NATLIREZA E GERAR
RENDA FOR NEID DO
DESENVOLVINENTE
SUSTENTAVEL.

)

rurais. “Ela é diferenciac
das estacas de madeira,
cimento e ferro. Ela é
defensora da natureza,
altamente sustentavel e
nao poluente. Além disso,
ela tira todo material
contaminante do solo,
por isso ¢ um material
inovador no mercado de
protecao do meio
ambiente. E a
durabilidade dela é de
600 anos para o produtor
rural”, explica.

Produzida integralmente
a partir da reciclagem de
plastico e pneu, a

estaca ecologica ja foi
patenteada.



Com algumas amostras produzidas, a
fabricacao em larga escala ainda nao
comecou, porque eles estio em busca
de investimento para construir o
maquinario, desenvolvido pelo
padrasto.

Apesar disso, Bianca conta que as
encomendas comecaram a chegar.
Metas? Temos, sim senhor! E das
grandes! “Nosso foco € a agricultura e
a nossa maior meta é a preocupacao em
defender a natureza e gerar renda por
meio do desenvolvimento sustentavel.
Também mostrar para o mundo que o
lixo é capaz de fazer uma revolucao com
a ajuda das estacas, voltadas para
preservar as matas e a nossa
Amazonia”, resume.

Como nem s6 de ideias se vive, a
Besouro veio para ajudar a tornar
realidade o desejo dessa familia de
amantes da natureza. “Aprendi
bastante! Tive mais conhecimento do
empreendedorismo. Me trouxe
seguranca e abriu minha mente para
essa area. Voces estao de parabéns! O
professor foi exemplar”, destaca. Nosso
coracao chega a bater mais forte
quando lemos isso, Bianca!

Além das estacas ecolbgicas, a
aluna ja vislumbra outro
empreendimento, dessa vez ao lado do
marido, que trabalha com ar
condicionados. A ideia é, daqui um
tempo, abrir uma loja de vendas e
manutencao de aparelhos. Parece que a
Bianca gostou mesmo desse negocio de
empreender, né? S6 podemos dizer
uma coisa: nota dez!






A empreendedora — e besoura — por
natureza conta que a dedicacio e a
paciéncia do professor foram a cereja
do bolo das aulas. “A maneira como ele
explicou, tao clara, fez com que algo
que demoramos a aprender, por
exemplo, em um semestre na
faculdade, ele de uma forma simples e
dinamica conseguiu nos passar em uma
semana”, comenta. Mas esse By
Necessity ¢ lindimais!!!

A partir do curso, Maiza planeja
focar em um negocio de venda de
doces, mas continuar com as outras
atividades por enquanto. Seu
empreendimento ja tem nome:
Requinte Doces. Chique! “A partir dos
assuntos do curso, eu tive uma visao
melhor sobre abertura de negocio,
valores e lucratividade. Pude ter uma
clareza maior e assim uma motivacao
maior para abrir o meu negocio”,
destaca.

No momento, Maiza esta
divulgando a Requinte Doces apenas
pelo WhatsApp, mas planeja criar uma
pagina no Facebook e cartoes de visita
com a sua marca. Algo que ela ja tem
bem claro € a sua estratégia de venda.
“Eu sempre busco priorizar a qualidade

do produto e o melhor atendimento ao
cliente para que ele sinta vontade de
comprar novamente, nao apenas pelo
produto, mas porque ele sentiu
confianca”, declara.

Ainda resta davida de que para
essa batalhadora empreender € coisa
séria? “Ser empreendedor é conseguir
abrir o préprio negbcio, sabendo
administra-lo e conduzi-lo. E, acima de
tudo, alguém que goste de inovar e
buscar um diferencial dos outros
negocios”, completa. Ninguém segura
essa mulher!






No curso de qualificacao, ela fez aulas
de maquiagens artisticas com o
professor e ator Ivon Mendes.

Em meio aos espetaculos, ha
cerca de um ano, eis que uma luzinha
se acendeu na cabeca da atriz: vender
maquiagem artistica. O click se deu ao
notar a dificuldade dos colegas de
trabalho para achar itens de

maquiagem que fossem, digamos, BBB:

bons, bonitos e baratos. “Até eu mesma
dificilmente conseguia achar. Entao
pensei que poderia criar alguma
plataforma para vender esses produtos
aqui na Baixada, ja que os de melhor
qualidade noés s6 encontramos na
capital”, diz.

Segundo Mariana, a ideia de
comercializar produtos bons com precgo
acessivel surge também para ajudar a
classe artistica, da qual faz parte, que
costuma enfrentar dificuldades para
realizar o seu trabalho e se manter com
uma renda muitas vezes menor do que
o merecido. “Eu sei como ¢é dificil esse
ganho”, ressalta.

Ela chegou a pensar no nome da
marca, criar alguns logotipos, mas nao
sabia por onde comecar.

“Achava que precisava de muita grana
para tocar
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algo assim. E ai nao foi para frente”,
conta. Até que, por um desses acasos da
vida,ela soube do Inova Jovem por uma
colega que faz parte do Conselho
Municipal de Juventude.

Foi entao que as cortinas se
abriram! Com a metodologia By
Necessity, utilizada no curso, a aluna
viu que da para fazer e nasceu, assim, a
Mar&Cor.“A professora Vania me deu a
ideia de oferecer meu servico fazendo
maquiagens também. Isso poderia ser
mais uma renda para me ajudar a
comprar os produtos para revender”,
explica.

Para a venda de maquiagem,
Mariana decidiu optar por um e-
commerce. Ela adianta que poderao
entrar no carrinho de compras virtual
dos clientes produtos como pancakes
(uma base mais grossa), tintas para
pintura facial, batons coloridos, além de
acessorios como pincéis, lencos, cola
latex para caracterizacao, entre outros.

O proximo passo do plano de
negocios da Mariana é comprar o seu
kit préprio de maquiagem para divulgar
a prestacao de servigcos. Quando a grana
comecar a entrar e ela juntar o
suficiente, ai ela parte para comprar os
produtos que estarao a venda na loja
online. A fanpage ainda esté no inicio,
mas pode ser acessada em

Ja ficou claro que o curso foi pra
l4 de bom para a besoura-atriz, mas ela
pode dizer que a parte que mais gostou
foi... Tcharam: “A didatica! Tanto da
linguagem quanto da professora. Muito
acessivel”, destaca.



Apesar de sempre estar envolvida
em varias atividades, Mariana nao se
via atuando em mais um papel, o de
empreendedora. “Nossa, nao mesmo!
Empreendimento para mim era uma
coisa muito mais burocratica”, revela.
Mas isso mudou com a chegada da By
Necessity. “Entendi que para ter um
negocio voce so precisa de ideia,
planejamento e forca de vontade. Foi
muito bacana mesmo a experiéncia”,
acrescenta.

Ao ter o seu proprio negdcio, ela
viu que pode unir a arte com o
empreendedorismo. “Vou poder
trabalhar de casa e ter uma agenda
propria, sem precisar me encaixar no

horario de empresa nenhuma”, finaliza.

O slogan que Mariana escolheu para a
Mar&Cor é “De quem entende de arte”.
E podemos acrescentar que agora de
empreendedorismo também.

]

PRECISA DE IDEIA.
PLANEJAMENTO E FORCA
DE VONTADE'

)
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Ficar esperando é quase
sempre uma atitude
natural nossa, né? A
gente quer o momento
perfeito, algo especial que
nos faca comecar de vez...
Mas a Dona Sonhadora
sabe bem que isso nao
existe. Que o momento é
hoje, é o agora.

E o curso ajudou
demais nisso também!
Dentro da turma, ela teve
o privilégio de conhecer
pessoas que também
sabiam que o inicio é o
mais dificil. Além disso, o
pessoal pode mostrar
COMoO as coisas
acontecem na pratica.

O passo a passo da
metodologia é um
processo facil, por isso, a
Glauciane diz que

o curso “tem uma fala
simples”. O que significa
que as aulas sao para
todo mundo!

Tornar as coisas
simples e de facil
compreensao € sempre

necessario para que o
aprendizado seja completo
e acessivel.
A melhor coisa do curso,
para ela, foi ver o resultado
de cada tarefa e perceber
qual seria o processo a ser
feito em cada negocio. No
caso da hamburgueria,
agora ela ja sabe que a
captacao de recursos é
algo essencial.

Como a intencao é
abrir uma loja, o
investimento é mais alto.
Mas nio vai ser isso que
vai parar a Glauciane,
nao!

13

Ela também ja fez
uma pesquisa na regiao
em que quer montar a
hamburgueria artesanal.
A vantagem é que o
pessoal ja esta acostumado
com a rotina noturna. Ou
seja, nada de loja vazia!
Outraideia é a
hamburgueria nao servir
somente no local, mas ter
a possibilidade de ser
delivery. Ai, ja facilita pra
quem nao mora perto. E
claro que isso também
ajuda na divulgacio, ja
que o publico nao ficara
restrito.

Hoje em dia, todo
mundo sabeda importancia
das redes sociais para os
negocios, né? E a Sra.
Sonhadora ja esta ligada
nisso também! Os fatos
das redes nao exigirem
um grande investimento e
terem uma grande
cobertura facilita tanto o
posicionamento do
negocio como a
comunicacao com os
clientes.Mas ainda
existem desafios. Nao
somente de capital inicial,
mas de saber lidar com o
mercado.



Ainda que a alternativa mais facil
seja seguir as tendéncias esperadas, a
Glauciane acredita que nao mudar e
nao inovar nao pode ser uma op¢ao na
area.

Ela entende que seu produto
precisa ser acessivel, por isso apostou
em precos competitivos. Além disso,
quer que o publico desfrute de uma
experiéncia nova. Porque, afinal,
trabalhar com vendas é, também,
entender que cada produto tem um
valor simbolico que ultrapassa o preco
comercializado.

Um sonho é um sonho, né? E é
isso que a Glauciane ta querendo
transformar. Daqui pra frente, estamos
torcendo para que suas ideias se
tornem um lindo lugar para se fazer
novos amigos e para se ter ainda mais
inspiracao para o futuro!

IDEIAS!

NOVAS

)
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O negocio do Igor e do Fabio
nasceu assim. A visao de ambos era
superficial em relacao a tudo, mas o
retorno superpositivo do pessoal que
aprovou os materiais da produtora fez
com que continuassem. Também, nao é
pra menos. Eles sao os tinicos que
produzem para os comércios locais. Ai,
javiu, né?

Dificil quem nao precisar contratar o
servico. O publico se divide de acordo
com a demanda.

O pessoal que pede por fotografias

é jovem e prefere os estilos paisagisticos

ou em estidio. E o produto que mais
rende. Ja o pessoal que tem comércio
local e que precisa dar aquele up na
divulgacao costuma ser mais velho.

A produtora iniciou em meio a incerteza
e ao desconhecimento do mercado.
Normal, né? Super! Entao, vieram as
dificuldades. As mais comuns foram o

investimento inicial do equipamento e a

divulgacao. Coisas basicas, mas que
sempre emperram os negocios, né?
Mas ainda bem que as coisas nao

aconteceram sem um plano prévio. Nao

da pra comecar sem saber nada, né? O
Fabio ja produzia ha seis meses, antes

da abertura oficial do empreendimento.
Autoditada, é claro. Quem nuncarecorreu
ao Tio YouTube, né?

Os tutoriais da rede auxiliaram no
aprimoramento das técnicas. A parte
administrativa é por conta do Igor, que
entrou nessa pelo desejo de ter um
negocio proprio. Com o planejamento
detalhado, agora, vai ficando mais facil.
Enquanto tudo vai se ajeitando da
melhor forma possivel, com o que foi
aprendido no curso, o sonho vai cres-
cendo. Rapido assim? Muito natural,
inclusive! Se ta dando erto, sonhar mais
nao custa nada, né?

Continuar a produtora, com mais
foco e planejamento, é a primeira
parada. Depois, que tal ser um caso de
sucesso no ramo? A tentativa é de
graca... E é pra 14 que o Igor o Fabio
estao indo. Crescer ¢ fundamental para
eles!

ALGLINS
FLANEJAMENTOS
E OUTRAS

AFRENDIZAGENS
DEFOIS,
CONTINLAR E
FRECISO
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Nas 30 horas de curso, as
pipocas gourmet ja
ganhavam outra cara,
chegavam

a mais pessoas e
ajudavam a Stephane a
organizar as financas.
Ela, que s6 olhava o
dinheiro que entrava,
aprendeu que existem
muitas outras variaveis
que influenciam a gestao
financeira.

Para quem nao
sabia calcular o preco do
produto, nao sabia o que
era capital de giro e nao
tinha nocao do fluxo de
caixa, o curso foi uma
superajuda. Agora, ela
sabe a diferenca entre
despesa fixa e despesa
variavel, por exemplo.
Sabe direitinho qual é o
lucro do que vende, pois
antes nao fazia a
separacao.

E tem como colocar
0 preco nas pipocas sem

uma pesquisa de mercado,
sem considerar por
quanto o tio da esquina ta
vendendo? Naoo, nao
tem.

Se, antes, a Tia das

Pipocas nao sabia nem

ao certo quantos pacotinhos
vendia por dia, hoje ela
sabe aplicar pesquisas,
tem certeza de qual é o
seu produto final e sabe
investir no fornecedor
certo. Mas nao foi s isso
que a Stephane aprendeu.
Tem como chegar até o
publico sem segmentar o
publico-alvo? Ou sem
saber da importancia do
poOs-venda? Na-nao!

Quem sabe da
importancia da propria
marca sempre quer
investir em melhorias,
entender melhor os
pontos fortes e os pontos
fracos. Isso permite que
mais ideias possam surgir e
agregar valor ao negocio!
Se, com cinco meses de
pipocas por ai, a
Stephane ja esta
bombando, imagina
daqui um ano, né?! E nao
é qualquer pipoca, nao.
Aqui a pipoca é chique e
diferentona! Depois de
uma viagem ao Espirito
Santo, a Pipoqueira
conheceu a tal da
pipoca gourmet. Ela nao
tem nada a ver com a

20

pipoca de microondas.
Com outros ingredientes,
como chocolate 70%cacau,
achocolatado, biscoito, coco
e limao, é caramelizada e,
ainda quente, é selada
com leite ninho e o que
mais vocé quiser. Dificil
nao querer, né?

Se precisa colorir uma
festinha infantil, chama a
Pipoca Gourmet!

O inicio foi turbulento.
Sem preparar direito as
receitas, ja estava divul-
gando. Aconteceu o pior:
muitos pedidos chegaram
e a Moca das Pipocas se
viu sem ter pra onde
CorTer.



Depois de queimar
varias panelas em casa,
finalmente percebeu a
importancia
de se profissionalizar e fez
cursos online. Para quem
s6 sabia fazer pipoca
pronta, ela teve que
aprender diferenciais:
caramelos, caldas e o
colorido. No meio do
caminho algumas coisas
tiveram de ser mudadas
para gerar mais
resultados , como a
adaptacao das
embalagens. Mudou
também o
relacionamento com o
cliente. Nada como ouvir
0 que o pessoal quer, né?

E a Stephane meteu a
cara. Quais eram os
sabores que 0 povo mais
gostava? Ela teve também
que trocar aprendizados
com outros pipoqueiros
para entender melhor

onde comprar insumos e
o 6leo adequado.

Antes, as pipocas eram
vendidas com dois
precos. Hoje, sdo quatro,
0 que aumentou as
vendas. Mais opcoes,
mais gente comprando!
Na pagina do Facebook
da para fazer a
encomenda do jeito que
preferir. E a Stephane ja
encomendou adesivos
com a marca para colocar
no carrinho e o cartao de
visitas e o de fidelidade
estao chegando. Algo que
a Pipoqueira Mais
Famosa pensou melhor
depois do curso foi o
nome do negdcio.

E sempre bom
simplificar, né? Entao,
nada melhor do que
associar a pipoca ao
nome do bairro em que é
vendida!

E quem nio gosta da
famosa degustacao?
Provou, levou. E assim
que a Pipoqueira
Gourmet sabe fisgar o
pessoal. E as pipocas
podem durar até 15

dias!

As pipocas ficaram tao
conhecidas que estao
sendo encomendadas nas
cidades vizinhas. Mas ai
fica meio dificil, entao, a
Stephane ainda quer ter
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carrinhos espalhados, pra
todo mundo poder
comprar, e ela poder
entregar.

Mas o sonho dela nao
para por ai. Além de
aumentar a frota de
carrinhos, a intencao é
contratar mais gente e
realizar a tao almejada
formalizacao!






agenciabesouro.com.br @
facebook.com/AgenciaBesouro n
instagram.com/besourodasilva
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JSUELANE DE JESUS

A SILVER STYLE

Ser mais organizada mudou a rotina do negdcio
Agora, os sonhos nao param de aumentar

organizagao era o que a Suelane de Jesus buscava para a Silver Style. Foi com
a metodologia By Necessity que ela percebeu que nao era tao impossivel
assim se organizar.



As coisas comegaram a
ficar mais simples, especialmen-
te as financas. Comecar sem
saber separar os gastos dos
ganhos € um lugar-comum para
muitos empreendedores em
inicio de carreira.

Muitas vezes, a parte
dos clculos acaba atrapalhan-
do a administracao e as vendas.
E ndo foi diferente com a Suela-
ne. Mas estava na metodologia
que as coisas poderiam mudar
dali em diante. Aprender foi
uma parte importante para a
Sra. do Estilo.

As novas técnicas foram
essenciais para entrar em con-
tato com os clientes e elaborar
estratégias de divulgacdo. As
redes sociais, mais uma vez,
foram a grande aposta. No
mundo de hoje, o alcance é
gigante no meio virtual.

E por que nao aprovei-
tar isso, né? La foi a Suelane
estudar as funcoes do WhatsA-
pp e do Instagram, como
aprendeu nas aulas. O resulta-
do? Respostas positivas do

pessoal!

A Suelane sabe muito
bem da importancia de lidar
com o publico e o curso a
ajudou nisso também. As novas
aprendizagens puderam  ser
colocadas em préticas em sua
area de atuagao bem rapida-
mente.

Com isso, as vendas
aumentaram e o lucro comegou
a aparecer. Para quem criou a
marca ha apenas cinco meses, as
coisas estao se acertando. Ajuda
muito o fato de a Suelane gostar
de vendas.

E tudo aconteceu de
repente. Ela viu as pecas em uma
exXpOosiGa0 e apreciou 0 material.
E por que nao revender? Foiisso
que ela comegou a fazer.

A Silver Style oferece de
tudo um pouco: camisas femini-
nas, masculinas e infantl. Tem
também para os casais. E para as
mulheres que gostam de ir pra
academia ou de um bom vesti-
do para curtir aquela balada.

Dificuldades todo
mundo tem, né? A coisa mais

complicada para a Suelane era
comprar os produtos. Onde
encontrar material bom? E o
mais importante: como encon-
trar os fornecedores certos?

Sem pessoas confiaveis
para lhe repassar roupas de boa
qualidade, como ia oferecé-as as
pessoas! Mas essa historia foi se
descomplicando com o tempo
e, hoje, tem sido mais facil.

Com pegas atrativas, a
Siver Style chega ao publico
desconhecido a partir das redes,
onde incrementa as vendas
oferecendo promogdes. E la da
também para olhar o que chega
de novidades e fechar pedidos.

E, se a pessoa é da cidade
ou das proximidades, tem um
boénus diferenciado! A compra é
entregue pela propria Suelane,
que faz questio de levar cada
pedido ao dliente. Al € pra con-
fiar; hein?!

Enquanto as coisas vao se
ajeitando, a Suelane ja tem novos
planos. Claro, por que nao, né?
Parar de sonhar € algo que nunca
vai acontecer’

Para fazer os produtos
chegarem a mais pessoas, ela
pensa em ter uma loja movel.
Diferentona, né?!

E por que ndao ser uma
fornecedora? Isso também esta
na lista de sonhos para o futuro.
E alguém duvida que vai dar
certo! Mais cinco meses e a
Siver Style vai bombar ainda
mais na cidade e a gente torce
muito! o



/

/. DIFERENCIACAO
¢ ol ©
TIAGO MATIAS

A marca TBaril aposta na entrega domiciliar
Empreender cada vez melhor é o caminho!"

elhorar o servico ja oferecido é sempre um ideal buscado, né? Nem sempre a
gente sabe onde buscar essa ajuda, mas o Tiago Matias soube. Foi no curso da
metodologia By Necessity que a marca TBaril viu uma direcao.
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O negdcio, que vende roupas e aces-
sorios, precisava de uma divulgacao mais
forte. Ninguém sobrevive sem, né? E o Sr.
Vendedor sabe que espalhar a TBaril é o
seu bem mais essencial. Por isso, ficou
muito feliz quando percebeu que deveria
mudar o pensamento sobre os clientes.

Nao apenas atendé-los bem, mas
pensar como cada um deles. Cada compra-
dor € especial e Unico. E claro que cada um
tem uma necessidade diferente e precisa,
também, de uma atencao diferente.

No curso, o Tiago aprendeu a com-
binar as redes sociais e novos tratamentos
aos clientes. E agora ele tem mais confianga
para apresentar e vender seus produtos.

A nocao de contabilidade ja vinha
com ele, por ja ter trabalhado com esto-
ques de materiais. Mas, com o negdcio pro-
prio, tem uma diferenca. O dinheiro, agora,
é responsabilidade totalmente dele. Al ja
viu, né?

Nao adianta sé olhar o quanto
entrou no caixa. Saber gerenciar o dinheiro
da dor de cabega por causa de outras
coisas, viu?

No inicio, por exemplo, ele e o
irmao, Tandson Matias, nao sabiam esco-
lher o fornecedor certo e a quantidade

SEMPRE
FOI MEU

SONHO

TER ALGUM
NEGOCIO

PARA CHAMAR

adequada a ser encomendada. Al ficava
dificil cobrir os custos e manter o valor esti-
pulado.

Mas as aulas de financas serviram
muito! Agora, o Tiago ta ligado nos custos
gerados que acarretam no preco final do
produto, assim como sabe diferenciar os
custos fixos dos variaveis.

Ao aprender a ter mais controle
sobre as dificuldades, a dedicacao e a moti-
vacao aumentaram. Nao tinha como ser
diferente. Agora, nada vai ficar pra tras.
Com o curso, o Tiago percebeu que viver
completamente do empreendedorismo da
muito certo e pode funcionar pra marca
também.




E junto com o irm3o
que o Sr. Empreendedor
toca a TBaril. Em dezembro,
a necessidade de ter um

emprego apertou para o
Tiago. Entao, eles iniciaram
e colocaram a mao na
massa em margo.

“Sempre foi meu
sonho ter algum negdcio
para chamar de meu”, o Sr.
Vendedor diz. O sonho ja
tinha comecado ha uns
anos, mas a rotina de traba-
lho e estudo foi deixando a
pagina do negdcio desatuali-
zada.

E qual € o segmento
de produtos! Tem para
todos os gostos. O irmao
fica com a parte de shorts e
acessorios, como reldgios.
O carro-chefe s3ao as ber-
mudas, mas camisetas e
camisas  também  sdo
comercializadas.

Da para encomendar
a quantidade, modelo e
tamanho tudo pelas redes

sociais. © comodidade! A/,
é sé esperar a entrega, feita
pelo préprio Tiago. Sim,
pessoalmente! E n3o existe
essa de sO receber pedido
da regiao.

O Sr. Entregador vai
até cidades vizinhas e regiao
metropolitana. Na TBaril
ndo tem essa de muito
dificil: ele encara o desafio
de onde for. Thiago ainda
ndo recebeu encomendas
para outros estados, mas
quem sabe daqui pra frente,
né?

E pra fidelizar cliente
nao basta pouco, nao. O Sr.
Empreendedor sabe muito
bem da importancia de
fazer o pessoal voltar. Com-
prar apenas uma vez € pros
fracos. Bom é gente que
sabe que tem vantagens
exclusivas e faz logo varias
compras.

E melhor: recomenda
pra todo mundo! O que o
cliente ganha com isso!?
Muito mais coisas! Ao indi-
car um amigo, a pessoa
ganha desconto e o amigo
indicado, brindes! E pra

voltar sempre, né?

Agora, o Tiago quer
ver se implementa mais
outra diferenciacao. A ideia
é ter algum tipo de docu-
mento de identificacao de
cada cliente para que possa
ganhar brindes e descontos
de marcas parceiras. Al
fechou demais, hein?!

Cliente feliz é dono
feliz, também! Viver 24
horas por dia do prdprio
negdcio da uma satisfagao
enorme. A rotina é pesada,
O Cansago aparece, mas O
sentimento de realizacao
fala mais alto. Com as coisas
indo pra frente, vambora
planejar mais, né! Nada de
ficar parado!

De um em um, mais
sonhos vao se agregando ao
principal. E ta certo! Fazer o
negdcio crescer € bom
demais!

Centralizar as coisas €
otimo. Por isso, a meta é
abrir uma loja fisica para me-
lhorar a armazenagem e a
organizacao dos materiais.
Depois, trabalhar com
acoes sociais em torno da
prépria comunidade. Ajudar
quem sempre te ajuda € um
otimo plano, hein? E, por
ultimo, espalhar a TBaril em
varias cidades do Estado.

E ai, bora comecar a
torcer com a gente pra que
esse sonho nunca acabe?

()



O ATELIE

v medo.

PARA BEBES

Vanessa Diniz produz lacinhos fofos para para deixar as meninas ainda mais lindas
Cada pega é confeccionada a mao e com amor

hh, mudar da aquele medo, né? A Vanessa Diniz precisou rever quase tudo do
préprio negécio. A metodologia By Necessity a ajudou a perceber o que
poderia melhorar para atrair mais clientes e para o caixa nao ficar no vermelho.
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As aulas de divulgacao
e de pesquisa foram essenciais
para que a Dona do Atelié
entendesse mais o publico.
Por causa do curso, o Atelié
da Vanessa ja esta nas redes
sociais.

E resultado répido que
vocé quer! Aconteceu: agora,
os lacinhos ja chegam para
mais mamaes. E conversar
com as clientes foi otimo para
0S Negocios.

Nada pior do que nao
saber como equilibrar as des-
pesas e nao oferecer o servico
para quem ainda nao te
conhece, né! Mas dialogando
e recebendo respostas positi-
vas, a Vanessa foi se surpreen-
dendo.

Apesar do frio na barri-
ga, veio aquele alivio de saber
que mudar faz bem. Antes de
aprender sobre os passos da
metodologia By Necessity, a
Dona dos Lacinhos nao estava
muito bem no mercado.

O prego estava em

conta... mas sb para as
clientes. A verdade é que
nao sobrava nada no caixa.
O que entrava nao dava
nem pra cobrir os gastos
com a produgao.

Ai, bateu aquele
desespero, né Como
manter algo legal se ta dificil
até comprar os materiais!
Mas a Vanessa nao desistiu,
nao!

Incentivo vem, incen-
tivo vai. .. E ela foi perceben-
do que era hora, também,
de mudar o preco dos
lacinhos para bebés que
vende.

Talvez pudesse ter
sido um baque pra clientela,
mas as mamaes entenderam
0 aumento dos produtos.
Até porque, com O novo
preco, a Vanessa pode ir
atras de um fornecedor
com mais qualidade e com
um prego mais acessivel.

Para quem nunca
trabalhou confeccionando
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alguma coisa, a Sra. Atelié Fofi-
nho esta no ramo ha quase um
ano. E tudo comecou de um
modo bem familiar:

E, dentro de casa
mesmo! Ja que as proprias filhas
pediam sem parar para que ela
comprasse os lacinhos, por que
nao fazé-los ali mesmo?

A ideia foi aprovadissima
por todo mundo da familia, e 1a
foi ela pesquisar e aprender.
Como tudo era novo, foi
MesMOo Mmulita pesquisa e apren-
dizado.

Mas comecou logo,
fazendo pega por peca - a mao
mesmo! -, em casa. Hoje, a
rotina € bem organizada e
estruturada. Ela dedica trés dias
da semana para fazer os
lacinhos.

As mamaes da redonde-
za piraram nas fofuras da
Vanessa e, por isso, o Atelié nao
teve problemas para encontrar
as primeiras clientes. Hoje, da
pra encomendar os frufrus
pelas redes sociais e pela loja
online.

Parece tudo &timo, né?
Mas é claro que da pra conse-
guir mais. E essa é a ideia da
Vanessa! Tudo o que esta bom
da pra melhorar, né?

Tanahorade pensarem
mais um ponto de venda!
Daqui pra frente € pensar na
loja fisica, pra bombar mais
ainda! E a gente fica torcendo
para que mais bebés se enfei-
tem com os lacinhos do Ateli€!



DETOX PARA

&c@ww.

GANHO PARA O BOLSO

Venda de polpas de frutas é a aposta do baiano Igor Bomfim
Busca por uma vida mais saudavel € também estratégia de negdcio

onda de ser natureba veio para ficar. Nao adianta olhar com cara feia, nao!

Cuidar da saude e do corpitcho faz parte da rotina de muita gente. Ainda bem!
Bora pegar carona nessa vibe, entao! Quem disse sim foi o Igor Santos Bomfim, 26
anos, de Camacari na Bahia. A partir da metodologia By Necessity, ele viu que o seu
negdcio, o Polpa Detox, tem muito mais potencial do que ele imaginava.

n



Por meio de um amigo, o jovem
empreendedor soube que o Inova Jovem
aconteceria na sua cidade. Ai, nao perdeu
tempo e se inscreveu, afinal ele ja tinha um
projeto e resolveu buscar qualificacao para
colocar adiante e fazer acontecer. E isso

mesmo: besouro que é besouro nao perde
oportunidades de aprender.

Ha menos de um ano, ao lado da
esposa Daise, Igor comegou a pesquisar o
que estava em alta no mercado. Apds fucar
aqui e ali, veio a ideia do Polpa Detox, a
venda de polpas congeladas, que levam
frutas, verduras e hortalicas. Para quem nao
sabe, as polpas mantém as propriedades
nutricionais dos alimentos e podem até
aumenta-las, devido ao seu processo de
armazenamento. Elas vao bem em sucos,
mousses, sorvetes, geleias... “Servem para
desintoxicar, desinchar e secar barriga”,
acrescenta.

Ele colocou a ideia em pratica, viu que
podia dar certo e comecou a vender em
janeiro. Para o negdcio crescer e se estrutu-
rar, no entanto, ele precisava de uma ajudi-
nha a mais. Eis que a Besouro desembarca na
vida de mais um dono do proprio negdcio!
Segundo Igor, o curso ajudou a ampliar suas
oportunidades, apresentando mais formas
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de vendas, a como seguir com um negdcio,
a ter controle dos gastos, além de outros
aprendizados. Um dos destaques foi para o
professor Luis Henrique. “Ele explicou de
uma forma facil para que nds absorvésse-
mos bem o assunto, mas o que gostei
também foi aprender a como abrir a empre-
sa”, comenta.

Hoje, a producao das polpas ¢ feita
em casa, as vendas sao feitas pela internet e
ele faz também a entrega. Tudo isso no
tempo em que nao esta trabalhando com
eventos, sua outra ocupagao. A busca por
um espago fisico vird com o tempo e com o
progresso do negdcio, ja visualizado pelo Sr.
Saide. “Em breve, vai ter sopas e alguns
outros produtos que estao sendo testados”,
destaca. A divulgacao segue a mil, pelo Face-
book, Instagram e o sempre eficiente boca a
boca.

Todo empreendedor que se preze
sabe que é preciso estabelecer objetivos
para aumentar as chances de o negdcio virar
um sucesso. lgor ja fez os deles! “Minhas
proximas metas sao conquistar o mercado
de minha cidade e expandir ao maximo a
marca, além de ter novos produtos e fazer
parcerias que vao me ajudar a crescer’,
planeja. Além do reconhecimento do Polpa
Detox, no futuro, ele deseja ajudar outros
empreendedores a crescer também. Voa,
besouro! Voa alto! | o]




BOM NEGOCIO

POV Ou &

E PARA O PLANETA

s e tem uma coisa que na Bahia tem de sobra, é sol. O astro-rei. O sol que

lembra luz que lembra energia. Ja deu para sacar qual é a ideia de negdcio do
José Joao da Silva Neto, 19 anos, aluno do Inova Jovem? Nao? Continua lendo que logo
a gente te conta, entao! Junto aos amigos Marcos Vinicius, Paulo Felipe e Lucas da Silva,
todos moradores da cidade de Simdes Filho, no estado baiano, ele participou do pro-

grama no més de maio.



José conta que decidiu participar do
curso porque os jovens ja tinham a ideia
de montar uma empresa voltada ao uso
da energia solar, para a qual eles deram
‘ ‘ o nome de Tecno Solar. O negécio deles
é a venda e instalagao de placas solares.
A gente nao disse que tinha a ver com

sol? “Em nossa regiao, ndao ha muito
investimento nessa area, além de ser

ESTAM Os uma energia sustentavel e limpa”, desta-
ca.

OLOCANDO O curso, conforme Jodo, foi
importante para que o primeiro passo

As IDEIAS para abrir a empresa seja dado com mais
seguranga. “Me deu um horizonte de

como comecar o negdcio. Agora, esta-

No PAPEL mos colocando as ideias no papel para

seguirmos em frente com nosso empre-

PARA SEGUIRMOS endimento”, afirma. Isso mesmo! Passo
a passo, conforme a metodologia By
EM FRENTE Necessity, marca registrada da Besouro.
Jodo ja se mostra ciente do com-
COM Nosso prometimento necessario para enfrentar
EMPREENDIMENTO °¢ jornada de empr‘eend.edor — e sair dela
vencedor, fato que foi refor¢ado pelo
Inova Jovem. Um dos pontos que mais
chamou atengao para ele foi justamente
esse conselho. “O que mais gostei no
curso foram as orientagdes do professor
sobre os cuidados que se deve ter ao se
abrir um negécio”, acrescenta.

O negdcio em sociedade ainda
nao tem uma data para ser lancado, mas
ele afirma que se engana quem acredita
que vai demorar. “Em um futuro bem
proximo”, faz questao de frisar. Jodo,
pelo jeito, ja incorporou a veia empreen-
dedora. “Empreendedor é ter uma ideia
e coloca-la em pratica em busca de algo
maior”, resume. Besouro também € sus-

tentavel, sim senhor!
I |[o]
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— € DE ADULTO, Como € Bom!

» Antodnio Edson Brandéo - Alex Camboin Maia

da Silva * 21 anos
* 22 anos * Paulo Afonso / BA
* Paulo Afonso / BA * Bairro Centro
* Bairro Séio Vicente * Superior Incompleto
* Superior Incompleto * Pedagogia (2° semestre)

* Matemdtica (4° semestre) * “Néo me via como

* “Hoje eu me sinto capaz empreendedor, mas hoje
de conseguir progredir olho essa op¢éio com muita
com meu negocio”. atengéio”.

Brincar; ao contrario do que muitos pensam, nao é sé para a turma dos baixinhos. Brincadeira também €

coisa de adulto e, mais do que isso, pode virar até negdcio. Duvida? Entao acompanha o que temos para

falar sobre o Anténio Edson Brandao da Silva, 22 anos, e o Alex Camboin Maia, 21 anos, moradores da cidade de
Paulo Afonso, na Bahia. Eles aprenderam a criar o proprio negdcio com o Inova Jovem e ja algaram voo!

4



Ao lado das duas sécias
Gabriele Martins e Lara Ezos, eles
sao os fundadores da Cia Brincarte,
uma companhia de recreacao infan-
til. Ao ficarem sabendo do programa
da Secretaria Nacional de Juventude
pelo site da prefeitura local, os dois
decidiram fazer o curso para apren-
der mais sobre empreendedorismo
e gestao de negdcios. A ideia de
apostar nesse ramo surgiu depois
que Edson e Alex fizeram, no final de
2017, uma oficina gratuita de recrea-
cao disponibilizada pelo municipio.

Alex, que é estudante de
Pedagogia, conta que o produto
principal é a recreagao infantil, a qual
inclui origami, pintura facial, brinca-
deiras, teatro infantil e palhaca. Mas
nao € “sd” isso, eles tém um diferen-
cial e tanto: o resgaste das brincadei-
ras tradicionais. “Nos tentamos usar
o minimo de tecnologia”, destaca.
As brincadeiras sao pensadas para
proporcionar coletividade e sociali-
Zacao entre as criancas e também
com seus familiares.

No repertério, os contos de
fadas ndo s3ao os preferidos pelos
monitores.  “Muitas  vezes, as
proprias criangas criam as historias,
porque nés gostamos que elas
utiizem a imaginagao e criatividade”,
diz. J4 as brincadeiras proporciona-

das sao aquelas conhecidas, como
pique esconde, seu rei mandou dizer
e estatua. Bateu saudade da infancia
ai? Aqui também!

Mal o curso terminou e o
retorno pelo esfor¢o do grupo ja esta
chegando: eles foram convidados
pela Livraria Nobel para mostrar o
trabalho em eventos com pequenos
leitores. O resultado? Gostaram
tanto que o convite foi feito de novo.
E de novo. E de novo!!! “A livraria
amou. Os palis e as criangas amaram.
E nds da Brincarte também amamos
a experiéncia’, conta Alex, felizio.
Além de fazer bem para o coracao, o
servigo gerou grana, claro!

Para quem quiser contrata-
-los, os valores sao: R$ 200 por 4
pessoas para quatro horas ou mais e
R$ 100 por 2 pessoas em uma hora
de recreacao. Dinheiro € bom, claro,
mas tem que saber administrar: Ainda
bem que os dois aprenderam muito
bem isso com o Inova Jovem. Sem
falar nas nogGes de mercado e preco.
Os préximos passos da trupe ja
foram definidos: aumentar a divulga-
Gao, hoje feita apenas pela pagina no
Facebook, e formalizar o negdcio,
obtendo um CNP).

Conforme Edson, que cursa
Matematica, o Inova Jovem vai ajudar
na questao de organizacao e planeja-

mento da companhia, além de servir
para saber como cada passo deve ser
dado para colocar tudo em pratica do
jeito certo. “O curso em toda sua
extensao foi muito bom. Um conteu-
do muito massa foi a aula sobre a
questao dos pregos do produto, o
quanto se gasta, o que se pode lucrar
em cdmadavenda...”, acrescenta.

Alex, que ndao se enxergava
um empreendedor antes, hoje olha
para essa possibiidade com mais
atencao. “Passei a ver de uma forma
mais ampla, apesar das dificuldades
que o empreendedorismo tem no
Brasil”, acrescenta. Para ele, os impos-
tos pagos quando se tem um lugar
fixo € um dos maiores desafios. Ele diz
isso porque uma das metas da
Brincarte é ter um espaco fisico para
reunides e depdsito de materiais e
fantasias. “Além disso, pensamos em
expandir o quanto pudermos a area
de atuaciao em locais diversos”, com-
plementa.

Para eles, que ja podem se
considerar jovens muito promissores,
o empreendedor é quem toma a
iniciativa de ter um negdcio proprio,
mas que também assume muitas
responsabilidades. “Hoje eu vejo que
vale a pena arriscar; ndo é tao dficil
como parece. Qualquer um pode ser
empreendedor; basta acreditar na sua
ideia e focar nela. Hoje eu me sinto
capaz de conseguir progredir com
meu negdcio”, salienta Edson.

Para Alex, empreendedor é
aquele que sabe identificar as oportu-
nidades e transformadas em uma
organizagao lucrativa. “Uma pessoa
criativa, inovadora e que nao se deixa
abalar pelas dificuldades”, finaliza Alex.
Isso mesmo!!! Alguém ainda tem
dividas que a Brincarte é sucesso

garantido?



f JARTBRAZIL.CAPIMDOURADO

» Antonio Edson Brandédo da Silva

e 25 anos

* Palmas/TO

 Bairro Sao Vicente

» Ensino Médio

* “Vi uma chance de acrescentar
conhecimentos e experiéncias”.

“Hle brilha como ouro e brota das veredas do Cerrado brasileiro”. Sabe de quem estamos falando? Dele, o
capim dourado. A beleza da natureza pelas maos do Anderson da Silva Albugquerque, 25 anos, de Palmas
no Tocantins, fez nascer a Art Brazil Capim Dourado. Com o Inova Jovem, ele aprimorou ainda mais o negdcio.



, ’ ELE BRILHA COMO OURD E BROTA
DAS YEREDAS DO CERRADO BRASILEIRO"

O empreendedor soube do Inova Jovem
por meio de um informativo na internet e viu uma
chance de acrescentar conhecimentos e experién-
cias. “Em todos os requisitos, foram aprimorados.
Certamente, aprendi a fazer planilhas e aprimorar
célculos também”, explica.

O amor pelo que faz, no entanto, nao é
novidade. Ele sempre gostou de fazer artesanato,
desde a infancia, quando aprendeu o oficio de
artesao com os pais. “Sentimento profundo, amor
verdadeiro”, destaca. Os familiares, além de profes-
sores, hoje sao o brago direito de Anderson na
empresa.

As biojoias sao feitas a partir de matérias-
-primas naturais, além do préprio capim dourado,
como sementes, madeira e seda de buriti. Sao
brincos, colares, gargantilhas e pulseiras que brilham
aos olhos — literalmente. Os valores dos produtos

podem variar de R$ 100 a R$ 1 mil, dependendo da
estacao do ano e do preco da moeda que a compra
é feita, ja que Anderson tem clientes na Europa.

A Art Brazil € divulgada de diversas maneiras,
como exposicoes no Brasil e no exterior, além de um
catdlogo que é enviado por e-mail. O jovem planeja
langar um site, fazer um perfil no Instagram e voltar a
atualizar a pagina no Facebook. Conforme Anderson,
o reforco nas redes sociais da Art Brazil € algo impor-
tante que foi destacado durante as aulas do programa
da Secretaria Nacional de Juventude.

As expectativas do jovem com o seu empre-
endimento € trabalhar com pegas exclusivas e alcan-
car a perfeicdo no acabamento dos produtos. Em
outras palavras, embelezar ainda mais as clientes,
divulgar as riquezas do Brasil e ainda ganhar dinheiro
com o seu proprio negdcio!



QUE SE TORNOU REAL

e Bruna Carla Pepe de Brito Silva

» 28 anos

* Queimados/RJ

 Bairro Centro

* Superior Incompleto (Administracéio)

* “Fui cuidar do que é meu! E hoje
estou onde estou!”.

E Facebook pra c3, Instagram pra 14, WhatsApp no meio... Estamos rodeados pelas redes sociais. Por

isso, a divulgagao online é fundamental para qualquer empresa que quer se destacar. Se vocé precisar
de uma ajudinha, a dica é contratar a BB Digital. A empresa € da Bruna Carla Pepe de Brito Silva, 28 anos, da
cidade de Queimados, no Rio de Janeiro. Com o Inova Jovem, ela viu que sempre da para fazer ainda melhor.
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Apos saber do curso por
uma amiga, que compartilhou as
informacdes na sua timeline, Bruna
viu que era uma étima chance de
saber mais sobre o que € ser
empreendedora, desafio que
aceitou encarar ha cerca de um ano
e meio. “Penso que aprender é
sempre uma nova oportunidade
de fazer nosso negdcio crescer. E
pelo curso ser na minha cidade, me
chamou mais atencao ainda' Fiz
uma forcinha nos ajustes dos hora-
rios e nao me arrependo nadinha”,
conta, animada.

O seu negécio é a BB
Digital, onde ela trabalha como
social media. Os servicos englo-
bam administragdo de paginas nas
redes sociais, relacionamento com
o cliente (comentarios, mensagens,
compartilhamentos), criagdo de
pecas publicitarias (geragao de
desejo do cliente pela marca e
produto), acompanhamento da
marca (elogios e reclamagoes),
solucio de conflitos e outros. Além
disso, ha a realizacao de servicos
graficos (cartoes de visita, banners,
etc). A irma3, Brenda, também faz
parte da empresa.

A escolha por esse ramo
comegou quando elas assumiram
as redes sociais de uma clinica de
estética. O servico foi tio bem feito
que conquistaram o prémio Top of
Mind em 2016. “Com isso, vi que
poderia abrir meu proprio negdcio
e expandir para outras empresas. E
acabou dando certo”, acrescenta.

O pioneirismo na cidade e
a qualidade fizeram com que
chegassem mais e mais clientes.
Além disso, muitos empresarios
nao sabem como cuidar das redes
sociais ou nao tém tempo. “Entdo,
com prego acessiveis € um servico
diferenciado, eles contratam o

servico e ficam super satisfeitos”,
ressalta. Hoje, elas mantém parceria
com a Divart, empresa de design
gréfico da colega de Inova Jovem
Vanessa Duraes.

Nada mal para a estudante
de Administragao que sempre havia
trabalhado de carteira assinada, em
um escritorio, na frente de um com-
putador, atendendo telefone e
ganhando um salario minimo. “Tra-
balhando para realizar o sonho dos
outros”, resume. Ainda bem que o
tempo passa e a mente abre! E
chega o momento de mudar.

Com o incentivo do esposo,
Bruna se encorajou a mudar de
carreira. Foi um passo de cada vez
até o pedido demissao da empresa
que trabalhava. “Fui cuidar do que é
meu! E hoje estou onde estou!
Agradeco a Deus por cada oportu-
nidade, cada local que passei, pois
me serviram de experiéncia para
chegar onde cheguei”, destaca.
Familiares e amigos, mesmo "insegu-
ros", também deram o maior apoio
para ela se tornar uma empreende-
dora.

A partr do conteldo
exposto no curso, iniciativa da
Secretaria Nacional de Juventude,
Bruna percebeu a importancia da
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organizagao no seu negdcio. “Con-
segui planejar meus horarios, organi-
zar o atendimento ao cliente e
minhas atividades diarias. Hoje,
tenho mais tempo para minha fami-
lia. Antes era tudo embolado! E isso
fez com que os clientes aumentas-
sem”, explica. Cresceu também o
controle financeiro do empreendi-
mento, que antes era uma mistura
sO. Apds o Inova Jovem, ela conse-
gue controlar o que entra e sai da
empresa, além de separar os gastos
pessoais.

A partir do programa, as
metas da BB Digital ficaram mais
claras: ser referéncia na drea,
aumentar o nimero de clientes aos
pouUCOs, montar uma equipe espe-
cializada e se mudar para uma sala
comercial (atualmente o trabalho é
feito de casa).

Para quem pensa em ser
“dono do préprio nariz”, o conselho
da Bruna pode até ser cliché, mas
que sempre merece ser lembrado:
nunca desista de lutar pelo seu
sonho. “Mesmo em meio as dificul-
dades, cansago, tropegos e suor, o
resultado do seu sucesso sera
proporcional a quantidade de vezes
que voceé insistiu em nao desistir”,
finaliza.



NEGOC10: #TudoDePallets
SEGMENTO: Artesanato
TEMPO DE ATUACAO: 6 meses
INVESTIMENTO: RS 2 mil

» Teresina/Pl
EXPECTATIVAS: Maior atuacéo no : = :
mgrccdo e mais cl.onheLc,ing\en’ro * Bairro Scio Joaqwm

el (e ,  Fundamental Incompleto (5° ano)
PE ONTEM A HOJE. De uma cerca | * “Meus familiares me ajudaram a
particular a um negécio promissor Al |

comprar o magquindrio usado”.

» Carlos Marcio de Oliveira Barbosa
e 27 anos

Bonito, sustentavel, inovador. Os pallets sao os queridinhos do momento quando o assunto
é decoragao. Pensando nisso, surge a #TudoDePallets, comandada pelo Carlos Marcio de
Oliveira Barbosa, 27 anos, em Teresina no Piaui.




"omawmfnwmawa
€ ACHE) O MAIOR BARMO”

Ele soube do Inova Jovem por meio do
Lagoas do Norte. Como participa de algumas
atividades esportivas e culturais promovidas
pelo programa, acabou sendo informado sobre
o curso de empreendedorismo por ali mesmo.

Como sempre teve ideia de ser dono do
proprio negécio, a oportunidade caiu como
uma luva. “Achei fantastico, maravilhoso. Apesar
de ter sido apenas uma semana, foi muito bom!
Foi pouco tempo, mas deu pra abrir a mente
mesmo. Extraordinario, fantastico”, destaca.

O jovem empreendedor conta que o
#TudoDePallets comegou por acaso. A ideia
inicial era comprar pallets para a construcao de
uma cerca para criagao de galinhas e porcos. A,
um colega ficou sabendo e deu a dica: “Rapaz,
mas isso pode se transformar em um negécio”.
E entao Carlos foi para o Google...
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E amou! “Olhei na internet, me engracei e
achei o maior barato”, conta, animado. Nos
pallets que comprava, além da madeira, vinha
restos de ceramica e porcelanato. Entdo, ele
comegou a criar mesas de centro utilizando os
dois materiais. Para quem? Ele mesmo! “Fiz o meu
sofa de pallets, mesa de centro, armario... E ai até
hoje estou no negdcio, nao parei. Esta dando
certo”, acrescenta.

Em julho, o negdcio completa sete meses.
O comeco foi com muita dificuldade, mas Carlos
contou com a ajuda de familiares para a compra
do maquinario usado. Para isso, o investimento foi
de cerca de R$ 2 mil. Hoje, passados os primeiros
sustos, Carlos quer mesmo é crescer para poder
comprar maquinarios profissionais, para conseguir
dar um acabamento melhor, com mais perfeicao,
aos moveis e agradar ainda mais a clientela.



PARA VIVER DE ARTE,

BASTA EMPREENDER

NEGOC10: Pantera - Culiura em Madeira
SEGMENTO; Brinquedos, decoragdo  Gleidson Maciel Aradjo da Silva

e utensilios em artesanato
e 29 anos

TEMpO DE A‘quQAO: 1 més ) « Maceié/AL
INVESTIMENTO: R$3 mil :

RH: Esposa

« Bairro Vergel do Lago

* Ensino Médio Incompleto
EXPECTATIVAS: Ser uma referéncia u" : A 5
em produtos artesoLljnois na cidol:le : * “Sempre quis ser auténomo. S6
de Maceis. tinha duvidas sobre o tipo de
negocio”.

L)

Todo mundo tem seu lado artista. Porém, para alguns ele vai além do hobby e pode virar uma bela,

literalmente, fonte de renda. Gleidson Maciel Aradjo da Silva, 29 anos, morador de Maceid, em Alago-
as, é a cabega, alma e coragao por tras da marca Pantera — Cultura em Madeira. Com o seu trabalho, ele trans-
forma madeira em brinquedos, decoragao e utensilios. Com o Inova Jovem, conseguiu colocar as ideias no lugar
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para fazer seu negécio decolar.

Ao saber do projeto pela TV, decidiu inves-
tir em conhecimento sobre empreendedorismo
porque ja nutria a ideia de ser autbnomo. “S6 tinha
duvidas sobre o tipo de negdcio. Resolvi fazer o
CUrso para ter uma nocao basica de como funciona
um”, explica. Ha um més, o artesao saiu da empre-
sa onde trabalhava e agora esta correndo atras para
trabalhar s6 com a venda dos produtos que confec-
ciona.

Foi na adolescéncia que Gleidson aprendeu
a fazer o que faz hoje. “Meu tio trabalhava fazendo
peixes de madeira, me chamou e me ensinou.
Trabalhei um tempo com ele e depois parti para
empresas privadas. E agora resolvi trabalhar com
artesanato em casa’, destaca.

Com o programa da Secretaria Nacional de
Juventude, o empreendedor passou a saber o que
calcular e como identificar CF (custo fixo), CV
(custo variavel) e custo total. Ou seja, o contetdo
sobre financas foi e esta sendo muito Util para orga-
nizar o negdcio. A maior ligdo, porém, é mostrar
que ele é capaz — e muito! — de conseguir ganhar
dinheiro com a sua arte. “Nos fez entender o que €
o empreendedorismo e ver que nao é s6 uma
mega empresa”, resume.

O produto do jovem artesao por si s6 € o
diferencial do negdcio, isso porque ele é o Unico que
fabrica brinquedos pedagdgicos na cidade. “S6 se
compra pela internet e acho que a maioria nao é feita
de forma artesanal, algumas empresas fazem com
corte a laser: E hoje a maior parte da minha producao
é feita com pallets e madeiras que compro de catado-
res da comunidade. Dificilmente compro madeira na
madeireira”, ressalta.

Gleidson conta com o apoio da esposa,
Renata, que o auxilia na confecgao das pegas. “Ela é
formada em terapia ocupacional, o que ajuda muito
para definir brinquedos para a idade certa. Ela da
varias ideias, me ajuda em tudo”, acrescenta.

O momento agora é de organizar as coisas
para comegar o negocio a todo vapor e ir crescendo.
“Estou fazendo algumas pecas para definir os
padroes. Quero comprar algumas ferramentas para
produzir em escala, porque sem elas a produgao é
micro”, explica.

Por enquanto, a venda ocorre diretamente aos
pais das criancas e pelo boca a boca. No futuro, porém,
ameta do Pantera, seu apelido que também esta na sua
marca, € bem malis alta (e deve ser mesmo): ser uma
referéncia em produtos artesanais na capital de Alagoas.
Alguém duvida de que meta dada é meta cumprida?

1



f JKENNEDYKSOUZA

@ JSOUZA_LUMINARIAS OFICIAL

* Kennedy de Souza Queiroz

* 23 anos

* Manaus/AM

* Bairro Cidade Nova

 Ensino médio

* “Nao tive muita ajuda para vender,
produzir... Hoje vivo bem, gracas a
Deus e ao meu trabalho”.

Todo mundo gosta de uma casa bem arrumada. Com a cara dos donos. E, claro, bem ilumi-
nada. Afinal, bom gosto é para ser apreciado. Quem sacou logo essa demanda foi o Kenne-
dy de Souza Queiroz, 23 anos, morador de Manaus, no Amazonas, criador da Souza Luminarias -
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AGRADELO MuvT0 poR TER TIDO
A OPORTUNIDADE DE APRENDER
ALGO A MAIS NESSE CURSO EM\ BREVE,

DARE) ENYPREGO A QUEM NAO TENY
SE PEUS QUISER!"

Artesanatos e Decoracoes. Com o Inova
Jovem, viu que sua e sa pode ir muito além.

Por indicagao de um amigo, que sabe
da qualidade dos produtos produzidos por
Kennedy, a decisao por fazer o curso foi ime-
diata, uma vez que o jovem estava em busca
de expansao para sua arte e seu negécio. “Me
foi passado que seria uma grande ajuda e real-
mente foi. Agradeco muito por ter tido a
oportunidade de aprender algo a mais nesse
curso. Conhecimento nunca é demais”, desta-
ca.

A partir dos contetdos disponibiliza-
dos pelo programa da Secretaria Nacional de
Juventude, o jovem empreendedor viu a
Souza Luminarias dar um boom! “Ajudou a
aumentar o lucro, me trazer mais clientes.
Tive 80% a mais de lucro”, ressalta. Entre as
aulas, a que ele mais gostou foi a que aborda a
investigagao das forgas e fraquezas do nego-
cio, além da diferenca entre custo fixo e custo
variavel.

Para decidir em qual ramo atuaria, Ken-
nedy pesquisou o mercado mais carente da
capital amazonense e obteve informagoes
com um amigo que viajou a Asia. O jovem é o
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responsavel por todo o processo de fabricacao
das luminarias, desde o desenho até os materiais
utilizados, como madeira, folhas e canos de
PVC, fios paralelos, bocais de cerdmica, man-
gueiras de LED e ferro.

Até hoje, ele optou por realizar as
vendas apenas de forma online. “Vendo muito
mais nas redes sociais. Tenho meu produto em
algumas lojas, mas nao sao minhas”, explica. Os
clientes sao de todas as classes sociais.

A vontade de empreender praticamente
nao existia, até que deu um clique! “Sé surgiu
quando percebi que eu precisava ser alguém
para depois ajudar alguém. O indice de desem-
prego aqui em Manaus € gigantesco... Em breve,
darei emprego a quem ndao tem! Se Deus
quiser”, planeja.

O apoio para se tornar dono do préprio
negdcio, no entanto, nao foi tdo grande como
ele gostaria. “Nao tive muita ajuda para vender,
produzir... Sempre busquei melhorar o meu
produto o maximo possivel. Hoje vivo bem,
gracas a Deus e ao meu trabalho. Mas foi demo-
rado e cansativo o processo”, revela. A meta de
Kennedy é alta e assim que deve ser: tornar-se o
maior produtor de abajur de todos os tipos.



¢ Leiz Pinto de Oliveira

* 23 anos

Montes Claros/MG

Bairro Village

Ensino médio

“Aos poucos fui comprando as
coisas. Usava o fogéio da minha
mae”.

Sim, a gourmetizacao chegou a batata-frita, aquela que é unanimidade entre as deli-
cias gastronomicas. Surge, assim, a Batata Lelé, empreendimento de Leiz Pinto de
Oliveira, 23 anos, da cidade de Montes Claros em Minas Gerais. Se o quitute ja era bom,
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ficou ainda melhor com a ajuda do Inova
Jovem.

Apos descobrir por quem ja havia
confirmado presenca na edigao do curso
marcada para ocorrer na sua cidade, ela
decidiu fazer o mesmo que os futuros

colegas: matriculou-se. “Como estava
abrindo um negécio, o curso de empreen-
dedorismo seria bom para mim”, explica.

Para dar o start na Batata Lelé, ela investiu
cerca de R$ 100, que foram utilizados para
compra da batata e da embalagem, os
quais sao os principais materiais. “Aos
poucos, fui comprando o restante das
coisas. Usava o fogao da minha mae, hoje

ja comprei um fogao para mim”, relembra.

O petisco é preparado na casa da
jovem empreendedora e comercializado
em um ponto de venda que fica em frente.
Além do formato do recipiente onde as
batatas sao colocadas ser diferenciado, os
destaques mesmo vao para o tempero —
sal misturado com outros condimentos em
po — e os molhos, que os clientes podem
escolher entre rosé, verde, cheddar e

requeijao. Elogios? Ja vieram! “Falam ser
muito gostoso e teve uns que falaram que os
molhos sao muitos bons, principalmente o
de requeijao”, ressalta.

Com a semana de aulas do projeto
desenvolvido pela Secretaria Nacional de
Juventude, Leiz conta que o conteudo foi (e
estd sendo) de grande ajuda, principalmente
na area administrativa e de divulgacao do
negdcio. As metas para o negocio, segundo
Leiz, é o aumento da frequéncia de clientes
e a compra de mais utensilios para melhorar
o atendimento de quem vai se deliciar com
as batatas-fritas.

Engana-se quem pensa que o empre-
endedorismo caiu de paraquedas na vida da
jovem, que ja pensava em optar por “cami-
nhar com as préprias pernas”. SO que...
Apenas algo momentaneo, até arrumar um
emprego fixo. Leiz ja pensa que empreender
pode ser uma opgao de trabalho para a vida
inteira, uma vez que pode conseguir um
bom retorno financeiro. Segue em frente
que vai dar mais que certo, Leiz!



CAPYMDOURADO203B. WIXSITECOM/CAPIMDOURADO

A SIMPATIA Do MOISES
CONRQWISTA ToDO MUNDO

* Moisés Simoes da Silva

» 22 anos

* Manaus/AM

* Bairro Scio José/Nossa Senhora

* Superior Incompleto (Administracéio)

* “Desempregado, desanimado e
quase desistindo de tudo, entrei
focado com obijetivo de crescer”.

Est4 a fim de comprar umas bijus hoje? O Moisés Simdes vai te vender. E sério. O arte-
sanato dele vem do capim dourado. E vender é algo que o Sr. Simpatia sabe fazer muito bem.
Mas foi sempre tao facil assim? Na verdade, o Moisés teve que contar com a forca para la de es-
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pecial do Inova Jovem para tudo
comegar a sair do jeito que sonha-
va. Ndo da para deixar quatro
pessoas que precisam de vocé sem
apoio, né! E foi por isso que o Sr.
Alegria procurou o programa.

Ele estava desempregado
na época e as vendas das bijus nao
estavam indo nada como o planeja-
do. A Capim Dourado estava
passando por uma crise financeira
bem feia. Nada de dobrara meta. A
meta estava bem dificil de ser
batida, na verdade. O Sr. Simpatia
nem queria mais trabalhar com isso
de tao desanimado que estava.
Entao, viu no curso promovido pela
Secretaria Nacional de Juventude
uma chance de sobreviver no mer-
cado.

“Quando entrei naquela
sala, entrei focado, com o objetivo
de crescer, melhorar minha visao,
meus produtos e minhas vendas”,
Moisés conta. A marca nasceu no
inicio de dezembro, mas somente
em janeiro é que percebeu que
tinha de mudar estratégias para ver
o dinheiro entrando de vez.

E pronto, acabou?! Foi s
mudar! E aprender; claro! Ser
microempreendedor ¢ fazer tudo
junto: venda, marketing, administra-
¢ao das finangas, compra de maté-
ria-prima etc. E &, sim, uma “missao
dificil”, nas palavras de Moisés.
Quem da conta, ainda mais
sozinho, né? No inicio é facil acabar
se atrapalhando com coisas que
prejudicam o trabalho. Mas nada de
ficar parado! O Sr. Simpatia correu
pra ajuda e se deu bem!

Agora, ele sabe trabalhar
com as ferramentas, tem uma orga-
nizacao e visao melhores. E saber o
que estd entrando e saindo da
conta também?! O Moisés sabe
COMO se programar muito bem,

sim. Sabe quando e onde investir,
assim como tirar o lucro das vendas.

Mas o aprendizado do Cara
das Bijus ndao para por ai! Tem tanta
coisa assim? Opa, muita! Para quem
estava comegando, quase tudo é
novidade, né? Dali um pouco, o
Moisés percebeu que a visao dele
sobre os negocios estava meio
errada.

Trabalhar num Iugar com
zero publico ndo é o ideal, né? Entao,
ele teve que se adaptar ao mercado
atual. Al, entrou de cabeca no meio
digital. Comegou a investir no Face-
book, Instagram, grupo no WhatsA-
Pp € em um site. Mas serd que o
mercado |4 em Manaus é facil? Que
nada, mas agora o Sr. Alegria pode
tirar isso de letra, né! Produtos
diferenciados com certeza ele tem!' E
isso ajuda total a combater a compe-
ticao de igual para igual.

E cadé o publico, quem é?
Ele foi se afastando dos parentes
(como acontecia N0 comego) e as
vendas para desconhecidos cresceu.
O capim dourado ja vigjou para o
Rio Grande do Sul e para Sao Paulo.
E tem também venda internacional!
Achou que o Cara das Bijus ndo ia
conseguir! Pois a Espanha vai rece-
ber cinco brincos bem diferentdes,
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olha que maravilha!

A bem da verdade é que
quem compra o artesanato do
Moisés vem de classes sociais bem
opostas. Mas ele nao tem medo de
vender; nao! Fechar negdcio com o
pessoal de maior poder de compra
nao tem muito mistério. S6 tem que
ter uma forma que o faz sentir bem.
E para o pessoal que nao tem muito
para gastar a dica € sempre adaptar o
preco. Al, fechou também!

Mas e os outros sonhos? A
marca deu certo mesmo! Muito! E
cadé o resto! Estd nascendo, com
certeza! O sonho comeca com uma
loja fisica, que esta em construcio. E
brabo vender sem lugar fixo, né?
Tem que fincar os pés e ganhar mais
espaco. E o que o Cara das Bijus esta
conseguindo aos pouquinhos.

E o futuro pode ser que
esteja logo ai. Os préximos passos é
se tornar uma marca reconhecida,
sair da categoria microempreende-
dor para um empresario (quem
nunca?!) e criar uma franquia de lojas.
A gente s6 fica torcendo para que de
brinde em brinde (estratégia de
fidelizagao aprovadissima), ele consi-
ga voar bem alto cada dia mais, com
mais motivacao e criatividade.
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* Stephane dos Santos Rodrigues

* 29 anos

» Campo dos Goytacazes/RJ

« Bairro Custodépolis

¢ Superior Incompleto (Marketing)

* O Inova Jovem foi um divisor de
dguas na minha vida”.

Planejar nem sempre ¢é facil, mas com uma boa ajuda da para perceber mais resultados posi-
tivos. Esse foi o caso da Tia das Pipocas, a Stephane Rodrigues, ela iniciou o negdcio as pressas, sem
entender muito de faturamento, marketing e... pipoca. . Mas ela nao desistiu. Ao invés de se deses-
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perar, foi em busca daquele up
basico.

O Inova Jovem foi um “divi-
sor de dguas” na vida da Pipoqueira
Gourmet. Com o incentivo dos
professores, as coisas foram se
assentando. Ficando mais faceis e
incriveis. As ideias que a Stephane ja
tinha foram expandidas com o apoio
do pessoal do Inova Jovem.

Nada melhor do que valori-
zar o que é bom, né? A Tia das Pipo-
cas, finaAmente, percebeu que seu
produto era bom. SO precisava de
uns ajustes e novas estratégias. Nas
30 horas de aula, as pipocas gourmet
ja ganhavam outra cara, chegavam a
mais pessoas e ajudavam a Stephane
a organizar as financas. Ela, que sé
olhava o dinheiro que entrava,
aprendeu que existem muitas outras
varidveis que influenciam a gestao
financeira.

Para quem nao sabia calcular
o preco do produto, nd3o sabia o que
era capital de giro e nao tinha nogao
do fluxo de caixa, o curso foi uma
superajuda. Agora, ela sabe a
diferenca entre despesa fixa e despe-
sa variavel, por exemplo. Sabe direiti-
nho qual é o lucro do que vende,
pois antes n3o fazia a separacao.

E tem como colocar o
Preco nas pipocas sem uma pesquisa
de mercado, sem considerar por
quanto tio da esquina esta venden-
do? Nao, ndo tem. Se, antes, a Tia
das Pipocas nao sabia nem ao certo
quantos pacotinhos vendia por dia,
hoje ela sabe aplicar pesquisas, tem
certeza de qual é o seu produto final
e sabe investir no fornecedor certo.

Mas nao foi so isso que a
Stephane aprendeu com a iniciativa
da Secretaria Nacional de Juventude.
Tem como chegar até o puiblico sem
segmentar o publico-alvo? Ou sem
saber da importancia do pds-venda?
Na-na-ni-na-nao! Quem sabe da
importancia da prépria  marca
sempre quer investir em melhorias,
entender melhor os pontos fortes e
os pontos fracos. Isso permite que
mais ideias possam surgir e agregar
valor ao negdcio!

Se, com cinco meses de
pipocas por ai, a Stephane ja esta
bombando, imagina daqui um ano,
né!! E ndo € qualquer pipoca, ndo.
Aqui a pipoca é chique e diferentona!
Depois de uma viagem ao Espirito
Santo, a Pipoqueira conheceu a tal da
pipoca gourmet. Ela ndo tem nada a
ver com a pipoca de micro-ondas.
Com outros ingredientes, como
chocolate 70% cacau, coco e limao, é
caramelizada e, ainda quente, é selada
com o que mais vocé quiser: Difficil
nao querer; né! Se precisa coloriruma
festinha infantil, chama a Pipoca
Gourmet!

O inicio foi turbulento. Sem
preparar direito as receitas, ja estava
divulgando. Aconteceu o pior: muitos
pedidos chegaram e a Moga das
Pipocas se viu sem ter para onde
correr.

Depois de queimar varias
panelas em casa, finalmente perce-
beu a importancia de se profissionali-
zar e fez cursos online. Para quem sé
sabia fazer pipoca pronta, ela teve
que aprender diferenciais: caramelos,
caldas e o colorido. No meio do
caminho algumas coisas tiveram de
ser mudadas para gerar mais resulta-
dos legais, como a adaptacao das
embalagens. Mudou também o
relacionamento com o cliente.

Nada como ouvir o que o
pessoal quer; né? E a Stephane meteu
a cara. Quais eram os sabores que o
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povo mais gostava’ Ela teve também
que trocar aprendizados com outros
pipoqueiros para entender melhor
onde comprar insumos e o dleo
adequado. Antes, as pipocas eram
vendidas com dois pregos. Hoje, sao
quatro, 0 que aumentou as vendas.
Mais opgdes, mais gente comprando!
Na pagina do Facebook da para fazer
a encomenda do jeito que preferir.

E a Stephane ja encomendou
adesivos com a marca para colocar
no carrinho e o cartao de visitas e o
de fidelidade estio chegando. Algo
que a Pipoqueira Mais Famosa
pensou melhor depois do projeto do
Governo Federal foi o nome do
negdcio. E sempre bom simplificar;
né? Entao, nada melhor do que asso-
ciar a pipoca ao nome do bairro em
que ¢ vendida! E quem no gosta da
famosa degustagao? Provou, levou. E
assim que a Pipoqueira Gourmet
sabe fisgar o pessoal. E as pipocas
podem durar até 15 e estao sendo
encomendadas nas cidades vizinhas.
Mas aifica meio difficil, entao, a Stepha-
ne ainda quer ter mais carrinhos espa-
lhados, para todo mundo poder
comprar, e ela poder entregar: Mas o
sonho dela nao para por ai. Além de
aumentar a frota de carrinhos, a inten-
G20 € contratar mais gente e realizar a
tdo almejada formalizagao.

A gente sé fica torcendo para
que mais pessoas conhegam a pipoca
da Stephane! Bora provar?



(©) /1E . NUTR

A NEGOCIO

 Thais Firmino da Silva
e 23 anos
* Maceio/AL

NEGOCYO: TENUTRI
SEGMENTO: Alimentagdo

Mpo DE ATuACAo: 2 2
W DL L SR TS « Bairro Gruta de Lourdes
INVESTIMENTO: RS 600

- * Superior Incompleto (Marketing)
?égg?gﬂws. Ampliagdo do : * “Mesmo no corre-corre do dia a dia
: vocé tem como se alimentar bem”.

Mais do que um corpinho bonito, hoje é importante ter um corpinho saudavel. Para ajudar
aqueles que querem alcancar esse objetivo, surge a TENUTRI. A dona do negécio é a Thais Firmino
da Silva, 23 anos, de Maceio, em Alagoas. Com o Inova Jovem, ela abriu os olhos para a potencialida-
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potencialidade da sua ideia.

Por meio da divulgagao em um pro-
grama de TV, a empreendedora conheceu
o Inova Jovem. Ela ainda nao sabia por qual
caminho seguiria, ja que estava em duvida
entre o plano A - clinica de nutrigao, plano
B - atendimento home care e plano C -
saladas no pote. Sim, isso mesmo: o plano
C acabou virando o plano A a partir do
curso.

Entao, tomou forma a TENUTRI:
saladas que vém em um pote. Na verdade,
€ muito mais do que uma salada: é uma
refeiciao completa com direito a um car-
boidrato, uma proteina, um molho, um
acompanhamento e quatro opg¢des de
salada.

Segundo Thafs, a iniciativa da Secre-
taria Nacional de Juventude proporcionou
mais conhecimento para ela administrar o
seu negdcio. “Custo fixo, faturamento,
custo variavel e lucro, tudo isso para mim
dentro do curso foi explicado de uma
forma simples, mas super compreensivel”,
destaca.

A jovem empreendedora sempre
pensou em “caminhar com as préprias
pernas”, porém ainda nao havia investido
em algo que fizesse parte da sua area de
atuacao e formacao, a Nutricao. “Com esse
novo negdcio, ja me divulgo, porque o pro-
duto é entregue com um cartao onde infor-
mo que é produzido por uma nutricionista.
Assim, a pessoa ja se interessa mais”, expli-
ca.

E justamente esse ponto, o seu
conhecimento na area nutricional, que Thais
acredita ser o que a difere da concorréncia.
Além disso, a praticidade que a TENUTRI
proporciona. “Mesmo no corre-corre do
dia a dia vocé tem como se alimentar bem”,
acrescenta.

A divulgacao do negécio é feita pelas
redes sociais (Instagram e WhatsApp, por
onde também sao feitos os pedidos dos clien-
tes), além de cartoes de visita e panfletos. A
meta de Thais é crescer e ampliar os negdcios,
levando uma vida saudavel para mais e mais
pessoas. “Quero mais pra frente abrir uma
loja fisica, além da clinica de nutrigao”, finaliza.
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DA UM CONFERE

10K MBSO MASLEVLOS

Passo a passo, felha a telha

Bolos para adocar a vida - e o bolso

Bruna do Brecho: das ruas para os negocios
Maquiagem para colorir a vida

Barba, cabelo, bigode e bom negécio

Na luta para uma vida melhor

Um novo hegocio para uma nova vida

Bolo no pote, empreendedorismo nha cabega!
Quando diversdo vira trabalho

Mais que espirito, acdo de empreendedor
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Espacinho Deus é Fiel ***

Antdnia da Silva de Jesus

b < ] Espacinho Deus é Fiel

PASSO A PASSO, TELHA A TELHA

Tempo de atuacao: 1 ano e meio
Investimento: RS 40 para ser
manicure (emprestados pela
mde e pelo marido para
comprar trés esmaltes e uma
acetona)

Expectativas: Terminar o seu
saldo de beleza e aumentar o
numero de clientes

Jardim do Trevo

Escolaridade: Ensino Médio
Histérico: “Cai no mundo das
drogas, fui parar no crack e ja néo
tinha futuro para muitas pessoas”.

DE ONTEM A HOJE
Do fundo do pogo & dona de saldo

ma jovem negra de um dia para o outro perde o emprego e decide comecar a trabalhar
U como manicure, pedicura, cabeleireira... Até ai nenhuma novidade. Mas entao o Inova
Jovem entra na parada e faz essa historia ser diferente. A protagonista da vez é Antdnia da Silva de
Jesus, 25 anos, moradora de Governador Valadares em Minas Gerais.
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HoJE 90530 CONTAR SORRINDO. EU-VIM bﬁ
UMA FAMILIA DOIDA... fUy MuiTo
DESOBEDIENTE, CA) NO MUNDO DAS DROGAS,

fur PARAR NO CRACK E JA NAO TINHA futugo
PARA MUVTAS PESSOAS

Ha cerca de um ano e meio, o desemprego
bateu a porta e ela viu no ramo da beleza uma
oportunidade para descolar uma grana, mesmo
sem ser gostar muito da fungao. “Nao gostava e
nem sabia que levava jeito, mas foi a necessidade”,
destaca. Tudo a ver com a iniciativa da Secretaria
Nacional de Juventude.

Foi “por acaso” que uma amiga falou para
Antonia sobre o curso. “Ela disse que seria bom
para a minha vida profissional. E também estou em
construgao do meu espago de beleza”, diz. Atual-
mente, a jovem atende a domicilio. Além de fazer
unha, ela trabalha com trancas e hidratacoes nos
cabelos.

Ela nao esconde que, ao fazer o curso em
maio, levou um susto quando olhou para as suas
financas. “Minha administracao estava me ‘autorou-
bando’. Entrava dinheiro e eu nao via o que fazia
com que ele saisse. Agora, ja estou administrando
minhas entradas e saidas. Aprendi muito bem no
curso”, revela. Ou seja, a jovem percebeu que mais
importante do que levar jeito para embelezar a
mulherada, precisava organizar seu negocio.

Quem olha para Anténia hoje, decidida e
feliz, nao imagina que ela passou por momentos
onde tudo parecia escuridao. “Hoje posso contar
sorrindo. Eu vim de uma familia doida... Fui muito
desobediente, cai no mundo das drogas, fui parar
no crack e ja ndo tinha futuro para muitas pessoas”,
relata.

Com fé e muita forca de vontade, deu a
volta por cima. Comegou a trabalhar como faxinei-
ra e terminou o ensino médio. Porém, acabou

perdendo o servico. Conseguiu outro, mas depois
de um tempo se viu desempregada novamente.
“Tive que me virar e t6 aqui me virando, correndo
atras de tudo que perdi no passado. Tentando cres-
cer. Mas infelizmente para uma negra da favela nada
nunca foi facil”, acrescenta. Um dos seus desejos é
fazer faculdade. “E vou conseguir”, diz ainda.

Antonia confidencia que passou a se ver
como empreendedora depois do programa do
Governo Federal. “Para ser sincera, depois do
curso eu estou me sentindo, sim”, confessa. Uma
de suas preocupagoes é a frequéncia de clientes
que ainda € irregular. Ela vislumbra, no entanto, um
cenario diferente no futuro: ter varios clientes
todos os dias. Para isso, investe em workshops para
cabeleireiros.

A divulgacao do Antonia’s Hair é feita por
rede social e cartdes de visita. “Sé que tenho que ir
com calma até terminar meu cantinho”, diz. Ainda
com dividas no cartio de crédito, ela passou a
evitar compras por impulso. Esta focada em investir
o dinheiro que ganha no seu novo espaco. Com-
prou 20 telhas e, agora, faltam apenas outras 10
telhas para garantir a cobertura do seu salao. O
cimento para o reboco também estd na lista de
compras.

Assim como ela aumenta a autoestima das
clientes, embelezando-as, o programa do Governo
Federal veio para mostrar para a Antonia que ela
tem dentro dela tudo o que precisa para ser bem-
-sucedida: coragem e forca de vontade. “Virei
empresaria! Nem acredito! Eu pensava que ia ficar
limpando chao a vida inteira”, finaliza, emocionada.



Beatriz Gomes Barbosa Cardoso
24 anos

Governador Valadares/MG
Jardim do Trevo

Ensino Médio Completo
Historico: “Quero poder dar uma
vida melhor para os meus
filhos”.

Negécio: Panificadora
Segmento: Alimentacdo
Tempo de atuaccio: Em breve
Investimento: Em pesquisa
RH: Ederson Alves dos Santos
(marido)

Expectativas: Crescimento
profissional

as salas de aula espalhadas pelo Brasil que receberam o Inova Jovem, em uma delas estava
um casal que tem tudo para ser um sucesso no empreendedorismo. Estamos falando da Bea-
triz Gomes Barbosa Cardoso, 24 anos, e do Ederson Alves dos Santos, 27 anos, da cidade de

Governador Valadares em Minas Gerais.



0 CURSO NOS
AJudou A

ADMINISTRAR Tudo
QUE SA E QUE
ENTRA, FAZER AS

COISAS SEM

DESPERDICIO E NAO-

- GASTAR D”ME!KO A

Pela postagem de um amigo no Facebook,
os dois souberam do programa da Secretaria
Nacional de Juventude e decidiram encarar
juntos a semana inteira de conteudo. “Ja pensava-
mos em abrir um negdcio. Ai o curso nos ajudou
a administrar tudo que sai e que entra, fazer as
coisas sem desperdicio e nao gastar dinheiro a
toa. Gostamos muito do curso”, destaca.

Os dois planejam abrir em breve uma
panificadora que levara o nome de Ebenézer. O
diferencial do estabelecimento dos dois é o pro-
duto principal: bolo espelhado, que leva uma
cobertura gelatinosa. Além da “estrela”, serdo
produzidos salgados, doces e paes tradicionais.
“Ainda nao estamos vendendo, porque estamos
adquirindo mais experiéncia, fazendo cursos de
panificagdo. Estamos fazendo teste de produtos
e comprando materiais”, explica.

Beatriz conta que ter aprendido a fazer o
controle financeiro de uma empresa sera de

e\\@w

grande ajuda. “Na parte de fazer as contas, sobre
capital de giro, entrada e saida... Aprendi a nao
desperdicar até mesmo os produtos, a calcular
quantidades, a soma de tudo isso”, acrescenta.

A escolha pelo empreendedorismo veio,
segundo Beatriz, pela falta de oportunidades de
emprego. “Abrindo o proprio negdcio, nos dara
uma boa renda”, conta. Ela conta que o marido
esta ajudando em tudo e que eles sao uma
equipe. Além dos dois, a familia conta com dois
meninos: os filhos Weverson Gabryel, 2 anos, e
Fernando Henrique, 5 anos.

Eles pretendem divulgar a panificadora
por meio de cartdes, redes sociais e panfletos.
No momento, Ederson trabalha como frentista e
Beatriz esta a procura de trabalho. “Quando esti-
vermos estabilizados, vamos ficar sé na padaria.

O nosso objetivo com isso é poder cres-
cer profissionalmente e poder dar uma vida
melhor para os nossos filhos”, completa.



Brecho La Vie
en Rose

La Vie en Rose Brechd
lavieenrose_brecho

Bruna Militéio da Silva Negécio: Breché La Vie en Rose
£ 25 anos Segmento: Moda
% g Porto Alegre/RS Tempo de atuacéio: 1 ano
i S\ Bairro Mdrio Quintana Investimento: RS 250
Ensino Médio RH: Sécia (amiga)
Historico: “Meu sonho estava Expectativas: Ter uma rede de
f/ f ‘ parado”. clientes

ma jovem resolve abrir o préprio negdcio, junto a amiga. Nada diferente do que vemos

diariamente, nessa geragao empreendedora que emerge — de uma classe assim também
denominada. A diferenca aqui é que falamos da Bruna — de sobrenome tao brasileiro e periférico
quanto a sua historia: Silva.
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NA AULA DE PESQWISAS, DESCORRI
QUE MEU pUBLICO—ALYO ERA OUTRO,

 SIMPLESMENTE poR INSTRUGAO DE IR
PARA UMA UISTA DE TRANSNISSAO
fALAR COM POSSIVEIS cusm'ss PoR
WHATSAPP

S

Até os 6 anos morou
com a mae entre ruas e abrigos
de Porto Alegre. Estabilizaram-se
no bairro Mario Quintana. Hoje,
a mae, ex-doméstica, estd apo-
sentada. Quem sustenta a casa!’
A Bruna, oras, empresaria, dona
do Brech6 La Vie em Rose. O
diferencial dela? Garra, determi-
nacao, superacao da adolescén-
cia conturbada e o Inova Jovem.

O programa do Governo
Federal executa capacitagdes em
todo o Brasil para a abertura de
negocios partindo da ideia, a
baixo ou zero custo, até o plano
de negdcios apto a execugao no
dia seguinte.

Bruna iniciou as aulas na
segunda semana de abril, em 5
dias saiu com a nova marca do
negdcio — feita por designers do
projeto, um planejamento finan-
ceiro, de vendas e marketing e
nogdes gerenciais e administrati-
vas que ela jamais imaginava que
existiam — e que eram funda-
mentais.

“Meu sonho estava

“Meu
sonho
estava

parado”

parado. Ja na aula de pesquisas,
descobri que meu publico-alvo
era outro, simplesmente por
instrucao de ir para uma lista de
transmissao falar com possiveis
clientes por WhatsApp. Até a
numeragao das pegas que com-
prava eu alterei. Resultado, vendi
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mais”, exemplificou.

Com uma nova estratégia
para redes sociais, até um
e-commerce nasceu. “Fui aos
Correios para ver a lista de valo-
res, para agora fazer do jeito
certo, cotar, incluir a taxa, ver
tempo de envio. Ja atendemos a
Santa Catarina! Antes, eu nao
compreendia porque nao tinha a
margem de lucro minima, até
que me dei conta que nao cobra-
va preco de entrega nos produ-
tos de Porto Alegre, eu tirava do
meu lucro sem saber”, comemo-

ra e reflete.
No entorno de Bruna,
jovens empreendedoras, que

sustentam a casa com o proprio
negdcio, causam espanto. “Cul-
turalmente, o sonho por aqui é
ter uma carteira assinada. Eu
quero gerar renda para mim,
meu bairro, empregar. Estou
feliz, alcancando as metas do
negdcio. Tenho sonhos, com os
pés no chao e trabalhando para
realizd-los”, finaliza a jovem,
ex-moradora de rua.



Dafne Oliveira de Sousa

18 anos

Eundpolis/BA

Dinah Borges

Cursando o Ensino Médio
Historico: “Teve uma época da
minha vida que na minha casa
ndio tinha nada pra comer, sé
dagua”.

Negécio: Dhay Marks

Segmento: Maquiagem

Tempo de atuacéio: 2 meses
Investimento: RS 300
Expectativas: crescer cada vez
mais como profissional, conseguir
alugar um ponto para abrir uma
casa de maquiagens.

s vezes, um simples batom nao faz diferenca para algumas mulheres. Para outras, no entanto,
pode significar a oportunidade de comegar uma nova histéria de vida, com mais cor. E isso
que a criagao da Dhay Marks significa para Dafne Oliveira de Sousa, 18 anos, do municipio de Euna-

polis na Bahia.

10



ESTA ME AJUDANDO A CRESCER, A PODER
REALIZAR O MEU SONHO DE TEM uM

NEGOCIO PROPRIO, SEM PRECISAR
TRABALHAR PARA NINGUEM, FORA QUE
APREND) MUITO SOBRE 0 QUE FAZER NA
HORA DE ABRIR UMA EMPRESA

A jovem soube do Inova
Jovem pela assisténcia  social.
Inscreveu-se na hora! “Vi uma bela
oportunidade que eu nao poderia
deixar escapar”, destaca. O negd-
cio de Dafne é aquilo que quase
toda mulher gosta: maquiagem.
“Quero abrir uma casa de maquia-
gens, onde minhas clientes possam
escolher o tipo de make que quise-
rem”, explica.

O programa da Secretaria
Nacional de Juventude fez com que
ela acreditasse mais ainda no seu
desejo de ser empreendedora.
“Estd me ajudando a crescer, a
poder realizar o meu sonho de tem
um negdcio proprio, sem precisar
trabalhar para ninguém, fora que
aprendi muito sobre o que fazer na
hora de abrir uma empresa”,
destaca.

A maquiadora diz ainda
que o professor também foi étimo.
“BEu nao poderia deixar de falar
sobre ele. O prof Luis € um 6timo
cara, explicou tudo muito bem,
teve calma e paciéncia com os
alunos. Ele nos ensinou muito. Vou
levar essa experiéncia para o resto
da minha vida. Uma oportunidade
de crescer e evoluir sem precisar
fazer coisas erradas”, acrescenta.

Desde nova, a jovem
empreendedora acompanha
youtubers que fazem maquiagem
e ensinam em tutoriais. Ao abrir a
Dhay Marks, ela deseja ir além do
ganho material “As mulheres
amam uma maquiagem bem-fei-
ta. Faz a gente estar bem com
nos mesmas. Aqui onde eu moro
tem muita mulher com autoesti-
ma baixa e ver cada uma delas
feliz pra mim ja € uma conquista
enorme. O mundo precisa de
mais sorrisos € menos sofrimen-
to”, conta.

E se tem alguém que
merece ser feliz é a prépria
Dafne. Quando tinha 10 anos, o
pai ficou muito doente e veio a
falecer. Com o falecimento, o
irmao mais velho entrou em
depressao. A Unica dos filhos que
teve forca para ajuda em casa
depois, ela comegou a trabalhar
como empregada doméstica
com 14 anos. Para piorar, sofria
bullying na escola por uma
professora.

“Teve uma época da
minha vida que na minha casa
nao tinha nada pra comer, sé
agua. Nessa época, o aluguel
estava atrasado, o gas seco...

n

Minha mao estava triste, vivia
falando que queria morrer, que
estava cansada daquilo tudo”,
acrescenta. Ano passado, Dafne
quase perdeu o outro irmao,
que se envolveu com o crime.
“Vivi um pesadelo novamente.
Um més na correria de hospi-
tal”, relata.

A empreendedora ja
passou por altos e baixos na vida
apesar da pouca idade. “Tive
que aprender muito cedo a ser
forte, mas eu nunca perdi a
esperanca. Sei que um dia esse
sofrimento todo ira ser recom-
pensado, afinal se a alegria nao é
eterna o sofrimento também
nao sera”, ressalta.

Além do emprego de
entregadora de  panfletos,
Dafne ja faz maquiagem na casa
das clientes, que comegam a
aparecer. “Nao sao muitas, mas
é assim mesmo, porque estou
comegando. Entdo, terei paci-
éncia. Estou muito empolgada!
E tio bom saber que os meus
objetivos estdo perto de se
realizar”, completa. Segundo
ela, a maior meta é, acima de
tudo, ver as clientes felizes. E
vocé também, Dafne!



1

@ Miranda Barber Shop

daniel_cabelos__

Negécio: Miranda Barber Shop
Segmento: Beleza

Tempo de atuacdo: 5 anos e 10
meses

Investimento: RS 2,5 mil

RH: Um funciondrio
Expectativas: Padronizar a
barbearia, crescer, conseguir a
independéncia financeira e ser
reconhecido nacionalmente

Daniel Wanderson de Souza
Miranda | 20 anos

Timon/MA

Bairro Flores

Ensino Médio

Histérico: “Por necessidade, tive
que comecar a trabalhar aos
oito anos para ajudar no
sustento da casa”

DE ONTEM A HOJE
Do trabalho durante a infancia & proépria
barbearia de sucesso

ao é de hoje que os homens se preocupam em ter um bom corte de cabelo. Porém, de uns

N tempos para c3, o mercado viu crescer o nUmero de barbearias. Experiente no ramo,

mesmo com a pouca idade, Daniel Wanderson de Souza Miranda, 20 anos, do municipio de Timon
no Maranhao, é o dono da Miranda Barber Shop.

A\
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POR NECESSIDADE, TIVE QUE
COMECAR A TRABALHAR MuiTo CEDO
PARA AJUDAR, TER AS COISAS

Foi a namorada de
Daniel que deu a dica do Inova
Jovem para ele, que seguiu a
risca. E nd3o se arrependeu! “Ela
disse que eu poderia melhorar o
meu negdcio. Fiquei interessado
e fiz. E gostei muito. Estou colo-
cando em pratica aqui tudo que
aprendi. Sou muito grato”, diz.

Daniel vem de uma fami-
lia humilde e os pais se separa-
ram quando ele ainda era muito
pequeno. A avd, entdo, assumiu
a sua criacao. “A renda da minha
avd, que era costureira, era
muito pouca. Ela ndo tinha con-
dicoes de sustentar toda a
casa’, relata. Com oito anos de
idade, ele comecou a trabalhar
em uma oficina de carros para
ajudar nas despesas da casa, que
dividia com outros netos e tios.

“Meu pai foi embora
quando eu era pequeno. Minha
mae morava na mesma cidade,
mas se afastou da gente. Entao,
por necessidade, tive que
comecar a trabalhar muito cedo
para ajudar, ter as coisas. Todo
mundo tinha e nds n3o. Ai eu
estudava e trabalhava, estudava
e trabalhava”, conta.

Aos 12, aprendeu a

cortar cabelo com o namorado
de uma tia na época. Trabalhou
em trés saldes de beleza e, aos
15 anos, resolveu montar o pré-
prio salio em casa, depois de
conseguir juntar um dinheiro.
Era o inicio da barbearia, ha
Cinco anos.

Com R$ 2,5 mil no
bolso, ele comprou o minimo
de material que precisava. “Era
apenas um espelho, uma cadei-
ra, uma pequena bancada com
quatro bancos para clientes, um
ventilador de mesa, minha
maquina de corte e mais alguns
acessorios. Assim comecei meu
negdcio”, conta.

Sete meses depois da
abertura da primeira barbearia,
o empreendedor alugou um
ponto em uma rua mais movi-
mentada. “Fiz uma fachada e
comecei a divulgar o meu negd-
cio com cartdo de visita, panfle-
tos e as redes sociais. Tirava
fotos do meu servico e posta-
va”, relembra.

Hoje, ele se mudou
novamente para um local que
fica em uma avenida. O espago
estd maior, mas vai passar por
uma reforma. Daniel ja conta
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com um funcionario. Porém,
para o futuro, ele vislumbra
muito mais. “Ainda tem muita
coisa para melhorar. Quero
investir mais em marketing,
montar minha loja da barbearia,
comprar mais equipamentos,
ter outro funcionario e padroni-
zar o salao”, destaca.

O seu diferencial é o
atendimento. “Venho lutando
para me destacar na minha
regido e oferecer sempre o
melhor para meus clientes”,
ressalta. Outro destaque vai
para a mesa de sinuca que estd a
disposicao dos clientes enquan-
to esperam para ser atendidos.

Os contetudos do pro-
grama da Secretaria Nacional
de Juventude que estao fazendo
e continuarao fazendo a dife-
renca para a Miranda Barber
Shop s3ao os que abordam
planejamento financeiro e divul-
gacao, que hoje ¢ feita também
por redes sociais. “Creio que,
com tudo que aprendi, vou
longe neste meu negdcio. Vou
me destacar bastante e ter
minha independéncia financei-
ra”, planeja. Com certeza, vocé
vai longe, Daniel!
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NA LUTA PARA
UMA VIDA MELHOR

Negoécio: DGE SPORTES

Segmento: Confeccéio de roupas esportivas e casuais
Tempo de atuacdo: 4 meses

Investimento: RS 1,5 mil

Everton Leandro Pablo Pereira RH: 4 pessoas (2 na confecgéio e venda das roupas

17 anos 18 anos casuais e 2 no administrativo e nas roupas esportivas)
3° ano do Ensino Médio  2° ano do Ensino Médio  Expectativas: Ser referéncia regional em artigos
esportivos e casuais em 2018 e em 2019/2020 ser uma
multinacional

Davidson Marcos Moura  Gustavo Phetrik
17 anos 17 anos
3° ano do Ensino Médio 2° ano do Ensino Médio

Local: Vespasiano/MG | Comunidade: Morro Alto

DE ONTEM A HOJE
De um futuro sombrio a um presente de sucesso

baixa infraestrutura... Cenario perfeito para mais histérias tristes. Porém, quatro amigos da cidade de
Vespasiano, em Minas Gerais, decidiram que esse nao era o melhor caminho e desviaram a rota: escolhe-
ram o esporte como saida — e fonte de renda.

J ovens brasileiros que moram em uma comunidade maculada pelas drogas, falta de oportunidade,
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Conforme Davidson
Marcos Moura, 17 anos, eles
ficaram sabendo do Inova Jovem
pela ONG Grupo Crianca Em
Busca de Uma Nova Vida (GCRI-
VA), onde aprenderam a praticar
jiuHjitsu I atras. “Somos jovens de
favela e ndo queriamos nada com a
vida. Todos ao redor falavam que
serfamos apenas mais jovens envol-
vidos no crime. Entao, entramos no
jiu-jitsu da ONG ha cerca de 3
anos’, relata.

L3, ganharam desenvolvi-
mento pessoal e capacitagdo por
meio do esporte. “Tivemos um
preparo para sermos jovens empo-
derados, mas a maioria das pessoas
nao acreditava em nds. Falavam
que daqui ha um tempo ifamos
desanimar e tal. S6 que estamos ai,
campedes na vida”, ressalta.

Ao perceberem a caréncia
de lojas e empresas especializadas
em artigos para esportes e artes
marciais, se juntaram e criaram a
DGE Sportes ha quatro meses.
Além disso, o potencial do negdcio
é alto, uma vez que ha muitas
academias de luta e de ginastica no
bairro e ao redor dele. “A maioria €
cliente nosso”, pontua.

Com o surgimento da
empresa, vieram mais criticas.
“Varios parentes falavam que nao ia
dar certo, porque eles ja tinham
tentado. Falavam que ‘nasceu
pobre, morre pobre’. Tentaram
matar nosso sonho so pelo fato de
termos nascido na comunidade,
mas com tudo que passamos
estamos firmes e fortes na cami-
nhada. As pessoas que tentaram
nos abalar hoje querem entrar no
negdcio... Mas foram anos de sofri-
mento e superagao. S& quem
estava envolvido sabe o quanto
batalhamos”, diz.

No comeco, eles reven-

diam artigos esportivos. “Com o
crescimento da loja online, inova-
mos fazendo parceria com uma
empresa de roupas e confecciona-
mos uma boa quantidade de
produtos diversos, inclusive a linha
casual que esta sendo um sucesso”,
relata.

No momento, os quatro
membros seguem a carreira de
atleta. Eles aproveitam as competi-
¢Oes para divulgaramarca e
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conquistar novos clientes. “Gragas
a Deus tivemos uma boa aceitacao
no mercado e continuamos
empreendendo agora com um
passo maior, a confeccdo dos
nossos proprios produtos”, conta.

Segundo o empreendedor; o Inova
Jovem foi fundamental para a base
da empresa. “Para a parte financei-
ra até os pequenos detalhes, como
embalagens, etiquetas, cartoes,
promogoes e o passo maior que foi
ter a nossa fabrica caseira”, explica.

Por conta das conquistas
no esporte, eles sao bem vistos em
Morro Alto. “Somos jovens da
comunidade que incentivam todos
a empreender. Sabemos que
empreendedorismo nao é so
dinheiro, é também uma ideia de
melhoria para o bairro”, destaca.

De acordo com Davidson,
o esporte foi o responsavel por
tira-los das ruas, mas é a DGE
Sportes que os financia como
atletas. “Para nos mantermos lutan-
do e competindo, s6 com a empre-
sa funcionando para gerar lucro
para custear a luta, ja que € uma luta
muito cara”, salienta.

Como forma de retribuir
todo o apoio que receberam na
ONG, hoje eles ensinam criangas a
lutar jiu-jitsu no mesmo local onde
comegaram. “Temos outros proje-
tos que ajudamos com uma parte
da nossa verba”, acrescenta.
Segundo Davidson, todos que
compram na DGE Sportes sabem
que, além da qualidade, ha um
diferencial a mais: a vontade dos
rapazes de transformar a vida de
outras pessoas, assim como acon-
teceu com eles. As metas com o
negdcio incluem a expansao da
empresa para 0 mercado interna-
cional. “Por sermos jovens, temos
ambicdes grandes. Objetivos claros
e realistas”, finaliza.



Hugo Da Costa Santos
22 anos Negécio: Tabacaria Neguinho

Teixeira de Freitas/BA Segmento: Narguilé e esséncias
Liberada 1 Tempo de atuacdo: 2 meses

Cursando 1° ano do Ensino Médio  Investimento: RS 1 mil

“Eu queria comecar um negécio  Expectativas: Crescer cada dia
e com o curso aprendi muita mais e abrir uma loja prépria
coisa”

DE ONTEM A HOJE
De aspirante & empreendedor de
verdade

ma espécie de cachimbo muito usado por hindus, persas e turcos, constituido de um forni-
U lho, um tubo longo e um pequeno recipiente contendo agua perfumada, pelo qual passa a
fumaca antes de chegar a boca. E assim que funciona um narguilé. O costume que nasceu do outro
lado do mundo chegou ao Brasil e o Hugo da Costa Santos, 22 anos, de Teixeira de Freitas na Bahia,
apostou nele para abrir um negdcio.




~

A £ QUERIA COMECAR UM NEGOCIO E COM 0 CURSO

- APRENDY MUITA COISA. TIVE NoCAo DE CoMo
CHAMAR A ATENCAO DOS CLIENTES, FINANCAS, MEU
rl.ucko, INVESTIMENTO, ESTAS COVSAS

Ha dois meses, com a
ajuda do Inova Jovem, nasceu a
Tabacaria  Neguinho. Hugo
ficou sabendo do curso pelo
coordenador do Centro de
Referéncia de Assisténcia Social
(Cras), que foi a casa dele con-
vida-lo para aprender sobre
empreendedorismo.  “Como
sou cadeirante e tenho uma
rotina, nao consigo muito ir 13",
explica.

A oportunidade chegou
no momento certo, porque o
jovem ja estava pensando em
abrir algo para si. “Eu queria
comegar um negdcio e com o
curso aprendi muita coisa. Tive
nocao de como chamar a aten-
cao dos clientes, financas, meu
lucro,  investimento,  estas
coisas”, conta.

A ideia de vender esse tipo
de produto surgu em um
momento dificil. Mas, as vezes, é
nessas mesmas situagoes que a
vida ganha um novo sentido. Hugo
precisou passar por uma cirurgia
por conta de ser cadeirante.

A
oportunidade
chegou no
momento
certo, porque
o jovem ja
estava
pensando em
abrir algo
para si.
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“Eu fiquei um tempo
internado no hospital 1a em

Brasilia e la conheci uma
pessoa que usa. Eu provei e
gostei. Agora eu vendo”,

acrescenta. Além do narguilé,
das esséncias e dos vaporiza-
dores, estao a venda controles
Ipega (para jogos no celular).
Os clientes podem escolher
entre pagar a vista ou no
cartao de crédito. A divulgacao
sera feita por uma pagina no
Facebook e no Instagram. Ele
esta apenas esperando a che-
gada de mais mercadoria para
comecar a investir nas midias
sociais.

O local onde atualmen-
te funciona a loja é a prépria
casa de Hugo. No futuro, no
entanto, a meta do empreen-
dedor é abrir uma loja propria.
Para quem tomou a decisao de
empreender para valer mesmo
a partir do programa da Secre-
taria Nacional de Juventude,
Hugo esta no caminho certo:
de pouco em pouco chegara Ia!



a'lfm ).

-‘f‘h e — — i
L} ! o " %

AR

i
o I8, == \
TR Ly

—

- BOoLO. NO v01: i, _
MPREENDEDORISMO

Alexsandro Mesquita de Souza Negécio: Bolo no pote

Silva | 19 anos Segmento: Alimentagédo

Rio Branco/AC Tempo de atuaccio: Menos de
Cadeia Nova 1 ano

Ensino Médio Incompleto Investimento: Néo informado
Histérico: “Foi uma grande Expectativas: Crescimento nas
oportunidade para mim” vendas

DE ONTEM A HOJE
Por linhas tortas, surge um novo horizonte

M ais uma tarde de sol em Rio Branco, no Acre, regiao norte do Brasil. Enquanto a primeira
aula do curso Inova Jovem ocorre na comunidade Cadeia Nova, Alexsandro Mesquita de
Souza Silva, 19 anos, carrega um isopor onde se [é “Bolo no Pote”, a poucos metros dali, na Praga
Campo Atlético.
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EU ACHE) 0 CuRSO MuiTo BOM,
PORAQUE TIRA AS PESSOAS DA
CRIMINALIDADE. £0) UMA GRANDE

T OPORTUNIDADE PARA NWM

N IF\)lo intervalo, o professor financeira. Ou seja, nao depender
iego Pereira vé& Alexsandro e de ninguém
pergunta se ele nao quer participar Depois do final do curso,
do programa da Secretaria Nacio- Alexsandro avalia que valeu muito
nal da Juventude. A,\ﬁrTaI, ele pat}ece a pena aceitar o convite para parti-
fa~zer parte‘ do'publlco—alvo. 'Ele cipar do Inova Jovem. “Eu achei o
nao estava stcr;to, mas el;J (|) vi na curso muito bom, porque tira as
praca vendendo os bolos e pessoas da criminalidade. Foi uma
. ", . .
perguntei se ele es.tava saberjdo do . ‘\\ ( / B grande oportunidade para mim. Eu
Inova Jovem. Ele disse que ndo e eu NV - aprendi muita coisa. O professor é
expliquei sobre o que era e convi- ’ 7, f \\R\_ bacana, gente humilde. Gostei
dell PEZa a55|§t|rda /cc]ycntlnuldade da \&\, 3 AN muito dele, porisso que eu fui fazer
aula. T i
- pa]t;tlr ) ai, frequentou as 7N esse curso”, destaca.
aulas até o final”, relata o professor. ' Em relagao ao seu negécio,
De origem humilde, o ja t 3
, eve e tera mudancas. Para
jovem empmendedor precisou se melhor! “Agora eu sei mais. D4
mudar e ir morar com o tio para ir para vender mais facil e mais
§/|m busca de dias melhores. rapido. E o jeito de atender as
€smo que em outro momento pessoas, que mudou também
AIex.sahndro ja tenhah ido por um Achei um curso muito inovador”,
caminho perigoso, hoje ele esta completa. Alexsandro e Inova
decidido a levar uma vida correta. Jovem: um desses encontros do
Para seguir em frente, ele se dedica acaso que o destino proporciona e
a vender bolos para conseguir ter a que tem o poder de mudar toda
sua prépria renda e independéncia uma vida.
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WM Locacgbes

Murilo Cosme Cardoso

£l WM Algodaéo

20 - -
DIVERSAO va ﬂtAsAmo

Murilo Cosme Cardoso Negocio: Wm Locu:;ées
28 anos Segmento: Aluguel de

Cambugquira/MG brinquedos recre.ativos
Tempo de atuacdo: 4 anos
Investimento: RS 400

S0

Parque Sdo Jodo
Ensino Fundamental

Historico: “Comecei de baixo, RH: 1 socio Abri
. vendendo algoddo doce na rua” Expectativas: Abrir uma casa
de festas

DE ONTEM A HOJE
De vendedor ambulante a dono do
préprio negécio
esta para a criangada tem que ter tudo o que elas tém direito. Afinal, a infancia passa tao
rapido que é melhor aproveitar. Para quem planeja uma comemoragao inesquecivel para os
pitacos, o Murilo Cosme Cardoso, 28 anos, do municipio de Cambuquira em Minas Gerais, sabe

bem o que precisa. Ao lado de um sécio, ele esta a frente da WM Locagdes, empresa de aluguel de
brinquedos recreativos.
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T0CAMOS ATE BEM 0 NEGOGCI0, MAS A
- PARTE ADMINISTRATIVA NAO ESTAVA
FLUINDO, APRENDI A ADNINISTRAR A

ENTRADA E SAWDA DE CAIXA,

CONTROLAR NOSSOS GASTOS.

B TR

Foi pela prefeitura da
cidade que ele soube do curso
Inova Jovem. Mesmo com o
negdcio aberto ha cerca de
quatro anos, o jovem empreen-
dedor viu que era uma oportuni-
dade de alavancar o empreendi-
mento. “Primeiramente, fiz para
adquirir mais conhecimento”,
explica.

Os conteldos sobre
gestao financeira, disponibiliza-
dos pelo programa da Secreta-
ria Nacional de Juventude, s3ao
o destaque maior. “Tocamos
até bem o negdcio, mas a parte
administrativa nao estava fluin-
do. Aprendi a administrar a
entrada e saida de caixa, con-
trolar nossos gastos. Estavamos
apanhando muito nessa parte.
O curso me ajudou muito nisso
e estou botando em pritica o

que aprendi”, conta.

Murilo  acredita  que
empreender é um desejo que
todos guardam dentro de si.
“Todo jovem sonha em ter seu
proprio negdécio. Eu comecei de
baixo, vendendo algodao doce na
rua. Trabalhava durante a semana
e nos finais de semana eu fazia os
algoddes e ia para a rua vender.
Fui conquistando uma coisa de
cada vez”, acrescenta.

De moeda em moeda,
juntou dinheiro e comecgou a ver
o sonho virar realidade. “No peri-
odo de um més, conseguimos
comprar o primeiro pula-pula.
Desde entdo, uma coisa foi
puxando a outra”, ressalta. Estao
disponiveis aos clientes o aluguel
de pula-pula, castelo inflavel, mini
toboga, piscina de bolinha,
maquina de algodao doce, carri-
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nho de pipoca, tendas, mesas e
cadeiras. Além disso, encarre-
gam-se dos salgados da festa.
Em meio a vitdrias e derrotas,
Murilo aprendeu que os momen-
tos em familia, como nos aniver-
sarios infantis, sdo os verdadeiros
presentes. “Nao pretendo ser
rico ou milionario. Apenas quero
ter o suficiente para dar uma vida
melhor para os meus pais e meus
filhos. Uma coisa eu aprendi: nao
me apegar em bens materiais”,
declara.

O empreendedor é pai da
Ana Beatriz, 9 anos, e Danilo, 8
anos. O maior objetivo de Murilo
com a WM Locagoes é ampliar
0s servicos e abrir uma casa de
festas. “Quero fazer de um jeito
que o cliente ndo se preocupe
com nada”, planeja. Que venham
muitas festancas!



 MAIS QUE ESPIRITO,
ACAo DE EMPREENDEDOR

Pedro Henrique Guerra da Silva  Negécio: Padoca do Maranhense
24 anos Segmento: Alimentacao
Palmas/TO Tempo de atuacdio: 2 anos e trés
Plano Diretor Sul meses

Ensino Médio Investimento: RS 2 mil

Historico: “Fui s6 com a cara, a RH: 1 funciondrio

coragem e a vontade de ser Expectativas: Aumento do
alguém na vida” numero de lojas

DE ONTEM A HOJE
De empregado desvalorizado a
empreendedor de sucesso

e tem um local que é parada obrigatdria para todo mundo é o mercado. Melhor ainda se for o
s comandado pelo Pedro Henrique Guerra da Silva, 24 anos, morador de Palmas, no Tocantins.
Ele é o dono da Padoca do Maranhense. Estranhou o nome? E que Pedro é natural do municipio de
Riachao, no Maranhao..
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- fo) DANDO OEKTO E ﬂO:]E JA ESTou NO
- SEGUNDO ANO NESSE PONTO, © PESSOAL GOSTA

DE NWM E ESTou VENCENDO AS DIFICULDADES

/\
\\

Foram os amigos que o informaram que o
Inova Jovem aconteceria na cidade. “Quando
fiquei sabendo do curso, eu disse ‘Eu tenho que
fazer esse curso pra eu me organizar e trabalhar
como uma empresa de verdade. Me ajudou
muito e esta me ajudando”, conta. Ha pouco
mais de dois anos, ele comanda um minimercado,
onde se vende de tudo um pouco, mas tudo de
qualidade.

Em relagao ao que aprendeu durante o
programa da Secretaria Nacional de Juventude, o
jovem empreendedor destaca que a parte finan-
ceira do estabelecimento teve uma melhora.
Além disso, pode ver que é sempre importante
buscar informagdes sobre o publico e o ramo. “O
que mais tem me ajudado € a parte de pesquisa e
organizagao no prego da receita”, explica.

O empreendedorismo entrou na vida de
Pedro quando ele percebeu que poderia ser uma
opcao de ter um retorno financeiro melhor. “Eu
decidi porque, sempre que eu trabalhava para os
outros, eu dava o meu melhor. Gostava de ver
tudo prosperar, ir para frente. Ai, eu comecei a
pensar: por que nao dar o meu melhor para mim
mesmo! Ja fago isso para os outros, por que nao
fazer para o meu proprio negécio?”, revela.

Mas se engana quem pensa que foi facil...
Pedro trabalhava de carteira assinada, mas uma
situagao o fez mudar de ideia. “Sempre me esfor-

“'l

cei pra ser o melhor, pra ver as coisas darem
certo. Ai, um dia, eu cheguei atrasado no servigo
e o filho da dona me tratou mal. Me xingou de
nego, vagabundo, moleque, saci... Eu falei que
nao aceitava ele falar daquela forma comigo,
porque eu nunca tinha atrasado”, relembra.

Naquele momento, ele decidiu que sairia
do emprego e abriria o préprio negdcio. Entao,
Pedro e o irmao compraram maquinas e abriram
uma pequena padaria. Sem muitas nogdes de
como administrar uma empresa, acabaram falin-
do. Ele precisou voltar a trabalhar como empre-
gado, mas no terceiro més viu que ali nao era o
seu lugar. “Dessa vez, sem nem R$ 1 no bolso. Sé
com a cara, a coragem e a vontade de ser alguém
na vida”, ressalta.

O empreendedor conta que as pessoas
passavam pela porta e falavam que ele n3o ia
aguentar nem um més, mas ele n3o desistiu.
Comecou a montar o seu minimercado aos
poucos, com o mobiliario que precisava, como
armarios para guardar os produtos.

“Foi dando certo e hoje ja estou no segun-
do ano nesse ponto. O pessoal gosta de mim e
estou vencendo as dificuldades”, comemora. A
meta de Pedro é ambiciosa: ter uma rede de 12
lojas da Padoca do Maranhense. Se depender do
seu espirito (e agao!) empreendedor; é sé uma
questao de tempo!
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Negoécio bom pra cachorro

Prazer, um bom negécio

Maquiagem que vai além da aparéncia
Muito além dos lanches

Cupcakes: Delicia que veio para ficar
Uma belezura de empreendedora

A maquiagem é a alma do negécio

Delicia para comer e lucrar

Um é bom, trés é pouco e trés é demais!

Um hobby, um love e um negoécio
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Império Ragdes
Alessandro Ferreira de Souza

£ Império Racdes
imperioracao
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Al ndro Ferrei Z . . _
essandro Ferreira de Souza Negocio: Império Racoes

25, qn.os . Segmento: Raccdio e Acessorios
Te!xe!rf: de Freitas / BA Animais

TEIerI’I.thCI . o Tempo de atuacdo: Recém—aberto
Escolaridade: Ensino Médio Investimento: R$ 4 mil
Incompleto

Expectativas: Crescer e ter muitos

R -
Histérico: “Eu decidi encarar clientes

essa jornada”

mercado de pet shop continua a crescer, mesmo com as dificuldades econémicas enfrenta-

das pelo Brasil. A paixao dos brasileiros por cachorros e gatos é o motivo de tanto sucesso.
Aproveitando o embalo, surge a Império Ragdes, comandado por Alessandro Ferreira de Souza, 25
anos, de Teixeira de Freitas na Bahia. Com o Inova Jovem, o negécio vai comegar com tudo!
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:IA TINHA PLANOS DE EMPKEENIWK POREM
NAO TINHA MAIS NINGUEM PARA ME MOTIVAR.

N Eu CONHEC)

o moVA JOVEM.

-

Ele decidiu aprender sobre empreendedo-
rismo apos saber do curso pela namorada, a qual
foi informada por um amigo. “Ela me avisou e eu ja
tinha planos de empreender, porém nao tinha
mais ninguém para me motivar, além dela. Ai, eu
conheci o Inova jovem”, explica. Um sinal de que
estava na hora de tirar os planos do papel?

O desejo de ter o préprio negdcio surgiu la
atras, ha quatro anos. A ideia sempre foi investir
na area de ragao animal e acessorios para os pets,
mas Alessandro tinha medo de arriscar e ao
mesmo tempo nao tinha condi¢cdes de empreen-
der. “Como eu ja estava de saida da empresa que
trabalhava, eu decidi encarar essa jornada”, desta-
ca. E, coragem faz parte de todo empreendedor!

Depois de fazer parte do programa da
Secretaria Nacional de Juventude, o ele conta que
ficou mais determinado naquilo que queria fazer. E
fez. Ha pouco mais de um meés, saiu da empresa
onde trabalhava e colocou o sonho em pratica.
“Justamente o tempo que tive de montar a loja”,
pontua.

A loja abriu ao publico no final de junho,

“Abriu minha mente e me ensinou o que
eu devia fazer e o porqué eu estava
perdendo tempo”

apds a obtencao do alvara de localizagao e de
funcionamento e da liberagao da vigilancia sanita-
ria. “Agora ja estou com todos os documentos
em maos”, comemora. Por enquanto, Alessan-
dro sera o “faz-tudo”, até as coisas se estabiliza-
rem e ele poder contratar um funcionario.

O préximo objetivo a ser alcangado por
Alessandro é oferecer o servico de banho e tosa,
além dos produtos que ja tém disponiveis. Para
isso, ele pretende fazer um curso para aprender
o oficio. Em um ramo que a concorréncia cresce
dia apds dia, ele estd tranquilo quanto ao seu
diferencial: acreditar! Isso ai' Perseveranca é
outra caracteristica forte de quem escolhe o
empreendedorismo.

Além disso, o jovem preza muito o atendi-
mento ao publico, que faz com que ele sempre se
preocupe com o cliente e com tudo o que esta
ao seu redor. O programa do Governo Federal
foi o empurrao a mais que ele precisava. “Abriu
minha mente e me ensinou o que eu devia fazer
e 0 porqué eu estava perdendo tempo”, finaliza.
Sucesso e mais sucesso, Alessandro!



Puro Prazer

Aline de Paiva Mendonga
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sexshop.puroprazer

Aline de Paiva Mendonca

22 anos

Brazléandia/DF

Brazléandia

Superior Completo — Radiologia
Historico: “Nunca pensei em ser
empreendedora”

Negécio: Puro Prazer

Segmento: Sex Shop Online
Tempo de atuacéio: 6 meses
Investimento: RS 250

RH: Namorado ajuda a fazer as
entregas dos produtos
Expectativas: Aperfeicoar a loja
online, aumentar as vendas e criar
uma loja fisica

s vezes, a vida é so trabalho, trabalho, trabalho... Tem que ter a hora de se divertir também,

nao é!? Quando a brincadeira ¢ a dois, entdo, pode ser melhor ainda! Para aumentar a diver-
sao e ainda descolar uma boa grana, a Aline de Paiva Mendonga, 22 anos, de Brazilandia no Distrito
Federal, teve uma ideia. Hoje, € a dona da sex shop online Puro Prazer.

6



)

DECID) PARTICIPAR
PARA APRENDER MAIS

SOBRE
- EMPREENDEDORISMO,
ME AJudou |
BASTANTE

Por meio de um amigo, a nova empreen-

dedora ficou sabendo do Inova Jovem. “Eu ja
tinha comecado a vender os produtos quando eu
fiquei sabendo do curso e decidi participar para
aprender mais sobre empreendedorismo. Me
ajudou bastante”, destaca.
Segundo ela, o contetudo do programa da Secre-
taria Nacional de Juventude propiciou uma maior
organizagao da loja no Instagram, como colocar
o prego certo em cada produto, como alavancar
as vendas, como fazer promogdes, entre outras
indicacoes.

A ideia de abrir uma sex shop surgiu
depois que Aline se deu conta que havia procura,
mas nao havia oferta. “Eu conhecia varias pesso-
as que se interessavam nos produtos, mas tinham
vergonha de ir a uma sex shop. Fui em busca para
saber mais sobre o assunto e vi que vendia bem e
dava para tirar uma renda boa. Entao, decidi

revender”, explica.

E com uma loja online, que garante toda a
privacidade que os clientes desejam! “Eu dou a
escolha de mostrar os produtos pela internet por
meio de fotos ou de ir até a pessoa e mostrar
pessoalmente”, ressalta. Unindo o Util ao agrada-
vel ao prazeroso!

Acredite quem quiser: ser dona da pré-
pria empresa nem passava pela cabeca da Aline.
“Eu sempre quis ser uma funcionaria publica, mas
como nao abriu para a minha area de interesse e
eu também nao estava conseguindo arrumar um
outro emprego, decidi comegar um negocio”,
diz.

Para o futuro, a jovem quer fazer o negé-
cio crescer, aperfeicoando a loja online e aumen-
tando as vendas para, entao, chegar ao seu obje-
tivo maior. “Minha meta é abrir uma loja fisica
futuramente”, finaliza.
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Angelica Designer
Make Up

angelicadesignermakeup

Angelica Alvarenga Pereira Negécio: Angelica Designer

24 anos Make Up

Campo dos Goytacazes / RJ Segmento: Maquiagem

Parque Prazeres Tempo de atuacéio: 4 meses
Ensino Médio Completo Investimento: Zero

Historico: “Desde pequena, Expectativas: Ampliar o nbmero
sonhava em abrir um negécio de clientes e comecar a vender
para mim”. macquiagem

ém dias que tudo esta confuso e nao tem jeito das coisas irem bem. Mas para quem tem fé

sempre aparece uma saida. Ou varias. Para a Angélica Alvarenga Pereira, 24 anos, moradora
da cidade de Campo dos Goytacazes, no Rio de Janeiro, o Inova Jovem foi um dos caminhos que se
abriram para ela apostar na sua paixao: maquiagem.
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“Eu NAO SABIA COMO FAZER PARA ABRIR
UM NEGOGIO, MAS EU APRENDY MUNTA

COISA BOA PARA SER BEM—SUCEDIDA

Surgiu, entdo, a marca

Angelica Designer Make Up
Porém, antes do sonho comecar
a tomar forma, a histéria foi
outra, bem menos feliz... “Minha
mae, meu irmao e eu passamos
muitas dificuldades financeiras.
S6 Deus sabe”, conta.
Até que, em margo, no seu
Ultimo aniversario, ela ganhou
um presentao: comegou um
curso de design de sobrancelha
oferecido pela prefeitura. Na
formatura desse curso, ela soube
do programa da Secretaria
Nacional de Juventude. Resolveu
fazer também!

Afinal, desde pequena, a
jovem empreendedora sonhava
em abrir um negdcio para si.
Tudo para conseguir administrar
melhor o dinheiro que entrava,
para nao gastar de forma desne-
cessaria e, assim, conseguir fazer
a marca crescer. “Eu nao sabia
como fazer para abrir um negd-
cio, mas eu aprendi muita coisa
boa para ser bem-sucedida”,
explica.

%/

“Estou
muito
feliz de
estar
onde
estou”

Atualmente, ela trabalha
em uma loja que vende produtos
como roupas, calcados, pelicula
de celular e brinquedos. Outro
caminho se abriu: ela deu tanta

9

sorte que o chefe disponibilizou
um espaco para Angélica
montar o seu estidio de
maquiagem. Para o estudio, ela
ja comegou a reforma e mandou
fazer uma penteadeira nova.
“Estou muito feliz de estar onde
estou”, comemora.

Muitas clientes vém de
antes da conquista do emprego,
quando ela ja atendia a domici-
lio, opgao que segue disponibili-
zando as clientes. Além disso,
ela dd aula de maquiagem,
design de sobrancelha e manicu-
re.

A mae, que ja foi dona de
um salao de beleza, d4 a maior
forca para a filha e também
voltou a fazer cursos para se
aperfeicoar e poder trabalhar
com Angelica. Em relagdao as
metas, a jovem diz que ainda
esta fazendo a andlise de quais
estabelecera, mas que pensa em
ampliar o numero de clientes e
comecar a vender maquiagem.
Uma coisa ja é certa: o seu rumo
€ o sucesso!



Q, Patricia Lanches
i Erica Patricia Ribeiro de Sousa

lanchespatricia

Negocio: Patricia Lanches
Segmento: Alimentacdo
Tempo de atuacdo: 2 anos
RH: Empresa familiar
Expectativas: O negocio ficar
mais conhecido por ter os
melhores produtos e ser uma
rede que se destaque no
mercado

Erica Patricia Ribeiro de Sousa
18 anos

Local: Recife / PE

Alto Santa Terezinha

Ensino Médio

Histérico: “Comecei ajudando e
agora quero expandir o negécio
da minha mée”.

DE ONTEM A HOJE
De atendente & visiondria por novas ideias.

uando bate aquela fome, todo mundo lembra daquele lugar onde fazem o pastel mais sabo-

roso, a coxinha mais cremos, o brigadeiro mais gostoso... Pode apostar que muitos, nessa
hora, lembra da Patricia Lanches. A Erica Patricia Ribeiro de Sousa, 18 anos, de Recife em Pernam-
buco, faz parte da empresa




A JOVEM, APESAR

DA POUCA 'DADE,
TEM BEM CLARO O
QUE E SER EMPREENDEDORA:
AGIR COMN\ RESPONSABILIDADE E

SEGURANCA. “COLOCANDO EM PRATICA
AS IDEMS E AJUDANDO A EXPANDIR O
NEGOCIO DA MINHA
MAE"

Por meio de uma ligagao
do Centro Comunitario da Paz
(Compaz) que disponibiliza
cursos rapidos e gratuitos para
pessoas de todas as idades, Erica
ficou sabendo sobre o Inova
Jovem e foi la& compreender
sobre o que se tratava. “Por
curiosidade e interesse de como
administrar meu negécio”, expli-
ca.

Desde os 16 anos, ela
assumiu o atendimento aos
clientes e sempre que pode con-
tribuiu  com novidades para
melhorar ainda mais o servico.
Ela viu no programa da Secreta-
ria Nacional de Juventude uma
oportunidade de ter, além de
ideias diferentes, novas perspec-
tivas de crescimento da lancho-
nete. Em outras palavras, Erica
tem visao de futuro e quis ver

como pode coloca-la em pratica.

O espaco de lanches
funciona em um “puxadinho”,
construido ao lado da casa da
familia. Mesmo com a resisténcia
da mae, Erica diz que, aos
poucos, ela vai conseguindo
implantar algumas das mudancas
que pensa para O negdcio.
“Pensei em diferenciar os sabo-
res das coxinhas. Também em
ver os alimentos que vender
menos, colocar outra coisa no
lugar. Para também diferenciar”,
destaca. Isso mesmo, tem que
estar sempre se renovando,
Erica.

As duas se dividem no
trabalho: a mae comeca desde
manha e fica até o final da tarde,
uma vez que Erica faz curso pro-
fissionalizante de Administracao.
Quando chega da aula, por volta

n

das 16h, a jovem comeca e fica
até as 22h.

A divulgagao ¢ feita pelo
Instagram, onde da para conferir
um pouco do cardapio da Patri-
cia Lanches, que é bem rechea-
do: coxinhas de frango, pastéis,
enroladinhos, risdles, salgadi-
nhos de queijo, tortinhas (leite
condensado, prestigio, chocolate
e limao), queijadinha. Aos saba-
dos, elas fazem bolos e cup-
cakes. Tem ainda refrigerantes,
sucos, biscoitos e pastilhas.

A jovem, apesar da
pouca idade, tem bem claro o
que é ser empreendedora: agir
com responsabilidade e seguran-
¢a. “Colocando em pratica as
ideias e ajudando a expandir o
negécio da minha mae”, finaliza.
O seu espirito de empreende-
dora vai te levar longe, Erica!



Cupcakecaria

Gabriella Brito Neponuceno

cupcakecaria

Gabriella Brito Neponuceno

21 anos Nedscio: € . .
Q Juazeiro/BA egocio: Cupcakecaria
k Novo Enconiro Segmento: Bolos e doces
\ Ensino Médio / Técnico Tempo de atuaccio: 5 anos

Investimento: RS 150

Histérico: “Gosto de fazer meu
proprio dinheiro”.

fofinho com uma cobertura deliciosa. E ainda belamente decorados! Impossivel nao gostar,
né? Porém, alguns deles sao ainda mais especiais. Como os feitos pela Gabriella Brito Neponuceno,
21 anos, de Juazeiro, na Bahia, dona da Cupcakecaria.

S e tem um doce que caiu no gosto das criangas — e dos adultos — é o cupcake. Um bolo
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~. AduDO MEU pA E GOSTo DE FAZER
MEU PROPRIO DINHEIRO. GOSTO DA
'DEIA DE TER MEU PROPRIO NEGOCIO.

Gabriella ficou sabendo
do Inova Jovem por uma mensa-
gem no WhatsApp de um
funcionario da prefeitura da
cidade que presta servico social,
num centro de apoio a mulheres.
A decisao por participar veio do
empreendedorismo que corre
nas veias, porque ela pratica-
mente nasceu dentro de um
comércio da familia. “Hoje,
ajudo meu pai e gosto de fazer
meu préprio dinheiro. Gosto da
ideia de ter meu préprio negdcio
e queria aprender a gerir o meu
extra”, conta.

A iniciativa da Secretaria
Nacional de Juventude chegou
na hora certa, entao! “O curso
foi maravilhoso e as monitorias
também ndo ficam atras. Estou
arrumando as divulgaces e o
financeiro. Tirando tempo para
planejar e criar as metas da
empresa”, explica.

A parte sobre controle
financeiro foi o conteudo do
curso que, para ela, foi o mais
importante. “Nao tinha o com-

“Nao tinha o
compromisso
de ver como
dinheiro da
empresa.
Era fudo
<~ meu”

-
-
-

promisso de ver como dinheiro
da empresa. Era tudo meu”,
relembra. Apds o curso, passou
a separar gasto por gasto e ver a
saude financeira do seu negdcio

13

melhorar — e muito!

A paixao pela confeitaria
sempre existiu na vida da
Gabriella. “Fiz curso técnico de
alimentos e sonho cursar Gas-
tronomia”, destaca. Os cupcakes
sdo feitos em casa e levam
recheios diferentes dos conven-
cionais, os quais acabaram se
tornando o seu diferencial em
um mercado que pode ser
bastante disputado. Tem de
creme com pedacgos de abacaxi,
brigadeiro branco com bolacha,
brigadeiro tradicional, doce de
leite, lim3ao, maracuja, creme
crocante, ganache e beijinho.

A divulgacao dos produ-
tos é feita, principalmente, pelas
redes sociais, como o WhatsA-
pp e o Instagram. Para a jovem,
empreender é poder trabalhar
com o que gosta e sabe fazer. Os
objetivos que estabeleceu para o
negdcio e para si é fazer cursos
para sempre estar se aperfeigo-
ando e, claro, abrir uma confeita-
ria. Quem duvida que a Gabriella
vai conseguir?



Espaco Nayra Amaral

Alessandro Ferreira de Souza

£3 Espaco Nayra Amaral
espaconayraamaral

Nayra Cristina do Amaral Santos
Oliveira | 28 anos

Queimados / Rio de Janeiro

Vila Séo Francisco

Tecnologia em Logistica
Historico: “Ndo me via como
empreendedora, mas hoje me
imagino sendo reconhecida pelo
seu trabalho, ampliando o meu
negoécio e gerando emprego”

Negécio: Espaco Nayra Amaral
Segmento: Estética

Tempo de atuagdio: 7 meses
Investimento: RS 11 mil
Expectativas: Aprimoramento na
drea do embelezamento do
olhar e crescimento do negécio

DE ONTEM A HOJE

Dos primeiros passos a agenda cheia
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cada esquina, um saldo de beleza. E n3o é que tem publico para todos? Afinal, se tem uma coisa
que a mulherada gosta € de dar um trato no visual. Mas se tem um lugar que agora tem um diferen-
cial a mais, os ensinamentos do Inova Jovem, é o Espaco Nayra Amaral, que leva o nome da comandante
Nayra Cristina do Amaral Santos Oliveira, 28 anos, do municipio de Queimados, no Rio de Janeiro.



Depois que uma amiga
postou no Facebook sobre o
programa da Secretaria Nacional
de Juventude, ela viu uma oportu-
nidade de impulsionar a sua ideia
que dava os primeiros passos
desde o final do ano passado. “Co-
nhecimento é sempre bom. Como
iniciei meu negdécio ha pouco
tempo, pensei que poderia abrir
minha mente para varias ques-
toes”, destaca.

E abriu mesmo! Segundo
Nayra, o curso mostrou que hoje
ela tem um negdcio com pontos
positivos e negativos, que precisam
ser analisados para serem criadas
estratégias para melhorar os
primeiros e diminuir os segundos.
“Me ajudou a entender que,
mesmo sendo pequena, eu sou
uma empresa que tem regras a
seguir, como a questao de horario
e dias de abertura e fechamento.
Antes eu abria quando achava que
tinha que abrir, se tivesse cliente
agendado ou sé aos finais de
semana”, acrescenta.

Sobre a parte financeira, ela

conta que é uma preocupagao que
vem de outros tempos. “Sempre
gostei muito de matematica e de
planilhas, entdo antes mesmo do
curso eu ja tinha esse controle. Mas
sempre esteve na planilha e nao na
minha mente. Apds o curso,
percebi que tenho que ter na
mente a0 Menos a porcentagem
de lucro e tenho que estabelecer
metas”, ressalta.
Além disso, a Sra. Lindeza perce-
beu também que podem ser feitas
parcerias, para ela ndo necessaria-
mente fazer tudo sozinha. “Por
exemplo, tenho um pouco de
dificuldade com a questao de divul-
gacao e hoje tem uma amiga que
esta com um projeto que auxilia
nessa area”, explica.

Ap6S 0 CURSO,
PERGER) QUE

TENHO QUE

TER NA MENTE

Ao MENOS A
PORCENTAGEM
DELUCROE
- TENHO QUE
ESTARELECER 4
METAS -
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Sobre a divulgagdo, além
do boca a boca das clientes, a
pagina no Facebook e o Instagram
estao bombando!

Os servicos oferecidos
pelo saldo incluem design de
sobrancelhas, extensao de cilios,
limpeza de pele, depilagao e spa
dos pés. Os diferenciais? Ela ja tem
bem claro: qualidade do servico e
conforto. No curriculo, a empre-
endedora tem diversos cursos na
area da beleza.

Na parte pessoal, a iniciati-
va do Governo Federal também
deu aquele gas para a Nayra! “Ja
consigo me sentir mais segura e
vejo o crescimento do meu negod-
ciodiaadia”, diz. As metas e objeti-
vos ja estdao estabelecidos, mas
tudo vira com o tempo, porque
agora ela tem outra questiao
importante: esta gravida de seis
meses!

Para ajuda-la daqui em
diante, ela estuda a possibilidade de
contratar alguém temporariamente,
mas por enquanto contara com os
familiares. “Como a loja € na frente
de um quintal da familia do meu
esposo, vai ter sempre alguém pra
ajudar a olhar o bebé”, comenta.

Nayra ressalta que o
acompanhamento do negécio por
trés meses apds a finalizagao do
curso é fe-no-me-nal! “Porque as
vezes a gente vai, faz o curso, mas
se nao tiver alguém apoiando a
gente esquece tudo e nao coloca
nada em pratica”, conta. Para
guem n3o se via como empreen-
dedora, hoje ela ja se imagina
sendo reconhecida pelo seu traba-
lho, ampliando o seu negécio e
gerando emprego. “Meu foco
mesmo ¢é embelezamento do
olhar; pretendo me aprimorar e
focar nessa area”, finaliza. Vai com
tudo, Nayra!



Silvana Calvetti
Personal Beauty

Silvana Padla Borges Ramos Calvetti

] Silvana Calvetti Personal Beauty

silvanacalvetti

Negocio: Silvana Calvetti
Personal Beauty

Segmento: Beleza

Tempo de atuacéio: 3 meses
Investimento: RS 1 mil
Expectativas: Expandir o negocio
na drea de cursos, producéo de
video e editoriais até o final do
ano. Tornar a marca conhecida
na regido.

Silvana Paéla Borges Ramos
Calvetti | 28 anos

Camboriu / SC

Bairro Tabuleiro

Superior Incompleto

Historico: “Sempre tive vontade
de tentar o meu negoécio”.

esde o Egito Antigo, com os olhos delineados de Cledpatra, a maquiagem tornou-se parte

da beleza feminina. Mesmo com as transformagodes ao longo do tempo, uma boa make ainda
faz parte da rotina de muitas mulheres. Quem domina essa arte é a Silvana Padla Borges Ramos
Calvetti, 28 anos, de Camboril em Santa Catarina.
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“ \

QUERDO FORTALECER MEU NOME EM UM

"MERCADO QUE ESTA CONCORRIDO AQUI NA

NWNHA REGIAC

A frente do Silvana
Calvetti Personal Beauty, ha trés
meses, ela viu no Inova Jovem
uma chance de profissionalizar
o seu negdcio. Enquanto confe-
ria o feed do Instagram, acabou
se deparando com um post da
prefeitura local: era o andncio
do programa chegando a sua
cidade.

A oportunidade chegou
no momento certo para a
jovem. “Sai de uma empresa
que eu trabalhava ha um tempo
e, como sempre tive vontade
de tentar o meu negdcio, pensei
que o curso poderia me ajudar
com as principais ddvidas que
eu tinha para iniciar de vez. Vi a
postagem na mesma semana
que decidi me dedicar a minha
marca. Ai ndo pensei duas vezes
em me inscrever”’, conta.

Silvana faz maquiagem
desde os 23 anos, mas — acredi-
te ou nao! — ndo gostava de se
maquiar até se casar aos 21.
“Fui pegando gosto por causa
do YouTube e comecei a prati-
car nas amigas que foram
gostando do resultado. Depois,
procurei me especializar”, expli-
ca. Realizou o curso de Maquia-
dor Profissional do SENAC, fez
aulas com youtubers e pdde
aprender também com a

 CONFIANGA

maquiadora Bruna Nogueira,
que ja trabalhou em sets de
filmagem de Hollywood.

Na parte financeira,
Silvana explica que, a partir do
programa da Secretaria Nacio-
nal de Juventude, aprendeu a
calcular os custos, ir atras de
descontos em produtos que
precisa ter para trabalhar e
calcular da forma correta todas
as despesas. “Ainda estou nesse
processo de entender o nego-
cio, pois recém comecei, mas
esse conhecimento que o curso
ofereceu esta sendo fundamen-
tal”, ressalta.

Outro conteudo que a
empreendedora ja colocou em
pratica foi sobre a divulgacao
dos servicos, a partir do
momento que passou a enten-
der a importancia da sua marca
e principalmente o valor que ele
tem. “Nesse inicio, o conteudo
de comunicacao esta ajudando
muito, pois quero fortalecer
meu nome em um mercado
que esta concorrido aqui na
minha regiao. Melhorou e muito
a minha confianca!”, acrescenta,
animada.

Silvana acredita que o
seu estilo de maquiar é um dos
seus  maiores  diferencias.
“Minhas maquiagens sao conhe-
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MELHOROU E MUITO A MINHA

cidas por nao deixarem a
pessoa irreconhecivel, e sim
com uma aparéncia elegante,
sem exageros, algo que trans-
mite naturalidade e sofisticacao,
dando ideia de maquiagens
hollywoodianas”, diz.

Além das redes sociais
(Instagram, Facebook e YouTu-
be), o boca a boca continua
sendo o que faz com que Silva-
na consiga novos clientes. Os
Servicos oferecidos s3o:
magquiagem social (inclui noiva),
producao para fotos e videos
(maquiagem e cabelo), curso de
automaquiagem e design de
sobrancelhas. Silvana vai até as
clientes ou atende em dois
saloes parceiros, um em Balnea-
rio Camborit e outro em Cam-
borid.

Com o projeto do
Governo Federal, a maquiadora
viu que pode muito mais. As
metas ja estao definidas: alavan-
car o negdcio, principalmente
trabalhando em  produgdes
editoriais, e nos videos do You-
Tube, alcancando visualizacoes
e fechando mais trabalhos.
“Quero triplicar o lucro até final
desse ano e fortificar a marca”,
finaliza. Mulher empreendedora
é¢ mulher decidida! Vai com
tudo, Silvana!



Delicias da Thais

Delicias da Thais
deliiiciasdathais

Thais Nunes do Nascimento

25 anos Negécio: Delicias da Thais
Araruama / RJ Segmento: Alimentacéo
Bananeiras Tempo de atuaccio: 4 meses
Superior Incompleto — Investimento: RS 5 mil
Administracdo (3° periodo) Expectativas: Crescimento profis—
Historico: “Sempre tive a sional e ser uma referéncia na
vontade de ser dona do meu minha drea

proprio negocio”.

niversario, formatura, casamento, festa de 15 anos, confraternizacao na empresa... Ocasioes

para comprar (e comer) uns doces nao faltam. Para ndo faltar guloseimas de jeito nenhum,
€ s6 encomendar as Delicias da Thais. As receitas ficam por conta da Thais Nunes do Nascimento,
25 anos, de Araruama, no Rio de Janeiro. Com o Inova Jovem, ela viu que para o negdcio ir bem
precisava olhar com cuidado também para os niumeros.
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“i

QUERO REALIZAR MEU |

Por meio de uma amiga
que trabalha no Centro de Refe-
réncia de Assisténcia Social (Cras)
que fica perto da sua casa, ela foi
informada sobre o curso de
empreendedorismo e se interes-
sou. “Por estar comecando meu
préprio negdcio, achei que o curso
me ajudaria nesse caminho”, ressal-
ta.

Todo o contetido disponi-
bilizado pelo programa da Secreta-
ria Nacional de Juventude ajudou a
jovem a dar os primeiros passos
como empreendedora. Porém, o
destaque fica mesmo com a parte
de finangas. “Aprendi a saber
quanto de dinheiro entra e quanto
sai. Me ajudou a me organizar
melhor com o meu estoque e a
saber quanto devo cobrar pelos
meus produtos”, explica.

Apesar de sempre ter feito
alguns doces em casa, profissional-
mente esta ha quatro meses na
area. Apesar do pouco tempo
como “confeiteira oficial”, o retor-
no dos clientes esta sendo muito
bom! “A maioria sempre me indica
para outras pessoas. E sempre
voltam para comprar ou enco-
mendar mais coisas”, comemora.

Na lista de delicias que
ganham forma e sabor pelas maos

W\
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da jovem, estao bolos decorados,
bolos caseiros, trufas, pao de mel,
pipoca gourmet, cone trufado,
brownie e bolo de pote. “Fora as
coisas que fago para festas, como
porta-retrato de chocolate, maga
decorada, docinhos, pirulito de
suspiro e muitas outras coisas”,
acrescenta.

Nao é de hoje que Thais
desejava fazer as coisas do jeito
dela. Ou seja, trabalhar por conta
propria. “Mesmo nunca tendo
trabalhado em empresa e nao
saber exatamente como é ser
empregada de alguém, sempre tive
a vontade de ser dona do meu
proprio negécio”, destaca.

A divulgacao, além do mais
que 46timo boca a boca, ocorre
pelo Instagram, pela fanpage e
também por um grupo que a
empreendedora criou no Face-
book, o qual ja conta com mais de
seis mil pessoas. Ela nao esta de
brincadeira, nao!

Além do crescimento
profissional, Thais almeja ser uma
referéncia no ramo. Na vida pesso-
al, o objetivo principal € comum a
MUitos outros jovens: a tao sonha-
da independéncia. “Realizar meu
sonho de morar sozinha, ter meu
cantinho”, finaliza.



Silvana Calvetti
Personal Beauty

Silvana Padla Borges Ramos Calvetti

vanessaduraesc

ﬁ Vanessa Durdes - Consultoria e Assessoria

| ‘Cie =

um Etyoycq, pors E pom
E TRES E DEMAIS!

Negocios: Vanessa Durdes
Consultoria Estratégica

VDuraes

Vanessa Durdes Lima Segmento: Marketing e Vendas
28 anos Tempo de atuaccio: 2 meses
Queimados / RJ Investimento: RS 600 (aluguel de
Centro sala, material)

Superior Completo — Pedagogia  RH: Uma funciondria
Historico: “De quatro anos para  gxpectativas: Alugar um espago
cd que entrei nesse universo de para atender na capital do RJ

empreendedorismo e me dentro de 3/4 meses, fazer uma

encontrei”. feira de negécios em Queimados
e promover eventos para
empreendedores.

DE ONTEM A HOJE
Antes professora, agora empreendedora
a frente de trés negacios

r além. Sair da média. Crescer e fazer acontecer. Trés frases que combinam bem com a Vanessa

I Duraes Lima, 28 anos, da cidade de Queimados, no Rio de Janeiro. Ela, que ja pegou gosto por

voar, prevé voos ainda mais altos agora que o Inova Jovem faz parte dos seus negdcios. Isso mesmo,
voce leu certo: € no plural mesmo.
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Atenta que sO ela, Vanes-
sa soube do curso pela fanpage
da prefeitura e se inscreveu.
“Gosto sempre de participar de
cursos para ampliar meus conhe-
cimentos e minhas ideias”,
comenta.

A jovem ja tinha um negé-
cio anterior, porém com o anda-
mento das aulas, a vida profissio-
nal deu uma reviravolta. “Com a
visibilidade que eu tive, mudei
totalmente o meu foco. Entrei
para adquirir conhecimentos para
um negdcio que eu ja tinha, mas
sai com outros dois ja estrutura-
dos. Abri minha mente e meus
horizontes”, destaca.

Hoje, entdo, s3ao trés
negdcios. O primeiro é a VDu-
raes, uma marca de bolsas que
existe ha dois anos. A partir de
agora, ela atuard apenas como
fornecedora, pois ndo tem mais
tempo de vender. E ja tem gente
interessada em trabalhar como
vendedora!

O segundo é a DlIVart,
uma empresa que criou com o
irmao e socio Robson Duraes
uma semana antes do curso e
que ganhou um gas com o
programa da Secretaria Nacional
de Juventude. Os servicos que
oferecem englobam a criagdo da
identidade visual para diversos
clientes. A DIVart tem ainda uma
parceria para as impressoes com
a BB Digital, empresa da Bruna
Brito, colega de Inova Jovem da
Vanessa.

O terceiro, que tem tudo
a ver com o segundo, € a Vanessa
Duraes Consultoria Estratégica —
Vendas e Marketing, que coman-
da sozinha e que virou seu foco a

partir de entdo. Com a empresa,
o seu objetivo é ajudar os clientes
a deixarem os negdcios deles
com uma cara mais profissional e,
assim, conseguir aumentar as
vendas com técnicas que deram
resultado para ela mesma. “O
curso me ajudou a organizar
minhas ideias para colocar esse
projeto em pratica, mas era um
desejo meu desde novembro de
20177, conta, animada.

Apds sair em uma matéria
da Prefeitura de Queimados, viu
os clientes comegarem a chegar.
“Isso me deu destaque e foi exce-
lente para meu marketing pesso-
al. Esta sendo tudo muito
rapido”, diz. As vagas na consul-
toria se esgotaram para esse més
e a agenda sé esta livre para
agosto. “Tenho clientes na fila de
espera para se houver alguma
desisténcia”, conta.

“Eu faco uma andlise das
redes sociais e do negdcio como
um todo, vejo as modificages
necessarias e dou as dicas do que
precisa ser mudado. Também
faco assessoria presencial para
determinados clientes que preci-
sam”, explica. No comeco de
julho, com o crescimento do
negdcio, também houve a contra-
tagcao de uma pessoa para ajudar.

Formada em Pedagogia,
Vanessa foi professora por dez
anos, mas sempre gostou de
vender. “De quatro anos para ca
que entrei nesse universo de
empreendedorismo e me encon-
trei”, acrescenta. Longe das salas
de aulas ha dois anos, ela garante
que a didatica permanece com
ela na consultoria.

Para se destacar no mer-
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cado, a jovem aposta em trés
coisas: atendimento, conheci-
mento e profissionalismo. “Eu
nao tenho medo de concorrén-
cia, porque sei exatamente onde
o meu trabalho se diferencia dos
demais”, afirma. Ao fim do curso,
Vanessa avalia que todo o conte-
Udo foi muito util, pincipalmente a
parte de como administrar as
questoes financeiras e administra-
tivas. “Me deu varios insights”,
revela.

Em junho, ela participou
da Pop Plus, maior feira de moda
plus size do Brasil, acompanhan-
do e fazendo assessoria presen-
cial da blogueira Tassia Marcon-
des. Além disso, Vanessa foi uma
das convidadas do Portal dos
Empreendedores do Rio de Janei-
ro para a inauguracao da Camara
Empresarial Rio. O evento
ocorre no final de junho, no
Museu do Amanha. A iniciativa
visa tornar-se referéncia na
promocao e desenvolvimento do
ambiente de negdcios no Rio de
Janeiro.

Sobre o empreendedoris-
mo, ela tem sé elogios. “Sou uma
pessoa que tenho muitas ideias e
quero por em pratica! Eu desco-
bri que eu amo fazer isso, me
sinto feliz. A vantagem é a quali-
dade de vida. Tenho minha
comodidade de trabalhar em casa
e poder vigjar quando preciso,
sem ter que dar satisfagao. Finan-
ceiramente, também compensa.
Mas no inicio nada é facil”, ressal-
ta. E verdade. .. Mas, como dizem
por ai, as pedras nos caminhos a
gente transforma em degraus!
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Divina Vania Doceria
Vania Hassan do Nascimento

fJ Divina Vania Doceria
divinavaniadoceria

Véania Hassan do Nascimento Negécio: Divina Vénia Doceria

24 anos Segmento: Alimentacédo e
Local: Manaus / AM Confeitaria

Novo Aleixo — Zona Norte Tempo de atuacdo: 3 anos
Design de Moda Investimento: Zero

Historico: “Vendo brigadeiros
todos os dias na instituicéio onde
estudo”

Expectativas: Montar uma
cozinha prépria, abrir a loja
fisica e fortalecer a marca

e tem uma coisa que brasileiro gosta, € de um bom doce. De Norte a Sul do Brasil, qualquer

motivo vira desculpa para atacar aquele brigadeiro. Se tem demanda, tem que apostar mesmo
neste mercado. A Vania Hassan do Nascimento, 24 anos, moradora de Manaus, no estado do Ama-
zonas, nao perdeu tempo e abriu a Divina Vania Doceria. Com o Inova Jovem, viu que o negdcio
pode ir ainda mais longe.
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A DECISAO DE FAZER O CURSO SE FIRMoU
QUANDO DESCOBRI QUE EU PODERIA
APRENDER A ADMINISTRAR O MEU NEGOCIQ,
QUE ERA ONDE EU TINHA MAIS DIFICULDADE

“Comecei a vender doces para ajuddar em casa e
logo consegui tirar uma boa renda”

Ao ficar sabendo do curso por meio de
um amigo, que virou colega durante a semana de
aulas, Vania na hora viu que era uma oportunida-
de caida do céu. “Ele me enviou o link para o
cadastro e, na mesma hora, fiz o meu. A decisao
de fazer o curso se firmou quando descobri que
eu poderia aprender a administrar o meu nego-
cio, que era onde eu tinha mais dificuldade”,
conta.

Ha cerca de seis anos, a jovem ja fazia um
doce aqui, um bolo ali. Porém, encarava apenas
como um hobby. Ha trés anos, a historia mudou
e ela decidiu levar o “passatempo” a sério. “Co-
mecei a vender doces para ajudar em casa e logo
consegui tirar uma boa renda. Desde o ano
passado, sé trabalho com doces. Mas minha
renda eu tiro dos meus doces. Vendo brigadeiros
todos os dias na instituicio onde estudo. Fora os
eventos nos fins de semana e datas comemorati-
vas”, explica. A confeitaria faz curso técnico na
area de Seguranga do Trabalho.

Sé que algo andava errado, meio amargo... O
dinheiro entrava, mas Vania nio conseguia ter
controle. Acabava misturando o lucro com o
dinheiro da empresa e no fim voltava a estaca
zero. Zero de grana. Com o programa da Secre-

taria Nacional de Juventude, ela aprendeu tudo o
que precisava sobre a parte financeira de um
negdcio para que isso ndo volte a acontecer.
Logo, a tabela de custos fixos e variaveis foi o
conteudo que fez toda a diferencga para ela. “Na
verdade, no todo, o curso é sensacional. Princi-
palmente para mim, que ndo fazia ideia nenhuma
de administragao, calculo de gastos, investimen-
to, etc.”, destaca.

Assim como para muitos outros empreendedo-
res, as redes sociais sao a principal forma de
divulgacao do trabalho de Vania. Porém, quando
a qualidade dos produtos ¢ alta, o boca a boca
passa a acontecer naturalmente. Assim também
é com ela. Para os interessados, Vania faz briga-
deiros, trufas, bolos, doces finos, tortas, choco-
lates, ovos de Pascoa, entre outras delicias.
Agora que conseguiu colocar os calculos no
lugar, as metas para a doceria ficaram mais claras
e a jovem ja sabe bem onde quer chegar. Planeja
montar uma cozinha prépria, uma vez que ainda
utiliza a da sua casa e com recursos limitados.
Além disso, em médio prazo, pretende abrir uma
loja fisica e, cada vez mais, fortalecer a marca na
capital amazonense. Um passo por vez e vocé
com certeza chega l4, Vania!
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Ganhar o coracao do brasileiro

Avancar rumo aos sonhos

Destaque na Restinga

Degrau a degrau

Sonhar através da capacitacao

Novo negdcio
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O] @gringovilavelha

GrinGo, o restaurante de
portuguesa que quer ganharo

CORACAC

do brasileiro

"]a reparou que no Brasil tem
restaurante de tudo quanto € tipo! Comida
italiana, japonesa, arabe..., mas existem
poucos lugares que servem bons pratos da
culinaria portuguesa". Foi isso que pensou,
Alexandre Arnek, fundador do GrinGo,
delivery especializado em sanduiches por-
tugueses que atende em Vila Velha, ES. "A
ideia eu ja tinha ha alguns anos, adoro cozi-
nhar e sempre achei que o brasileiro iria
gostar de comer algumas das receitas por-
tuguesas”, comenta Alexandre, que aposta
na sua visao de mercado.



Alexandre estava desempregado e
buscando alguma solucao financeira para
obter uma fonte renda, foi entdo que uma
amiga, que sabia da sua vontade de empreen-
der nessa area, o falou sobre a capacitagao
Gerdau Transforma. "Ela me mandou o link da
inscricao, a Unica coisa que eu sabia era que se
tratava de um curso para microempreendedo-
res", conta.

Realizando as entregas através do
lfood, Alexandre explica que cuida do negdcio
sozinho e se sente um pouco limitado ainda,
pois depende muito da plataforma e tem
bastante trabalho para dar conta de tudo.
Mesmo diante dos desafios, ele nao desanima
e aposta na qualidade e no diferencial do seu
produto. O publico-alvo do GrinGo é quem
procura, ou algo diferente para experimentar,
ou relembrar a gastronomia que provaram
quando estiveram em Portugal, de acordo
com Alexandre. "...sei que, uma vez que a
pessoa experimente, vira cliente, pois dificil-
mente se deixa de gostar de uma boa francesi-
nha do porto".

A capacitagao foi fundamental para dar
aquela motivagao necessaria para que Alexan-
dre comecasse de vez. Ele estava desemprega-
do ha mais de seis meses, mas conseguiu se

Quero poder abrirum restaurante

de gastronomia portuguesa,

daraprovar o cantinho dos céus
que é a comida portuguesa de qualidade”

organizar para colocar o que aprendeu em
pratica, como as estratégias de marketing
digital, tdo cruciais no dia a dia de qualquer
negdcio e que Alexandre tinha pouco traquejo
antes de fazer o curso.

"Outro ponto positivo da capacitagao
sao as trocas de opinides e experiencias entre
0s varios participantes, uns vaos ajudando os
outros para todos juntos crescermos”, relata o
empresario de 56 anos.

Alexandre tem o objetivo de buscar
um sécio investidor que possa ajudar para que
o seu negdcio se torne uma franquia de suces-
so, com espagos fisicos onde as pessoas
possam desfrutar o melhor dessa culinaria tao
rica. "Quero poder abrir um restaurante de
gastronomia portuguesa, dar a provar o canti-
nho dos céus que é a comida portuguesa de
qualidade”, fala com entusiasmo.

O GrinGo esta, realmente, determina-
do em ganhar espago diante de outros restau-
rantes e cair na graca do brasileiro com culina-
ria portuguesa de qualidade. Para quem nao
sabe o que é uma francesinha a moda do
porto, da uma olhada nessas fotos e, se ficar
com agua na boca, chama o Alexandre.

——




@amandadias_consultora

Com confianca para

AVANC

rumo aos sonhos,
da abre grafica em Igarassu, PE

- Em razdo da necessidade e do
momento dificil que estava enfrentan-
do, Amanda resolveu comegar o pré-
prio negécio chamado Dias Art Grafi-
ca, na cidade de Igarassu, Pernambuco.

A empresa de Amanda atende
clientes que a procuram para criar con-
teludo para as redes sociais e divulgar
os seus negdcios. Ela oferece a criagao
de cartdes, banners, faixas e todo o
conteudo relacionado a identidade
visual, como o desenvolvimento da
logomarca. "O meu trabalho é produ-
zir conteudo para pequenos empreen-

. dedores da minha regiao, proporcio-
s e e e e e nando a eles uma maneira de divulgar
o seu trabalho", explica Amanda.



Sentindo que precisava aprender mais
sobre administracao, Amanda conheceu a
capacitagao Gerdau Transforma, que a ajudou
a transformar, literalmente, a realidade do seu
negdcio. "Minha comunicagao aumentou 100%
o nivel, me livrei de uma depressao e a minha
qualidade mental foi elevada em dimensdes
inexplicaveis", relata a designer.

Além de tudo isso, o curso ajudou a
nova empresaria a enxergar a sua capacidade
de empreender, fazendo-a sonhar com objeti-
vos bem maiores. "Esse curso € maravilhoso
porque nos traz a confianga para avangar nos
nossos sonhos".

~__Oi=

Agora, mais segura de que é possivel
chegar no lugar onde deseja, Amanda tem a
meta de abrir a propria grafica, um espaco
fisico com equipamento completo, onde
podera atender muitos clientes e consolidar a
sua marca na sua cidade, além de continuar
crescendo, sendo reconhecida em muitos
outros lugares.
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O] @dai.confeccoes

Com lindas roupas afto religiosas,
fecgoesse torna desta‘qge na

STINCA

Daiane Prado é uma
pessoa extremamente criativa
e as roupas que ela confecciona
sao provas disso, todas muito
coloridas e adaptadas ao gosto
dos seus clientes, compondo
um visual Unico. Ela decidiu
comecar o proprio negdcio,
chamado Dai Confeccoes, em
razao da necessidade, pois bus-
cava encontrar uma fonte de
renda que provesse o seu
sustento em um momento
critico da sua vida.




Entao, essa mulher determinada, arre-
gagou as mangas e descobriu na costura uma
verdadeira paixao, demonstrando no seu
trabalho toda a sua dedicacao através da
beleza de suas pecas, apesar de nunca ter se
imaginado costurando, antes de abrir o nego-
cio.

A moradora do bairro da Restinga, em
Porto Alegre/RS, conta que durante a pande-
mia da covid-19, em 2020, ficou desemprega-
da, mas decidiu investir em algo novo, sem
desanimar. "Como eu sabia costurar desde os
14 anos, comecei a confeccionar mascaras
para protecao facial e a venda foi tima",
conta.

A costureira comecou vendendo mas-
caras simples, mas, em pouco tempo ja estava
confeccionando itens mais personalizados,
que atraiam mais a clientela. Dessa forma,
todo o dinheiro que entrava com a venda das
mascaras e consertos de roupas foi sendo
investido na procura de melhores precos com
fornecedores para obter um lucro maior.
"Nao tenho vergonha nenhuma de pechinchar,
quanto menos eu pagar pelo material, mais
lucro tenho", diz.

Atualmente, o foco da loja é a venda
de roupas religiosas, mas ela também presta
outras categorias de servigos como consertos
de roupas, confeccao de vestidos para festas
de 15 anos e até costura de toldos e gazebos.
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Olcu,rso me mostrou que
possoialem das minhas expectafhs
| eporisso, hoje mesmo, iniciei uma
7 faculdade de design de moda"

Buscando novos conhecimentos em
empreendedorismo, Daiane participou da
capacitacado Empreende POA. Ela aprendeu
muito sobre organizacao financeira, pois,
quando comecou, nao tinha ideia alguma de
como gerenciar as suas finangas e nem sabia o
que era um pro-labore. Aos poucos, ela foi se
desenvolvendo e aprendeu que nao pode
fazer tudo sozinha, em algumas areas ela vai
precisar de alguém para a ajudar. A empreen-
dedora confessa que nao é muito boa com a
internet e redes sociais, mas gosta de apren-
der um pouco de tudo. "O curso me mostrou
que posso ir além das minhas expectativas e,
por isso, hoje mesmo, iniciei uma faculdade de
design de moda", relata.

Daiane, confiante do seu sucesso, tem
o sonho de fazer a sua marca ser reconhecida
em todo o Brasil. Em menos de um ano de
empresa, realizou um desfile que fez sucesso
na Restinga e, com isso, foi pioneira em desfile
de roupas afro-religiosas, conquistando até
uma cliente da Bahia. "E eu nao vou parar por
ai, ja dando spoiler; em setembro, farei outro
desfile e pretendo encerra-lo com vestidos de
noiva, vocés me aguardem!", completa a nova
empresaria, cheia de alegria e motivagao.
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PAU A DECRAU

a Jovem Geovana constrol

asula escadaria para o sucesso
com loja de doces
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praquedecerto”

E 0o meu sonho é poder,
caila vezmas, nvestirnesse projeto,
torcenclo e fazendo de tuco, sempre,

~

Geovana decidiu ser empreendedora
em 2016, ao ser contratada formalmente pela
primeira vez e ter a sua carteira assinada. Infe-
lizmente, ela nao tinha o retorno e liberdade
que esperava, entao, haquele momento, deci-
diu nunca mais trabalhar para os outros e
passar a construir a sua renda a partir do pré-
prio esforco.

Certo dia, a empreendedora de
Dugque de Caxias, R], buscando comecar algo
novo, percebeu uma boa oportunidade de
negdcio e instigou a sua irma: “Por que nao
fazer docinhos pra vender na escola de
vocés?”, perguntou. A partir de entdo, elas
comegaram a vender os docinhos por apenas
R$1,00 e foi um sucesso. "A galera gostou e
sempre pediu mais, foi quando eu decidi criar
um Instagram para o nosso negécio", conta.

Na sua jornada de empreendedora,
Geovana, agora com 23 anos, se deparou com
inimeros desafios para manter o seu negdcio,
mas relata ter notado um aumento significati-
vo em sua renda familiar, apesar de ainda ter
que dividir os ganhos com as suas duas irmas
que participam no negdcio.

11

Buscando mais conhecimento para

administrar o DoceANA’s, Geovana conhe-
ceu a capacitacao Decola Jovem que, realmen-
te, fez o seu negdcio decolar, melhorando-o
em muitos sentidos. "O curso agregou em
muita coisa, abriu a minha mente pra tantas
outras e me ensinou que pra dar certo sé
basta comegar e querer”, relata, satisfeita com
os contelidos que conheceu e grata pela aten-
¢ao dos professores.

Ter algo para chamar de seu € a princi-
pal motivagao da jovem, que nao vai parar por
ai, tem folego para fazer o negdcio crescer
ainda mais. "E o meu sonho é poder, cada vez
mais, investir nesse projeto, torcendo e fazen-
do de tudo, sempre, pra que dé certo". Deter-
minada, ela acredita que pode chegar longe,
construindo a sua escadaria para o sucesso,
degrau a degrau. Assim, ela vai poder comprar
um terreno e construir a sua casa prépria em
um futuro préximo.



(o) @heloisa_helena_1978u

briu que tambem pode
1AL

atraves da capacitacao
SR em empreendedorismo




Desde os 13 anos de idade, Heloisa
Helena comegou a trabalhar com unhas para
tentar melhorar as suas condicdes de vida. Ela
tinha um sonho, que era crescer profissional-
mente e um dia ter o seu préprio negdcio.
Com muita coragem, a menina comegou a
trabalhar, fazendo as unhas de familiares, e
com o dinheiro que ganhava, comprava alica-
tes, tesouras, esmaltes, para poder continuar
sonhando, mesmo sem ter o apoio que preci-
sava dos seus pais. Ela embarcou sozinha na
aventura do empreendedorismo, sem desani-
mar e sem olhar para tras.

Hoje, com 44 anos, Heloisa aprendeu
muito e se tornou uma manicure profissional,
atendendo os seus clientes, maioria mulheres,
da cidade do Rio de Janeiro. "Fago depilacao e
design de sobrancelhas com Henna", explica a
empreendedora que conseguiu seguir adiante
apesar das dificuldades que enfrentou para
comegar e da falta de amparo.

Segundo as palavras da empreendedo-
ra, a capacitacao Gerdau Transforma abriu a
ela um novo horizonte, ajudando-a a nao ter
mais medo de tentar, a se arriscar com o seu

negdcio e a ver as coisas por um novo prisma.
13

Estou aprendendo com esse curso
queceu também posso sonhar
CestoudspOot el e sonte’

i

"Estou aprendendo com este curso
que eu também posso sonhar e estou disposta
a realizagao deste sonho", completa.

Com os olhos no futuro, Helena esta
trabalhando para triplicar os seus atendimen-
tos e aumentar a sua renda, aplicando ao dia a
dia os conhecimentos que adquiriu. Ela revela
a maior motivagao que tem para trabalhar
tanto e buscar com toda essa garra os seus
objetivos. "Tenho um filho autista e ele preci-
sa muito de mim, tudo para ele é muito caro
e eu tenho que lutar por ele a cada dia".

A jornada ainda é longa, mas a empre-
saria esta disposta a pagar o prego e construir
o seu futuro, amparada no conhecimento.
"Estou aprendendo a pesquisar o meu campo
de trabalho e a divulgacao, aprendendo a
gerenciar e adaptar meus recursos e fazer o
balanco de um modo geral", finaliza determi-
nada. Com certeza, a historia de Heloisa é
uma grande inspiragao para novos empreen-
dedores e mostra que podemos, sim, sonhar
com um futuro melhor.

.
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(O) @gringovilavelha

Janaina parte paraum

NOVONECOCIO

Janaina de Souza, atual-
mente, trabalha como administra-
dora da hamburgueria Black Soul,
mas esta comecando uma nova
marca chamada  Dominick's,
também no ramo da gastrono-
mia. "Sempre fui empreendedora,
mas nunca foquei com todas as
minhas for¢as no meu negdcio, ou
seja, prestava servicos em diver-
SOS seguimentos, em conjunto
com meu trabalho como profes-
sora da rede publica", conta a
empreendedora.




Como administradora da Black Soul,
Janaina cuida de toda a parte administrativa e
financeira, sendo responsavel pela contratagao
de colaboradores e gerenciamento das opera-
¢oes do restaurante quando aberto ao publico.
"Crio campanhas a fim de elevar os ganhos",
explica. O publico-alvo da hamburgueria onde
Janaina trabalha sao familias, amigos e pessoas
que procuram um local aconchegante para
compartilhar bons momentos. "Para driblar os
dias de baixa, crio campanhas, oferecendo o
NOSSO €espago para eventos corporativos e
para aniversarios", diz.

Janaina conta que sempre foi apaixona-
da pelo ramo da gastronomia e, quando pensa
em comida, se lembra da sua mae, de quem
herdou os dotes culinarios. "Meu primeiro
emprego registrado foi no McDonald's, me
apaixonei pela operagao e foi, sem sombra de
ddvidas, uma escola, aprendi coisas que levo
para minha vida".

Capacitando-se empreendedorismo,
Janaina conheceu o programa Gerdau Trans-
forma e afirma que o curso foi de grande
importancia para que ela pudesse ter uma
visdo mais ampla dos seus objetivos, contri-
buindo de forma significativa, apresentando
um leque de conhecimentos, somados a baga-
gem que ela ja possuia. "Tornou-se mais facil a
execucao e a realizagado do meu negdcio",
comenta.

A empresaria ainda tem muitos
sonhos a realizar, o maior deles é fazer com
que a sua marca Dominick's se torne uma
referéncia no mercado gastrondmico. No
momento, ela estd abrindo a empresa, inician-
do as atividades na segunda semana de julho
de 2022. O novo negdcio iniciara com a
comercializagao de doces, sobremesas gour-
met e, mais a frente, serd inaugurado um
bistrd, oferecendo ao publico o melhor da
gastronomia internacional.
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